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PROYECTO “APOYO A LA TRANSFORMACION Y
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRICOLAS™
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PARA EL 2003 EL PROYECTO HA IMPULSADO LA CONFORMACION DE GRANDES CONSORCIOS
DE PEQUENOS Y MEDIANOS PRODUCTORES Y PRODUCTORAS
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Produccion Mundial de hortalizas

La produccion de la década ha tenido un c
dei 3% anual.

Para el 2000 la produccion fue de 193 n
con una superficie cuitivada de 14 millone:

El 80% de la produccion mundial de h
concentra en 10 paises, China y La India so

clpales productores. - India
12%
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( IMPORTACIONES )

Total de compras de los paises
(1.47 millones de toneiadas)

Estados
Unidos

/ 13%
A

-
Alemani
Francia 9% na Resto del mundo
B4
Canadéa
9%
Paises
Bajos l Hong
2% Kong
Rein 14%
Unido
6% ":';f" Singapur  Bélgica-  Estados
6% Luxemburgo Unidos
6% 6%
(J
233 mil
toneladas
de hortallzas.

ncia India Siria

México 30, 2% 2% Resto del mundo
Malasia

3%
Bajos Espaia China
7% 4% 27%

397 mil

toneladas
de hortallzas.

o~
(' EXPORTACIONES )

Total de ventds de los palses
(1.66 miiiones de toneladas)




MERCADOS, PRODUCTORES
Y CONSUMIDORES

® Union Europea
® Estados Unidos
® Japon

La superficie mundial
de agricultura
organica ha
superado los §
millones de hectareas

I ~

-2
L VA

prr e

’
4




ilT L

,
- d

.

- =0,
- ey

>
!

]
[

Cd

A
7 !
;1 =

- 7
v

~

Mercados de la subregidn
COLGMGHIA |55z

Los restaurantes,
hoteles y centros
de comida rapida
son un nicho de
mercado alin en
expansion

NS

Bogotd concentra el 13% del vaior total de ia ' ‘-
produccion de alimentos procesados a nivel nacional.

La Central de Abastos de Bogotd “Corabastos” acopla
y abastece hortalizas como zanahoria, remoiacha,
habas, arveja, acelga, colifior, espinaca, iechuga y coi.

caso del gjo 9.9% y lechuga 9.3%.
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Al
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Colombia

presenta un
enorme potencial

para la ~
produccion
horticola

les de hortalizas
n climas y sueios.

hortaiizas son:
Antioguia 9.4%,

da en 14.9% en
ha registrado ei

. La produccion estd en manos de pequerios agricultores
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PEnRY

El gjo, la cebolia y el tomate han registrado un
incremento en su consumo. La tnica hortaliza que
mostro un decrecimiento en su consumo ha sido la
zanahoria.
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Las hortalizas como alimento, tienen una
participaciéon de 6.4% e Inciuyen tomate, lechuga,
arveja, cebolla, pimentodn, zanahoria, entre otras.

Las preferencias de los consumidores se han regido
por la conclencia de culdar la salud y la apariencia.

El consumo per cdpita de frutas y hortallzas
especiaimente entre ia pobiacion de clase media 'y
aita ha aumentado considerablemente.
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TN

/T /
\ ) Venezuela
~— ( muestra un
/"' desabastecimiento
( por la
dependencia de -

= materia prima y
importada -

- /
. J

Dentro de las hortalizas Ila zanahoria es la mds
importante, su producclén representa el 12.6% de ia
producclon totali.

Ei tomate representa el 9%, la cebolia 9.5%, el
plmenton 4.4% y la col 3.6%.




ZCUADOR
Canaies do comercialinaciinn

Plazas locales

@ Barrios populares de las cludades.
@ Estratos bajos y medios.

@ Productos a bajos precios.

® Calidad no es factor determinante.

Almacenes e Hipermercados

@ Poblaclon con ingresos medios y altos.
@ Zonas residenclales de las cludades.

B Tlendas de Barrios

@ Barrios de estratos bajos.
@ Existe una tienda por cada 150 habitantes.

e alimentos proveedores
intermediarios y/o
mayoristas).

® Pequeiias Industrias fabricacion casera de
conservas, encurtidos productos precortados y
congelados.

® Mediana y gran Industria esquemas de
agricultura por contrato, acoplo directo en las
zonas de produccion y proveedores especializados.
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Andiisis local P

@ Las Provincias que se dedican a la produccion de gjo
son: Chimborazo (517.50 TM); Tungurahua
(247.10 TM); Laja (199.34 TM) y Carchi (164.94 TM).

® Ei volumen de produccion promedio 1990-2000 a
nivel nacional ha sido de 1,544.13 TM.

33,5%

16,0%

in de qjo fue de 3027
3059 TM; es decir se

fueron ios meses con
jue en Tungurahua fue
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Chimborazo

Para el afio 1999, ia produccion de ceboila paitefia
fue de 51,154 TM y para el aino 2000 de 111,785 TM; es
decir, Ia produccion de cebolia ha registrado un
significativo incremento dei 119%.

En Chimborazo, Julio es ei mes de mayor produccion
de ceboila paiteiia; mientras que en Tungurahua son
ios meses de Junio y Diciembre.

Délares

® Enigg9ei precio ai consumidor de ceboiia coiorada
fue de 0.31 ddiares por Kllo y ei precio ai mayorista
fue de 0.14 ddiares por kilo.

@ Paraei aiilo 2000 ei precio ai mayorista se incre-
mento a 0.27 ddlares por kilo.

@ Durante Ilos afios mencionados ei margen promedio
entre ios precios al mayorista y ai consumidor fue de,
aproximadamente, 0.40 ddlares por Kiio de ceboila
vendida.

@ La reduccion de precios en ei afio 99 fue ocasionada
por ia devaiuacion monetaria y la aplicacion dei
sistema de doiarizacion.

Evolucién de los precios mayoristas y consumidor (90 - 99)
1,00
0,80
0,60 -
0.40
0,20

—eo— Precios Mayoristas—@— Precios Consumidor
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Las Pro
™, Ma

Para el
9,684 1
13314 1
Increme

En Guayas y Manabi, Diciembre fue el mes de mayor
produccion de pimiento.

La cosecha del mes de dicilembre representa casi la
cuarta parte de ia produccion obtenida a lo largo dei
ano.

PIMIENTO

) trompo
I mismo
A

pimiento
)y el del

g 0,60
g 0,40
0'20 A 3 P IR 3 JSA (. o s
—¢— Pimiento verde = —@— Pimiento Trompo Rojo
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Délares
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TOMATE

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Anos

@ Las zonas de produccion se concentran en la region
costa, siendo Guayas y Manabf las principales pro-
ductoras concentrando el 47% de la produccion na-

produccion de

fion a nivel na-
rtubre, noviem-

Guayas y

Manabi
47%

olfado ia pro-

de mesa mien-
1 ia industria.

clén de tomate
Mnte a una tasa

'sde Ila frontera

) mu ma> wommpeuuvus que los ioca-

les, impide a la produccion nacionai ver en esta acti-
vidad un negocio atractivo.




La produccion de col durante ei periodo 1990-2000
muestra una tendencia Inestabile, su tasa promedio
de crecimiento ha sido dei 28%.

Durante el aiio 2000 la produccion fue de 10.500 Tm,
155% mayor respecto ai ano anterior.

El rendimiento por hectdrea se ha mantenido estable
en 9 Tm por hectdrea.

La produccion se concentra en la region Slerra.

Otros _Chimborazo
2 15%
Pichin
14.. Tungurahua
46%

® En iaprovincia del Tungurahua ios meses de mayor
produccion son mayo (23%), Junio (12%) y noviembre
(13.4%). Mientras que en Chimborazo el 31% de su
produccion se concentra en el mes de noviembre.
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Cudl es el consumo de hortakzas?

® A nivel de los hogares

@ Ei 99.8% incluye entre su ailmentacion diaria las
hortailzas. oConsumo promedio de 10.3 Libras de
hortailzas por familia a ia semana;

@ Representa una demanda per capita dei 2.4 iibras
por persona a la semana.

@ EI Tomate Rindn presenta el mayor consumo 0.43
Libras por habitante a ia semana.

‘mana.
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Como se venden nuestras hortallzas ?

@ Variande a
Colorada: €
adquiere c(
por unidad

@ Eneicaso
bras, el 14%
dado y el 2
plato.

@ El atado ¢
detal entr

apio, culan 'momento

1SOs Ia entrega

uerimientos al
varfan en fun-
en tomate, el
i fo prefieren
a unicamente
y apenas un

a un sistema
'on comercial;
I a fecha de en-

trega del producto y el pago dei mismo.




Quiénes compran hortazas?

A. Consumidores finales: Amas de casa - Hogares

B

® Compras en pequefios voilimenes.

@ Destina para el consumo doméstico.

Consumid
@ Se abaste

® Ei voiume
nes de ¢
como:tur.
entre otr

® Son impo
de presei
ma de ai

B. Intermediarios: Mercaderes

l @® Las piazas o mercados locales.

@ Las tiendas de barrio o verdulerias.

enas de autoserviclos

de hortaiizas.
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Buen sabor  Economico

Ventajas principaies

64.5%
20%
- _ =
- -

Nutritivo Practico

Factores que determinan
la compra de hortailzas
Restaurantes

Lugar de
Procedencia
14%
Calidad
5% |
. Aseo

Formas de venta

Otros
4%

38% ‘\ 21%

Libras
3%

Y YT N\
"—\‘v’/’\?/_\ / Es dificil
/_\( conseguir
Los restaurantes pimiento rojo y
consumen 365 < \/ ) amarillo, jengibre ™ A4
libras de 4 \)C\F - ’C y tomate
hortalizas » - =T = Pz
semanales t(ﬁxJ\v ~
- ROIEER
( A la semana
consumimos
mas de once \ /
libras
AT
Gasto semanal en hortalizas Lugar de abastecimiento
Hogares Hogares
3%

1-3USD

3-5USD

® i

5-10USD Masde 10
usp

Restaurantes

XY

Menos de 10  10-20 USD
usb

20- 50 USD MésdeSO

9%

Otros

Y. !

Fenas verdderias Supermercados Mercados

Restaurantes

1%
| o -, * Ib

a domicilio

Frecuencia de compra

Restaurantes
52%

o

ﬁ-b_ﬁ

2 X semana Semanal
Requerimientos para
comprar el producto
Gaveta |
20%

" Enfundado
24%

Formas de consumo

Hogares
1%
Fresca en

Fresca
7%

!
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Ventajas principales

39.3%

3.3% 3.3% 0.8%

Qalsdahk

Buen Sabor Es

Factores que determinan

la compra de hortalizas
Restaurantes
precessncis

21%

Formas de venta

Libras , indado

3%

dades

o7

a5,

tomate
rifién

Gasto semanal en hortalizas

Hogares
59.5%
23.8%
!:i y @ 14.3%
1-3USD 3-5UsD  5- 10USD Masde10
Restaurantes

1.9%

usD

A la semana
Cconsumimos mas
de ocho libras de
hortalizas

1O

Los
restaurantes
consumen
114 libras

Lugar de abastecimiento

Hogares

42, 6% 43.7%

IR

Fenas verdulerias  Supermercados
y tiendas

Restaurantes

7%

Frecuencia de compra

Restaurantes
69%
20% \

ddne

2 X semana Otros Diario Semanal
Requerimientos para
comprar el producto

Lavado -
18% \ Sacos
’ 3%
A grane!‘
47% ’ Otros
\“¥,~—/’/ 2%

Formas de consumo

Hogares
Enconserval%

Congelada 1% -~
Organica 1% -
OrorrgGien

6%




Ventajas principales
Buen Sabor

Factores que determinan

25%

Es econdmico

19%
Préctico

la compra de hortallzas
Restaurantes
Loper do >\ 64%
pmeo;;nd-

Formas de venta

Unidades | Otros
38% / ,\\' 4%
‘ | Atado
Libras \G@ / 21%
37% N

?

Gasto semanal en hortailzas

Hogares
56%

38%
1-3USD 3-5USD 5-10 USD
Restaurantes
36%

9%
N XS
M4s de SOUSD 10 - 20 USD

Lugar de abastecimiento

Hogares

25932
o )

25%
VA
A
Verdulerias

Mercados Ferias libres
Restaurantes
73%
2%
b/
[ &
Ferias Libres

Frecuencia de compra

Restaurantes

9% 18% 18%

2 X semana Diario Otros Semanal

Requerimientos para
comprar el producto
2y vy
b
Al granel‘ / CZ):'::
35%

Formas de consumo

Hogares
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Ventajas principales
56%
‘ ‘m
1% 1%
Buen Sabor

Practico  Esecondmico  Nutritivo
Factores que determinan

la compra de hortalizas
Restaurantes
Calidad
25%
Aseoy
frescura
75%

Formas de venta

Unidades
3t
) Ot{os
\ 4%
r Atado
\ /
Libras ;A%
37%

A%

Gasto semanai en hortalizas

Hogares
56%
22% 22%
1-3USD 3-5USD 5-10 USD
Restaurantes

Lugar de abastecimiento
Hogares
61%
+ 28%
* 1%

. “*
¥ r
Mercados Supermercados  Ferias, verdulerias

y tiendas
Restaurantes
Mercados

Frecuencia de compra

Restaurantes

50% 50%
Semanal

2 X semana
Requerimlentos para
comprar el producto

\ Gaveta

P/ Otros
7 21%

Formas de consumo




Ventajas principales

50% 475%
-
Buen Sabor Es econémico Nutritivo

Factores que determinan
la compra de hortalizas

Restaurantes
Calidad
25%
Aseoy
l frescura
5%

Formas de venta

Atado

Libras (
14%

86%

A la semana
consumimos
més de ocho

La cebolla
colorada es
muy
demandada

Gasto semanal en hortalizas Lugar de abastecimiento

Hogares
47.5%

Basi

10%
Lo
1-3USD 5-10USD ummo 3-5UsSD Mmosddo Mercados Ferias, verdulerias
uso y tiendas
Restaurantes Restaurantes
5%
5% “'
25% A 25%
,g‘ . “
Menos de 10 USD Mas de 50 USD
Proveedor a domicilio Mercados

Frecuencia de compra

Restaurantes
50%

25%

JJJ

2 X semana

Requerimientos para
comprar el producto
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Ventajas principaies

Es econémico Buen Sabor Nutritivo

Factores que determinan
la compra de hortalizas

Restaurantes
Sabor 3%
Lugar de
procedencia /
6% A Aseoy
Calidad 3% [ | Frescura
2%
Precio
16%
Formas de venta
Unidades
7%
Libras { ' Enfundado
82% vy ! 11%

-
udable

A la semana
consumimos
mas de ocho
libras

Gasto semanal en hortalizas

Hogares

29% %%

11%

1-3USD 3-5USD

5-10USD Mas de10 USD

Restaurantes
39%
36% .
- xSk
= % s%i-” '
Mas de 50 Menos de 10 10-20 USD 20 - 50 USD

usD uso

restaurantes
consumen
78 libras

Lugar de abastecimiento
Hogares
82%
nL
N 9% 9%
uf -, A,
Supermercados  Ferias, verdulerias
y tiendas
Restaurantes
88%
9% \
3% .
i, <,
Supermercados Prma a Mercados

Frecuencia de compra

Restaurantes

19% 22*
r Vl'

Jb_»_ab

2 X semana Diario

Requerimientos para
comprar el producto

Al granel
100%

Formas de consumo

Hogares

Fresca
100%




Ventajas principales

Es econémico Practico

Factores que determinan

la compra de hortalizas
Restaurantes

Lugar gga
20%
cas"fgad Aseo y

Frescura
Precio 60%
15%

Formas de venta

Unidades

Otros
8% 4%
| Atado
21%
Libras

37%

Gasto semanal en hortalizas Lugar de abastecimiento
Hogares
nl'96%
23%

2% %

e,
3-5USD 5-10USD Més de10
usD
Restaurantes Restaurantes
45% 55%

e

25%

fz&u. S e ¥

Meno-dno 10-20USD  20-50USD Més de 50 Proveedor Supermercados Ferias Libres Mercados
usod a domiciio

Frecuencia de compra
Restaurantes
50%
35% .

Requerimientos para
comprar el producto
Enfundado Gaveta
2% 2%
‘/ Otros
Algranel 1 / 21%
35%

Formas de consumo
Hogares

Congelada

Fresca
298%
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Ventajas principales
86%
A~
14% (
@ ‘
Buen Sabor Es econdémico

_Factores que determinan
la compra de hortalizas |

Restaurantes
Caldad Gasto semanal en hortalizas
39%
Hogares
| Jseoy
Precio frescura 40.9%
1% 50%
- 25% 205%
®® 2 2
D =™
1-3USD 5-10USD 3-5USD Masdel0 Menos del
Formas de venta UsD . USD
Restaurantes
Unidades
46% A Plato
| 6%
2 e 278%
g pri 16.5% ’ * :
— A Jse
10-20USD  MéssEOUSED 20 - 50 USD

J

A la semana
consumimos
nueve libras
y media

Lugar de abastecimiento

Hogares

Mercados

Frecuencia de compra

Restaurantes

61%

Requerimientos para
comprar el producto
Enfundado T T Lavado
30% 8%
"
» 15%
Al | ,
o ry

Formas de consumo
Hogares

Fresca
98%




Listado de Compradores de Hortalizas

AGROFRIO
Representante Legal: Ing. Ignaclo Pérez
Direcclén: Panamericana Sur, Km. 34 Machachi
Teléfono: 2 468-456

lQFanuWunumnhldblEtuador
Representante Legal: Ernesto Rivadeneira

Direccion: Av. Amazonas 3887, Ed. Grupo Enlace 8vo. Piso
Planta en Machachi

Teléfono: 2 262-334

SUPERMAXI
Representante Comerclal: Sr. Ricardo Wrigth
Direccion: Av. Eloy Alfaro (frente Hospital SOLCA)
Jorge Herndndez - Bodega Supermaxi

SISCOMEX LTDA.
Bogotd-Colombla
Teléfono: (571) 3475076

KEYPERU
Lima-Peri
Teléfono: 51-1 2364549

DIAGRO

Caracas-Venezuela
Teléfono: 6811879
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FECHA DE DEVOLUCION

IICA
E70
482

Sistematizacién estudio de mercado
HORTAI






