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I. INTRODUCCION
A. Antecedentes

mlhmstemodeAgmcult\ndelInsntmIrrtemmmcamde .
Cooperacién para la Agricultura (IICA), firmaron un Convenio de Operacién
deleyecmdel!bndoSlmSnBohvar“Pm*talemmamomsnt\mmaldela
lbg:mAgmnanamlaeJemnléndeleyectotboRamomlcblademsen
Ancash™, en abril de 1981 y' por un periodo de tres afios..

El objetivo del proyecto del Fondo SimSn Bolivar fue el de colaborar
yapoyarlae:emmﬁxdel"PmyectolbdRac;muldeladaas" ,

}hmmyecmsemg:mcmouaemtegmpamsohmmlosup_
blemas de la baja produccion y productividad en las areas agricolas de los
pequefios tores en el Callejénde Huaylas del departamento de Ancash.

El objetivo pmm:.]?al del proyecto fue identificar, disefiar y establecer un
stanadepmdmmmdealmr&:sycomewac:mdesue]osquepermmele
var la produccién y ptodtntvmdaddealmtosdelpequef'oagnwlm A
partir de 1981, cuaxﬂosemca.anlasacc:mes,elguyectqudaadsaum
alakg:mAgparmV-Amash,cmresponsabledelaejeamm Posterior-
mente, en marzo de 1982; el proyecto es transferido -al .Centro deInvest:.@q
myﬁumcmAgopecuarm(CIPA)Iv- ,delInsntumNacmml
de Investigacion y Promocion Agropecuaria (INIPA). .

B\elpmyecmparﬁc;panasmsmlacorpammndenemmde
Ancash (CORCEANCASH), la Oficima Nacional de Apoyo Alimentario (OMA)-H\.amz,
yla(bopmonknemcanadeRemesaaalEbctemw(CARB) _

laajec\nmndeacuvzdadesdelmyecmseefectuaconbaseasexs'f}
componentes: Imestl.@.c.wnes, Fomento Agricola, Asistencia Técnica, Capa -
citacién, (rédito y Comercializacidn.

melca@onentechmcuhzammsedefnuolaelabamcmnde
mestﬂmpamapzmmesﬁhammzada]apodmﬁnymmah
m.&xdelosmpalescxﬂtwosenel(hllejqn&ﬂmyhs Esto permi
hﬁadefnurmedldasdepohtmawmartesammhacualem
decmmahmbndepartedelasmmumonesvmaﬂadasahe]emmbn

: Oontalmtiwsemicmelesttmoconhmt@mﬁnamvelde'
campo, “én ferias, mercados lotales y zonales y mercados extrazonales.. La .
pmmafasedelestmhoamveldecapoesﬁmacwgzdeltecmcoago— -
pecuamonnethegas,bajoelasesormnmmysq)etmmdelIrg Jorge
Reinoso,’ oontandoenestaetaparoonelgmnapoyode]ammbndelCIPA
IV,ZonadequmcamAgmpec\amademmazconmAgermasdemm
delhmaz,Camzycazhuaz. L L

B. Objetivo

. El objetivo principal del estudio es conocer las carecteristicas de
}‘:M]g:ﬁnydehmlmmdemmpdaecmumdel(hnej&x




C. Metodologia

El estudio cubre el area del Callejon de Huaylas de acuerdo a lo es-
tablecido en el Proyecto del Fondo Simon Bolivar. Se analizd la informacitn
basica de pmduccwn, ubicindose aquellas &reas donde habia mis concentracién
de la produccién y .se determind las caracteristicas principales de las di-
versas unidades de produccién.vinculadas con los cultivos de papa, miz y
trigo.

Oon tal fin se identificaron unidades productivas de pequefios,
dianos y grandes agricultores, estratificados en unidades de produccién de 0
a menos 1 hectireas, de 1 a menos de 4 hectareas, y de 4 a menos 20 hecti-
msl

mtemunosdelospartmlpant&senel;mocesodememadeo, se rea-
lizaron encuestas a pequefios, medianos y grandes productores, asi como a co
merciantes locales de las principales ferias y mercados.

: Se presenta a continuacién el resumen del nimero de encuestas reali
zadas por clases de agentes que intervienen en la conermahzaclon

.

Participantes Areas seleccionadas , No. encuestas
Pequefios productores Recuay Huaraz
Carhuaz, Yungay, Huaylas - 130
Medianos productores Carhuaz, Yungay, Huaylas 222
Grandes productores Carhuaz, Yungay, Huaylas 35
Comerciantes Huaraz, ,Carhuaz, Yungay,
Huaylas 50
Total 437

Se formularon inicialmente una serie de hipGtesis de acuerdo al co
nocimiento e informacién secundaria que existia acerca de la comen:lallza-
cién de pmductos. Se elaboraron cuestionarios dJm.g:Ldo_s a productores y .
agentes de comercio. . ce oo , o

Se efectuwd una prueba de los formularios definiéndose posterior-
mente el cuestionario final junto con el procedimiento metodoldgico en el
que .se J.ncluyo el sistema de entrevista. Para esta se contd-con el apoyo
de los sectoristas y agentes de las agencias de extension de Huaraz, Carhuaz
y Caraz de la Zona de Promocion Agropecuaria del CIPA IV.

Esta informacidon fue postenomrarrte cmplemrtada oon las guias de
transporte de laPeg:LonAgram.anel Ministerio de Agricultura y las se
ries histdricas de J.ngreso de productos y precios al Departamento de Lima,
proporcionados por la Direccion de Fomento de la Comercializacion rural
del INIPA.

Una vez realizada la encuesta, se clasificaron los: datos, se ela-
boraron cuadros estadlstlcos y se procedi6 a la interpretacién y analisis,
obteniéndose un primer borrador. Este fue revisado y reestructurado de
acuerdo a los objetiwvos del estudio.

Las principales limitaciones del estudio fueron las siguientes:



4 1. m.esumgnefle]amamoonsuucmbnhlstm'madeloquelospm
d\mmesyagmtesdecmemmhzambnmfa:mamnmdehmmahza
mondelapaga,mlz,un@ycehada, -Las cifres globales’'de produccién y
ommmahzaclmdebensa'mdosconcautela,debldoaq\ememsmnm
cedimientos estadisticos de levantamiento de datos que permitieran estructu-
mporlomsmmmﬁeoalamrconpmhablhdades

Cou Nemxyclamelhecmdequelosagmtesdemmod;mnsu
mbnmnmbym&blmentemsmrﬂola 'Sin embargo, se con-.
sidera que se ha podido obtener una version amplia del flujo comercial asi
ccmdelasaltexmuvasdemmmmdelospmdm Todo esto abre po:
sibilidades de investigaciones' enel futum, tan‘bopaxwaestns pmdmtos cam
para otmscult:wosdelanea .

Blestudloensu;rumempartesenmcnconmammmenhque
se dascriben .los principales antecedentes, objetivo que se persigue asi co
mlanemdaloglausadaylaslimtaclonesqueseemonmpamsumah

) Segm.damente se muestran las camctexﬁstlcas generales del area de
estudio y caracteristicas de laproduccion. Posteriormente se analizan las
caracteristicas de la comercializacion a través de un anilisis funcional, - .
los wolumenes comercializables, principales intermediarios o _agentes comer-
ciales, canales de canerc:ahzam.on, prmpales mercados de destino y los
costos y nargenes de comercializacion. .

II1. CARACI‘ERIS’I‘ICASGBNE!WISIELARBA'
HCauejondeHuaylasseemumUaubmadoenelDepartmmbodeAncash
a 400 km de distancia de’ Lima.: Cutmemaextensmndesuﬂmz(:t?tdela
exte\s:.onmtaldeldepartamnm)
Politicamente oanprende las pmv:.m;as de Recmy Huanaz, Yungay,
huaz, Huaylas. Elusoyapmveclmal‘todelaumenestascmcomn
c:as,sedzstnbuyedelawxexaqueseapmclaenelandml.

Cuadro 1: lboyap;ovec}mmhodelanermenelCallejondeﬂtayJAs"; .

Usos , Total (ha) = % tamento
Superficie total : 219 900 21 1 029 323
- Tierras de labranza 56 000 24 229 810
. Cultivos transitorios - 35 800 : ~ ‘25 - - 142 845
. Barbecho 11 029 30 36 930
. Desganso ‘ 9171 18 50 033
- Cult:.vos permanentes '3 050 i - 15 19 992 -
- Pastos naturales - - 118 650 . - 20 583 096
- Montes y bosques - 2 355 ' 11 21 710

- Otras clases ' B o . .-39.845 : 23 17 713

Fuente: Estadistica Agraria - RA V, Ministerio de Agriculture




Como puede notarse el Callejon de Huaylas comprende el 21% de la super-
ficie aprovechable del Departamento; el 24% de las tierras de labranza o tie
rras con aptitud agricola, de las cuales 25% estan sembradas con cultivos —
transitorios o anuales. El 30% se encuentran barbechadas o cosechadas y el
18% en descanso.

El Callejon de Huaylas constituye un largo y estrecho valle interandino
que conforma la cuenca del rio Santa. La altitud varia desde los 2 250 msrm
(Caraz) hasta los 4 800 msnm, teniendo su altura maxima en la Cordillera Blanca
enelngvadodel}h,\ascarén' con 6 768 msnm. De acuerdo con el mapa ecoldgico
del Perdi, el Callején de Huaylas presenta tres zonas ecolSgicas:

- la formacion Espino-Montano Bajo, comprendida entre los 2 000 a 3 100
msnm, con un regimen pluviométrico que posibilita una explotacidon agricola
semi-intensiva, bajo el régimen de secano y riego. Esta zoma ecoldgica es la
de mayor cobertura en la regién y la de mayor extensidn aprovechable.

- La formacion Estepa Montano o Bosque Humedo Montano que llega hasta
los 3 800 msrm, donde las temperaturas se constituyen en la variable limitan
te del desarrollo agricola, por la presencia de frecuentes y fuertes heladas.

~ Formacion Paramo muy Himedo Subalpino, que alcanza hasta los 4 800
msnm, donde la actividad agricola es poco significativa, pero si se desarro-
lla la explotacidn pecuaria con praderas naturales y constituye un area po-
tencial pare la actividad forestal.

-~ Formacién Tundra Pluvial Alpino, ubicada sobre los 4 800 msnm con
formaciones de tundra y escasa vegetacidn y con vocacion para la explotacidon
de especies forestales nativas, como el quinual.

La actividad agricola se desarrolla bajo el sistema de riego y secano,
variando en las diferentes localidades el régimen del uso de agua.

Cuadro 2: Distribucién de tierras de cultivo segun regimen del agua (ha)

Riego Secano ' Total ha

Provincias Ha % Ha %

Recuay 2 262 42 3 124 58. . 5 386
Huaraz 6 208 34 12 051 66 18 259
Carhuaz 4 405 62 ' 2 700 28 . 7 105
Yungay 6 573 47 7 41k 53 13 987
Huaylas 8 280 73 3 0ok 27 11 3u8
Total 27 728 28 353 56 085

Fuente: Estadistica Agraria, Region Agraria V-Ancash, Dﬁm’.st?rio Agri
cultura.
Del analisis de este cuadro se observa que en promedio, el 54% de las
areas con aptitud agricola (tierras de labranza) estan bajo riego, y bajo
el regimen de secano el 46%.

Los principales fuentes de procedencia del agua de riego son los rios,
"ojos", manantiales, y deshielos de los nevados. La disponibilidad de agua



es -variable, dependiendo si la agricultura se desarrolla en la Cordillera
&ma,dmﬂeseueneagmtod)elafb,o]amzdﬂlmkgm,cbrdesolose
‘presenta en las épocas de 1luvias. _ ) .

mmgmendeuuvmsabamaelpaﬁododeoctxbmam,&erdoelma
yor reriodo de precipitacion el de noviembre a marzo. Las precipitaciones
varian desde los 280 mm/afic en las zonas de los 2 300 msnm (Caraz) hasta los
700 y 800mm/afio en los 3 000 a 3 500 msnm (Recuay).

Losswlossmgenemhexrtedeladaas,pedmgosos,pooopmfwﬂosmla
WmBlamaysuperﬁc&al&mlaCmﬂxﬂemNegmysuomgenesde

tipo coluvial y residual. I.ampogz\afiaesvanada,conpem;mtesdello
hasta el 50%, con tendencia a una baja retencion del agua.

3 Segmlaeapacxchddelos ‘suelos,’ estpsp\ndenuplfmarsedechaaln
-a clase VIII, p:edonmandolossue]osconcapac:.dadfmeetalydepaat\ms
ratm'ales(ClaseVIII) Los suelos de clase V, con aptitud para pastos: na-
nnals,sonlmﬂatbsporloqmlaaq:lotacaﬁnpecuama,espeuahmtela
vacuna, se desarrolla en forma semi-intensiva. Esms caracteristicas de los
suelos hacen de los mismos susceptibles a la erosidn, habiéndose determinado
enest\ﬂmsmahmdaspwlaamlaenswmdenoooommeasmn
evidencia de erosidn severa.’

mmahestmt\mdemdehnm,ladmtub\mnde
la misma se aprecia en el cuadro 3.

Cuadro 3: Terla'niadelatiertamelCa]lejéndé!haylas

Tamafio de la unidad agricola Superficie (ha) N
Menos de 1 ha- I T C . 2692 - - ... -7 ..
de 1amems de 2 ha " 6974 19
..de 2 amnos.de 3 ha . v 5 399 I
"de3amemsdedha . o L. 4496 o713
de 4 ameros.dé 5ha e 2462 ., - 7
de 5 a menos de 10 ha. . . 538 - T 15
de 10 a menos de 20 ha Co 2486 C 8 -
de mas de 20 ha o 5583‘ R

Fuente: estad:.snoaagrama RA. V- H:.msbemodeagmculm o

’ ,Ommpuedeapmclarse,elsl&%dehsuperflcaemtaldelasmdades
ptodwuvasamcmpmrmdaenm;dadesdemﬁomdemahecmrea
y menores de cuatro hectareas, 1o que evidencia uma compasicion nayomtama
de unidades pequefias de explotacion. Lapamela,cmne:nswrtealmt@m
delasmudadespmductwas,esdeaaspame]as siendo correlativamernte
mayorlapamelammenwudadesdemmbyalcamamowloresde

0.4 y 0.56 hectareas por parcela, en promedio.

Laoorﬂ\pclondelasmxdadesdepmdmcmnarealuadaensumyor
parteporsu";xopaemo" .Sin embargo, esopwtwnmfestarlaapa-
rentecom:adlcmmemstentedesdeelptmdevmtalegal,yaqueel
Callejon de Huaylas estd conformado en su mayor parte por comunidades cam’
,pesmaspemqueasu;nteruortammudadeslxodmnvasamgmdasacaﬁa
eocmencahdaddepmpzetano,s;arbreﬂmmteelamamnalpequeﬁa
y constituida por pastos naturales. '
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La distribucion de los cultivos varia en cada piso ecoldgico, pero la
célula basica de cultivo esta constituida fundamentalmente por los cultivos
de maiz (choclo y gramo), - cebada, trigo y papa, con la siguiente distribu-
cion: ‘

Cultivos * Frecuencia

maiz-choclo 1.0
maiz-grano 4.5
cebada 33.0
trigo 2.0
papa 24,5

la supa*flc.le promedio de siembra y los rendimientos para cada cultivo, -
son variables con los diferentes nichos ecologlcos. Para el grupo de peque
fios productores de las comunidades campesmas, los valores se aprecian en
el ‘cuadro 4.

Cuadro 4: Superficie y rendimiento de los principales cultivos

' (ha) (Kg/ha)

Cultivo Superficie Rendimiento
papa 0.34 ’ 3 600
trigo 0.40 860
maiz 0.43 1 900
cebada 0.63° 1 200
arveja 0.27 .. : 970
haba 0.26 650
avena 0.20 . . 980"

Fuente: Encuesta cdel Fo 3imon Bolivar 19872,

Debe sefialarse que en el ultimo quinquenio, la pmdmclon del Callejon
de Huaylas y de la Sierra en general del departamento de Ancash, muestran
un descenso tanto en la super'flc:l.e cosechada como en los rerdimientos. Lo
cual ademas del problema de sequia, también es en parte ocasiocnada por la
deforestacion; mal manejo de aguas y suelos, y por la falta de un sistema
de cultivos apropiado.

En cuanto a las caracteristicas socioecondmicas del area, se debe sefia
lar que para 1980 el Callejénde Huaylas contaba con una pobladbn de 207 833
habltames, de los cuales el 12% repsmsentaba la poblacmn econdmicamente
activa (PEA) y el 88% la poblacidn no econdmica.’ De la poblacidén total, el
3S%eswbanaye165%esrm\al

la densidad poblac:Lonal es de 35 habitantes por kildmetro cuadrado, pero
referida en términos del uso de tlemas con aptitud agropecuaria es de 1.1
habitante/ha.

La composicion poe edades de la poblacidn sefiala que el S4% es menor
de 20 afos; el 43% es aoonprend:.doentreloleyGOafns,yquelasper-
‘'sonas mayores ‘de 60 afios const:.tuyen el 2%, Esta estructura evidencia la
presencia de una poblacibén joven, potenc:.almente aportadora de fuerza de
trabajo. la carga familiar promedio alcanza a 4 o 5 miembros por familia y
la poblacidn total es de 52% del sexo masculino y 48% del sexo femenino.




Los niveles educatiwos indican que el 13% es poblacafm 1o egcolar,
22% analfabeta, 39% con ensefianza inicial o primaria- incompleta, el 15% con
primaria completa, el 9% con secundaria ‘incampleta y el 2% con ensefianza su

perior.

Los niveles de salud son bajos.  Asi se tiene que la relacidn de centros
de salud por cada mil habitantes es de 0.03; por cada mil ‘habiantes corres-
ponde 1.24 camas hospitalarias, por cada 10 000 habitantes existen 1.3 médi-
gyelmﬁxmodeatemiomsnédicassobaloanzaaluo%dehpoblaciéntp_

En cuanto a vivienda y servicios, la mayor parte de estas son de adobe
con techo de calamina, pisos de tierra y de 1 a 3 habitaciones por vivienda.
De estas habitaciones una es dedicada a almacén o crianza de animales meno-
res, otra es la cocina y la Gltima constituye el 'dormitorio-comedor, refle-
3arﬂomhacuammtode6a7pa~sonaspo"hab1tambn Los servicios son
escasos 0 inexistentes. . El 78% de la poblacidn no cuenta con un fluido
electmco,soloelZl%ue'eaguapombleylosctmsmcmsocmuans-
porte, correo, distan de 3 a 4 km de la vivienda. .

hnalmnte,eleBOelvalormmdela;zodmciénagopecuanaalcan-
25 a 5 389.3 millones de soles (US$15 398 000 - S/. 350 por un dolar), co-
rrespondiendo el 74% a la poblacidn agricola y el 26% a la produccidn pecua
rz'ns.a.sﬁ%usxgn;sopercéplta/aﬁodelapoblamonpaadldbafnﬁndesl
930 (USS74

TIII. CARACTERISTICAS IE LA PRODUCCION
A. Distribucidn de las unidades productivas

Parafmdeestudmyconbasemlamfmmnena‘benteenel
CIPA IV, se dividieron los estratos de tenencia en 3: _estratos de menos
delha,deianemsdeuha,ydeuamsdezom Como se puede
apreciar en el cuadro 5 en el estrato de tenencia de 0 a menos de 1 ha en las
.dlferentespmvnmas,eltammdelamndadpmdmtwavamadeOSSa
0.90 ha con un pramedio de 0.76 ha. Deestasmﬁme,el?%mspome
a la superficie cultivada y el 21% a otros usos (descanso, otros cultivos
mencres y pastos naturales) variados de acuerdo a cada una de las provincias.

En el estrato de 1 a menos de 4 hectireas la superficie pramedio
dedicada a la agricultura es de 2.71 ha, dedicindose el 61% a cultivos y el
39% a otros usos. Para las unidades de 4 a menos de 20 hectareas el prome-
%;cg»gssdeﬁﬁha,méneacult:.vadassum(M%)yenotmsusoselo

]

" Estas relac:ones,tanaﬁo de unidades yéreapam "otms usos" mes
tmnqueanayortzmﬁodelamdaddee:q)lotamomseraceusomemsm-
tensivo de la explotacidn con los principales cultivos. Aspecto intimamente
relacionado con el volumen poblacional y la mayor o menor demanda de tie-
mas. ' : ) e '

B. Distribucion de los cultivos

Varia en cada piso ecolsgico, encontréndose una gama variada de arre
glos productivos por provincias'y demtro de estas por estratos.



'SOSn SOXO P TPEOTPIP By  ay
(epeqao A o3tn ‘zrew ‘eded) soaTamno setedroutad sor ¥ epeoTpep TRUY ¥

2861 ‘IeATTOg UJNTS OpUC] TSP OTP3Se Sp SE)senouy  equend

8S th h9°€T 6€ 19 TL°T 12 6L L0 oTpawoId
L9 €e 19°HZ Lh €S 06°2 €2 LL 8L"0 setdeny
T2 6L h0°L o€ oL 06°2 ST a8 S8°0 £eBung
Lh €9 L0°TT A4 8L £9°2 62 L 04°0 Zenuae)
Gh SS €€°8 . Oh 09 ho°2 Tt 68 §S°0 Zereny
9L te HLLT D Sh LO'E 22 8L 08°0 Lenoy
% X gy $ X x ® X %X uy vy Xy B.X $ X ux $ X3 B X
sosn*Qo  PpeATITNO ™9 SOSn ‘O  EpRATITNO Te33 | Sosn ‘@0 EpRATRTO ™%
*oryaadng aroryuandng oroTyuedng |-oryaedng oroTyIedng *oryaedng me.o..ﬂ.nw&m aratjuadng stotjumdng SETOUTAOX]
B (Z °p Soudl ® 4 ¥  Sp sousw ® T v BY T Sp Sousy

seroutaod £ seanss aod searzonpoxd Sspeprun SBT 8P UQTONTASTI 5 oIpen)



A

Cuadro 6:° Distribucion de los arreglos productivog por estratos y provincias

Provi~ Oamenos 1ha © | lamenosde b-ha.- | 4 amends de 20 ha
Recuay T P C T C P T C P
Huaraz M T .P C. ¢+ P T .M. C . MH P M T M3 C
Carhuaz M P T MH C PTMoMH C P TMH M C
Yungay MH M PT CIMH PMSCTT MH P T C Mo
Huaylas T M C P TMG C P MH M3 C T P°

Fuente: Encuesta del Fondo Simon Bohvar, 1982 |
T; Trigo; P papa, C: cebada, MS bh:.zg’ano, MCH: mizdbc.}o

Ocmsepuedea;recmenelmadmﬁseprmemaualxepordemnmade
losoueal&sypapasenlasdlferem:w provincias quecomespohdenapzsos
ecoldgicos diferentes. Asi se tiene qwenla;xvv:.mza de Rec\aypr'evalece
el arreglo productivo trigo-cebada-papa, siendo prioritario el trigo.

Eh]apmvmc;adeﬂuarazenwudadesmmmsdelmctamaelmglo
productivo de mayor &gxnf:.cac:.on es tmgo—papa—cebada En los otros dos
eatmtos,lapapa—tmgo—ng:mynmzdmb mYmgayprepomemmz
c}nclo-mm.zgmm-papa—ngoycebada, fmlnem:eenlaptmmmde
Huaylas se tiene el trigo-maiz grano-cebada y maiz choclo. -

¢ . ‘La valoracion © representatividadde .cada wno de los. cultlvos en -
los dlfe:'etrtes arreglos productwos tiene mpor'tanca.a porque permite def:.-
nir las probabilidades de rentabilidad econdmica del productor (pequefio,

y grande), la cual esta intimamenté relacichada odnla disponibili -
dad de pmductos pana el mercado y sus diférentes usos (autoconsumo y venta)
que varian en funcién de los factores ecologicos qué limitan el desarmllo
de 108 mismos.

B Asisettenequeenlapmummdei\eanyoonaltmsmaymesa
los 3 500 msmm, el cultivo que prepondera es el trgo, siguiéndole en im-
portancia la papa o la cebada dependiendo del tamafic de la unidad. En los
tres tapafios elegidos el trigo varia de 33t enel estrato de 0 a 1 ha, a
13% en el estrato de 4 a 20 ha. La papa tiene importancia en 10s primercs’
estramsconvaloresdel28%y12%yoc\.pamoelmlugarenelesmm
de 4 a 20 hectareas (ver cuadro 7). .

En]apmvmmadel{tmaz,cmalt\masalxededwdelos3000m
elngmmeselculﬁvodanayormportarmapanaelpequbuodmtar,
" siguiéndole en importancia el trigo, papa y cebada. En las: unidades de su-
per'flmemayomslapapa,elu'lg)yelm:ngpamsonlosmaszmvtantes.

PamlapmvumadeCaﬂmazconaltunaswm'esalos2600m,el
maiz grano (38%) es el cultiw de mayor significancia a nivel de
agricultor. A nivel de los otros dos estratos preponderan la papa, trigo,
miz grano y choclo, siendo menos representativa la ocebada.
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. En Yungay, con alturas menores a Carhuaz, empieza a destacar el maiz
choclo ygr‘anoylapapa, dlsmnuyerxiolapmsemladeloscereales. En
‘Huaylas, cuyas areas agricolas se encuentran a alturas representativas, el
nngrmbowpalanayovémaﬂguiendoleenmmelmgo, cebada
"'y finalmente la papa.

Cuadro 7: Distribucién porcentual de los arreglos productivos

\Estha\t. 0 amenos de 1 ha 1 amenos 4 ha 4 amenos 20 ha
Pro P T C M MH| P T C Ms MH|P T C M3 MH
Recuay |36 43 21 - -|19 54 27 - -|15 55 30 - -
Huaraz (18 22 7 53 -{u0 27 24 15 4 |46 16 - 12 26
Carhuaz |22 18 6 38 16|38 25 5 19 13|30 24 12 15 19

Yungay 11 8 7 25 49119 9 12 16 u4 |14 4 4 2 76
Huaylas 3 42 13 42 -1 4% 42 14 39 1116 256 28 31 -

Fuente: Encuestas de Estudio-Fondo Simon Riivar, 1982
P: papa, T: trigo; C: cebada; MG: maiz gramo; MAH: maiz choclo

C. Distribucién de ia produccion

La superficie y produccion de los cultivos de papa, maiz,grano, maiz
choclo, trigo y cebada, a nivel de Callejon de Huaylas se distribuye en la
fonnaenque se resume en el cuadro 8. -

Cuadro 8: Distyibucidn de la super'flca.e y produccidn de los principales

cultivos
Cultivo  Superficie(ha) Rendimiento(kg)  Produccion(TM)
Papa 7 700 3 700 28 490
Maiz grano 1 700 1 900 3 230
Maiz choclo 1 400 . 19 800(#) 27 720(#*)
Trigo .5 350 . .900 : 4 81y

Cebada 2 100 : 1 230 , 2 583

Fuente: Estudios de encuesta del Fondo Smon Bol;war, 1982
(*) expresado en unidades
(**) expresado en miles de unidades

De las estimaciones reali tnaves del estudio pam la:
1 825 lapapacﬁbxeunaextensmndedag %Ohaconmapmdmcmnde 28 490 ™

maiz grano con un area de 1 700 ha y 3 230 T™; el maiz choclo con 1 400 ha
y 27 720 000 unidades de producto (choclos); el trigo con 5 350 ha y 4 814 ™
y finalmente, la cebada con 2 100 ha y 2 583 TM.

A nivel de las diferentes provincias la produccion se distribuye
porcentualmente en la forma en que se aprecia en el Cuadro 9.
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Cuadro 9: mstmb\nlénpommtualdelalxoduocmndelosdzfmxtes
L .~ cultivos por provincias - - i

ez | Vol '
Recuay O N O
Huwaz - . 16 - . +. §. - . “1.1. o1 oo .. 8
Cartuwaz 50 23 83 - Loom U - 18
Yungay 14 13 52 8 13
. Huaylas .. =~ 11 - 89 L0 1 37 - 33
Tomn g0 190 - 00 . 100 . g0

Fuente: Encuestas del FSB, 1982

chmseaprecaaenelcmdeﬂ'mycb'vchmendepmd\nmmde
papa se ubica en la provincia de Carhuaz, siguiéndole ep i lias
. provincia de Huaraz y Yungay. Para el maiz gramno, la provi de Huay
_representaelS%delapmdmon,lmg)Carhaszmgay &ecuaym ,
nermpmdméndemz,tanmparagmmmdnc;o L

- Elmaizdnc]oseuhcaoonlamywprod\monenhmgayy
Carhuaz, fmdamentalrmte, siendo las restantes localidades de mucho menor
importancia, Pammlgo,lasptovnmasdeﬁmylasydew}nazm

_sentan el 51%de1apmdm.on s:.endo tanb:.enmpcrtarrte]apmv:mnde

Pma]nmte,pamlacehada, ]aspmvm:tasde}haylasydekemay
poseenelﬁ3%de1&pmdmonyennexm*rango€arhaz.

. Slseanallzalaublcacaondelamod\mﬁnpor‘lanafndeesmms
productivos se puede apreciar (Cuadro 10) que la mayor parte de la produc-
cion de papa se sitla en el estrato de 1 a meros de 4 ha (61%), siendo tam
_blaxmportanteelestatpdeuamemsmha. Pazaelmizgmm,losee
"'txatosdelamemsuhaydeOaumnsihasonlosmsmpreaerrtauvos,

constltwerdoelm%delapmduccmn Ehcanblopamelmzcmclb “de

myor carécter oonez'cnal, la pmodtmlbn se s:.tﬁa en los estmt)s medios y
.MSD' . L K

Ctadmio. mmhmmroent\aldelapmdmondelosdxfwentes
cultivos por estratos productivos

Cultwo/ha . : bh:.z . Maz 7 .
Estr% .. Papa grano choclo *Trigo - Cebada
0. a meros 1 ha 8 . .. 3 18 . 231
1.amenos 4 ha - 61 - 42 - Y - 56
4 a meros 20ha 31 22 S 28 2 27

'ro'm. :ioo - >1~06. ;1'0.0” © 100 100

ﬁ)em:e Trowestas del Rmdo STon Bol:war, 1987
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Para los cereales como el trigo, la mayor produccidn se sitia en el
estrato medio y bajo. Para la cebada, producto de mayor venta, la produccidon
se ubica en el estrato derecho y alto.

En resumen, se puede concluir que la ubicacion de los cultivos y
la produccitn de los mismos estd en estrecha relacidon a una serie de factores
exbgenos que constituyen parte del sistema de produccion. Entre ellos se te
ne la altura, pamem:es, suelos, pmeclpltaclon y otros y que en definitiva
delimitan la wocacidn del cultivo.

Asimismo, cuando se analiza la produccién en funcidn al mercado, -Es-
ta se situa fmdamentalnente en el estrato medio y alto. la pequefia agricul
tura por sus propias condiciones y restricciones de cardcter econdmico
(erédito, tecrologia, etc.) se dedica en mayor grado al autoconsumo. Este
aspecto se verd mas adelante y con detalle cuando se amalice el destimo y

usos de la produccién.
D. Destino y uscos de la produccién

El destino y usos de la produccion esta estrechamente ligado a los
mvelesdemgresodelpmduc‘borylafaml;acampe&na, el mism que esta
relacionado con los niveles de consumo, estructura familiar, estructura de
tenencia y otra gama variada de factores

El destio de la pmducclon por cultivos se alreca.a en el Cuadro 11.
Cuadro 11: Distribucién porcentual de la produccidn global

Produccaon © Auto-
CQultivo Total consum semilla Venta
Papa 100 37 40 23
Maiz grana 100 42 5 53
Maiz choclo 100 56 3 y1

Trigo 100 54 11 35
Cebada © 100 | 52 - 8 41

Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bohvar, 1982

: Iapmducclondepapasedlsmbuyeengnanmedldapamsemllay
autoconsum, dedicandose Unicamente para la venta el 25%. En cambio, para
elman.zgmmel53%esded1cadoalaventaye142%a1au‘booon31m As-
pecto similar se presento en el maiz choclo.

Los cereales en general se dedican en gran proporcidn al autoconsu-
mo y otra gran parte a la venta especialmente la cebada.

En el analisis del estudio se ha encontrado dos tipos de productos:
unos quer producen para cubrir sus necesidades y vender sus excedentes al
mercado, es deczrparausofamharyventa, y otros cuya produccién es de-
dicada al uso exclusivo de la familia.

Oomseaprec:Lamasadelanteenelmadmlz del total de la produc
cién de papa, el 4% esta en manos de productores que no se vinculan al merca
do y el 96% en manos de productores vinculados al mercado. Del total
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orientado exclusivamente para "uso familiar" se dedica en partes pmpomciona—
les para autoconsumo y semilla. Dentro de la produccién manejada por agm-
cultores vinculados al mercado, el 28% se dedJ.ca a la venta, el 38% a semi-
Nayel 35% a1 autoconsuno .

Cuadro 12: Destino y usos de la pmducclon (Pbrwrtajes)

Produc '
Estratos cion. | Uso exclus. famllar uso faun.har y venta

Total | sub-  Auto Semilla| Sub- Auto- Semlla Venta

Total consumo Total oconsum

Papa 100 y 2 2 96 35 38 23
Maiz gra. 100 16 - 15 1 84 27 7} 83
Maiz ch. 100 ) 1 1 95 51 4 41
Trigo 100 b L) 12 2 86 y2 9 35
Cebada 100 30 27 3 70 25 5 40

Tuente: Tncucstas del Tondo Simdn Bolivar, 1987

Pamelmaizg,namel16%esdeusoexclusivofam‘liarye18ll%esta
en manos de productores vinculados al comercio, destacandose que la mayor
par'bedeestapmd\m.onsededn.caalaverrta,yaqueestepmdmmasa.m
mo el maiz choclo tiene gran demanda en los centros de consumo.

Lama}orpar'tedelapmdwclondemzcmcloseubmenpoduc-
tores relacicnados con el mercado, dedicindose el 41% de esta produccitn
a la venta v otro gran wolumen al autoconsum.

Los cereales, com el trigo, tienen caracterfsticas similares de_
comportamiento a los anteriores cultivos, destacindose que de la
y productores inmersos en €l mercado, el 35% y 42% se dedica a la venta
y autoconsum, respectivamente. La cebada en cambio varia de comportamien-
to, ya que el 30% es  dedicade a "usos exclusivamente de la familia" y
el 70% a "uso familiar y venta". De este Gltimo volumen, el 40% se vende
y es posible que sea orientado a la cerveceria.

1. Distribucion de la produccidn de papa

Iapapaoonsutuyeelpwmmpal cult:.voenelCallerndeI-haz
las tanto en superficie como en volumen de productién, . Su distribucidn
1gorbcahhdesytanaﬁosdewndadesdepmdmmseapremaenelcmdm

Cuadro 13: Distribucicn porcentual de la produccion de papa por pmvm—
cias y estrmatos productivos

Provincias~——. . O menos tha 1 menos Yha U menos 20ha  Provincial(#)
Recuay S 76 15 9
Huaraz 3 53 4y 16
Cariwaz - 8 69 25 50
Yungay 1 72 17 14
Huaylas 18 : 11 71 11

Total por estrato 8 61 31 : 100
Fuente: Incuestas del fondo Simon Bolivar, 19682
(*) Ver cuadros 9 y 10
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En el Cuadro 13 si se amaliza la distribucidn por localidades
th®Cahmpwsummdem(so%)ymm -
.y ‘Huaraz'y Yungay. A nivel de estratos productivos la mayor pro-

* duccidh se ubica 'en &reas de 1.a menos 4 ha, siguiéndole en impartancia el
eatra'mdeuamha.

lad;stmhmﬁndelusodela;xo&m&xdelapapasemte
mzaporqueﬁnﬂmﬂalwrtelamyorpartedeéstasewmulaalmcado,
.especlalmerteenlosestamsmedmsygmndesuudadesdepmdmman

Cuadmiu Destmoyusosdela de papa por estratos de
~ tenencia (porcentajes)

Estratos Uso exclusivam. fam.] Uso familiar y venta
(en ha) Prod. Sub- auto- Sub- auto- ,

Total | total cons.. sem. jtotal cons. sem. venta
de 0 a menos 1 8] 1 0.5 .0.5 7 2 3- 2
de 1 a menos U4 61 2 1.0 1.0 59 22 23 L
de 4 a menos 20 31 1 0.5 0.5 30 11 12 7
Total 100 ] & 2.0 20| 9 35. 38 23
Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar 1982 ' 5

En este cuadro se destaca que el 96% de la produccifn se produce
poz:agmculmres qQue estan vinculados al mercado. De este total, el 35% se
. ordienta al autoconsum, el 38% para semilla especialmente en el estrato me-
. ddoyel 23%seded:.capamlaventa.

e mdesnmymosdelapmduom&\estaesuedmteh@doa
las variedades de pipa que se cultivan destacando las variedades Rewalucién,
Mzriva, Libertefia, tholarday, Yungay y Touasa Gondaayta y en menor impor-

- 'larma otras papas de oplor. _

2, Dlsmb\m.ondelapmdmca.ondemizgpam
Elmalzgmmesotmculuvodempwtarmaenelarea,especia}_
mpmqmsededlcalamyurparbepamsummahzamﬁn lad:l.stm.-
_bmlondelapmdmcabnseapreca.aen-el'cadmis

" madmis msunbm:bnpoment\aldelapmdméndemizg:mbpwpm-
e vincias 'y estratos productivos :

—_ Estratos ) — Tbtal

Provmc:.as\ 0 amenos 1ha 1 a menos 4ha 4amms2m\a H'ovmc
Huaraz ) 14 60 -26 - 5'
“Carhuaz . 24 53 23 - 23

“a Yungay - .36 62 2 13 -
~Hoaylas 42 . 32 A 26 : 59
‘Ibtal estratos : 35 42 22 100

Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar, 1535
(*) Ver cuadros 9 y 10 .

a. L e
- o——— - - & M
-

o ot
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Iapmumaadeﬂmylasdestacapwsuprodwmmmmywvolu-
mndemizgmm,ap&sardequeapamntanentelaspmmmsdemzy
legayparemeranlasmpmmuvasdeestemluvo. AH\aylasleslgueen
mportam:aCarlmaszmgaY.

A nivel de estmms pmdmuvos, el es'h:am medio constituye el
42%delapmdwc:m comp se verd mas adelante, dedica la mayor parte de
lapmdmca.onalaverrta Esmmcomestatopmducuwmxénel
deOamsihaquemathlapmdmmmr\acmlavm

mcmnmaldesmnymodehptodmmdengram,h
distribucidn se aprecia en el Cuadro 16.

Cmd:oiﬁ:‘Desumyusosdelapmd\nc:ﬁndemizgmmpcreemmsde
tenama(pomem:aje)

—

' Uso excl.familiar | Uso familiar y venta
Estratos Prod. Sub~ Auto: - Sub auto . -
© . |Total total Consum, sem. {total consumo Sem. Venta -

deOammosi1ha | 36 | 6 5.6 04 | 30 10 1 . 18 °
de 1 a menos 4 ha 42 7 6.6 04 | 35 11 2 .22
debamenos 20 ha| 22 3 2.8 02 |19 6 1 12

Total ' 100 16 15.0 1.0 o 27 4 83
Fuente: Encuestas del fondo Simon Bolivar, 1982. : .

Delapmdmontotalellstsedesmapam"usoatclmmfa
miliar" y el 84% para "uso familiar y venta®. mesteulumgmpolamawr
pamedelapmdmoneadedwadaalavemacomxmyemoa&stemes-
peclalnmteelesmammedloypequbdepmdmtores.; _

Denﬁodelnaizgmmlasvamedadesquenasdes‘lacanenorden“:.
de:l.mporm:mason el PMS 635, amarillo ancashino terciopelo, mjomam-
tambo, pacchus, mnadodeCamz,opaooHuaseamn - anarillo arenoso: -Adi=
cn.omlmen‘beaestas medadesseswmnelﬂﬂﬁﬁly]osnaimcwpmstns._‘

3. Dlsmbmléndelapmdmcmndemaizdbclo o
Elculnvodemaizdbc]oesunmalnvoq\nallgualqueelanbe

m.orsededmaengranpar*baalaventaylmgoalautooom\m Iad:.stmbu
c:bndelculuvoamveldeCallejmdel-haylasseamtaenelc\adm17.v

Enlad;suubmimdelapmdmmonamvelde]ocah@des,la
lxovnmadergayeslaqueapom:aelmyorvolunen, luego se tiene la
Provincia de Carhuaz. En menor importancia se-tiene H\arazyﬂuaylas, Recuay "'
™o produce maiz choclo. )

Pbrlosestramslx'odmuvoslosaparbesnaywesdepmdmén
seubmanenelestmmmedmyluegoenelgmndeypeqmﬂaamdadesde

produccidn.

. El destino y sde]apmdmmondenmzdndosecamcwm
mporquelanayorparte ‘tasevnnulaalmemado : Nt
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'Cuadr,rji:ih" Distribucién porcentual de la.produccidn de maiz choclo por
- 7.7 provincias y estratos productivos

e~

P ~ Provirc.
Provincias .. 0 amenos 1ha 1 a menos Yha 4 a menos 20 ha Total *

Recuay Co- - - -
Huaraz - L7 53 y
Carhuaz 11 62 27 43
Yungay 26 u8 26 52
Huaylas - - 100 - 1
Total estratos 18 54 28 100

Fuente: Encuestas del Fondo Simon Bolivar, 1982
(#) Ver cuadros 9 y 10.

En el cuadro 18 siguiente se puede observar que el 95% de la pro-
duccitn se destina para "uso familiar y venta". De esta, el 41% para la ven-
ta contribuyendo con los aportes mayores el estrato de 1 a menos 4 ha y luego
el de 4 a menos 20 ha. la otra parte de la produccidon es dedicada al auto-
oconsumo. :

las principales variedades cultivadas de maiz choclo son: Blanoo
de Urubamba y el PMC 561.

Cuadro 18: Destino y usos de la produccion de maiz choclo par estratos de
tenencia (porcentajes)

Produc Uso exclus. fam. | Uso familiar y venta
Estratos cidn ub- auto -Sub- Auto

Total total consuo Sem. [total consum Sem. Venta
de 0 a menos 1 ha 15 1 0.9 0.1 | 17 3.5 0.5 7
delamenos bha|  S4 3 2.8. 0.2 51 27.5 1.5 22
de 4 a menos 20 ha 28 1 0.9 0.1 27 4.0 "0.8 12
Total 00 | 5 4.6 0.4 ! 95 51.0 2.8 41

Fuente: Encuestas Fondo Samon Bolivar, 1982
4. Distrdibucién de la produccitn de trigo

. Elaﬂtlvodemgoeselsegmdoenmpormenelama La
distritucién de  produccidn se aprecia en el cuadro 19.

Cuadro 19: Distribucién porcentual de la produccitn de trigo por provincias
y estratos productivos

- v . Ta
- Estratos /Provinc. Oamemsll'laiamsu}auamszaham
Recuay 3 15 22 A 23
Huaraz - 6 72 . 22 11
Carhuaz ' 9 ou 27 24
Yungay / 26 64 10 5
Huaylas 47 : 6 17 37
Total estratos 23 7 20 100

Tuente: Encuestas FSB, 1982 (¥) Ver cuadros 9 y 10.
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pmv::maqmpmdmeelmyorvolmdemgoesmaylaa,
ua‘oodelanenosuha, calpar'neﬂoﬁmhtﬂdeapoms]osomscbses-
tratos.

Eldesumyusodelapmdxménseaprec:anmelqadmzo

C\adm20. msnmy\sosdelapmdmmdetnmporesmmede
' tenexma(porcerrtajes)

Estratos citn~ [ S auto Sub-_ auto
total 'IbtalOansnmSen. Total consum® Sem.. Venta

Gamenos 1ha | 28 | - 3 2.7 ‘20 10 2 8

0.3
lameos4ha | 57 | 8. 7.1 09| w9 4 5. 2
4 a menos 20 ha 20 3 2.2 . 0.8 17 8 =~ 2 7
Total ~ ~ | 100 | 14 12.0 2.0 86 - 42 9 "~ 35 -

Delintaldelapmdmondetmpeli%sedesumemluswa-
mrtepaza"mofamhar" especialmente para el -autoconsumo. El saldo-.
(86%)seom.entapara"lsofam111aryverrta" sxe!dodelctderxdelllZySS% o
para autoconsumo y venta, respectivamente. Estaultlmnenelosnayores o
aporwsdelauamdeiamsuhectamas

Iaspmxmpalavamedadesdetm,goqmseculuvmyqueestan‘
estrechamente relacionadas con el destino y uso son: Huanca; Ollanta, Esta--
quilla, Barba Negra, especmln:errteenlamdekcmy. Ad:mora]mrtese
cultivan Cajabamba y Crespo. R o . .

5. Distribucidn de lapmdmondeoebada

Laoebadaesmmﬂtlvothamuadoaugemlosulnmsafbs,
debldoﬁnﬁmmmlnenteahseg\m&denemadoq\eacmmaﬁadaaha&s--
wma téonica:y abastecimiento oportuno de semilla, han constituido facto-

m'tamgenemdomsdelapmducmbndeestep:odmto Iad;stn.bu
c:.bndelaprodmcwnseapmaenel&admn. ,

Cuadr021' mstmbtménpomentmldelapmdmmdecebadaporpmvumm'
y estratos productivos oo ,

Fstatos/Provincias 0<iha 1< bha % < 20 ha ‘Ibtal Prov.

Recuay = - , 3 80 CeL _17 S .30
‘Cartaz - - - 18 .. 3. . 52 . 16 -
Yungay . 13 81 o 6 S 13
Huaylas ' 36 : 40 t
Total estratos ~___ 17 55 27 fﬁo

Toertes Encuestas del Fond S;mnn Bo]ivar, 1§'§2
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mlapmdmcmndemgoporlocahdades,destacmespeclalmm-
te las provincias de Huaylas y Recuay, ]asmsmasqueensuoonjmtoapor'tan
el 66% de la produccién, Menos representativos son las localidades de Car-
huaz, Yungay y Huaraz. A nivel de estratos productivos, los mayores aportes
depmdmonlomahzaelestatonedlo,luegoel%uamdeuams20
ha y en menor proporcién el pequefio.

El destino y usos de la produccién de cebada se anotan en el cudt
dro 22.

Cuadro 22: Destinos y usos de la produccidn de cebada por estratos de
tenencia (porcentajes)

Estratos Prduc. Uso esclus.famil. | Uso familiar y venta

cidn Sub- auto Sub- auto
total total consm. Sem. | total consm. semill.venta
0amenos 1 ha 17 5 4.5 0. 12 [N} 1 ki

O N O

1amenos 4 ha 56 17 15.0
4 a menos 20 ha 27 8 7.5

5

.0 33 1 3 22
8 19 7 1 1
3 70 25 5

Total 100 30 27.0 3. 40

Fuente: Encuestas del Fondo samon Bolivar, 1982

Se aprecia que del total de la produccién el 30% se destina al
uso exclusivo familiar y el 70% para "uso familiar y venta". De este wolu-
men la mayor proporcidn es dedicada a la venta y un pequefio volumen al auto
consumo.

Las variedades cultivadas mas importantes son: Zapata, UNA-80,
Magnific 105, Wisa y las variedades commes.

IV. CARACTERISTICAS IE LA OOMERCIALIZACION
A. Analisis funcional

1. Acopio
Se entiende por acopio de productos la funcion que realizan los
productores para llevar su producto a un lugar de concentrecién para su venta.
Esta funcidn es desempefiada por los productores, los cuales una vez cosecha- -
do su producto, concentran los mismos en lugares predeterminados para efec-
tuar su venta. Estos lugares son sus propias chacres, ferias, mercado local,
punta de carretera y en algunos casos las propias viviendas.

El traslado de las cosechas de la chacras a los lugares de acopio
se realiza cargando los mismos productores sus cosechas, O en algunos casos
a lamo de bestia. Los lugares predeternu.nados para efectuar el acoplo no
cuentan con nmgun acondicionamiento especial y se encuentran prioritariamen
te a la intemperie.

Amalizando esta funcién por producto, se tiene que la papa se aco
pia practicamente en el campo, en espera del comerciante. Solo el producto
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q\eesdestmad)alaumcmszmysauﬂlaesllevadoalasuvxendasdelos
-agm.cmlmzes. lhcasos:LmJarsepvesattaenelmizpamdnclo

- - &meloasodegramsfmgo nalz-gmm,cebada)mavezque
ésmssoncosec}adosseuanspmvbanen-aoémhsalosdepéemos Estos son
}abﬂrtadospor]ospmdmmsensuspmplasunadasoengmnemsmu
coscemaalamma ) _

2. Omg\avem:a
- Lacmpzayverrta&muﬁnnmndemtacmbmauavésdela

ctallospmdmtospasandepmpledaddemparnc:.pantedelmcesoam-
piedad de otro.

a. Rm:adevem:a

: lapmd\nca.onoammahzableamveldelamachest\mose
realiza principalmente al contado, siendo poco s:nguf:.canvo el crédito y el
trueque de productos. Porlotanhoelpmdmtbracunhhmmteenlam@_
ciacmdn, mesmxbmxadoporm;tmopésmshednspw
myomstasconantmomdad I

. Bxelct.admZSeem.\esua,losmsultados obtenidos referen~
tes a la forma de venta de los productos en estudio

Cuadro 23: Distribucién porcentual de la forma de verta de los productos en
el Callejon de Huaylas

Papa I 95 5 -

Maiz-grano 94 5 1

. Maiz-choclo 99 1 -
‘Cebada” 95 5 -

t

*--ﬁmﬁ:ﬁmt,, derdw:tres,iQTi RT
o - z'f';-.‘Senenequeerrtmel%y%%delosagmcmmvendenm
;xodmmalcorrtacb,mS%alcmdltoymltefect\antmeque, Esta carec-
i te:ﬁ.sncasepmsenmcaslconstanteenmdoslospmd\nmsyenmdoslos
- estratos productivos estudiados.

Eluuequeselreserrtatansoloenmzymlxodmmscuyasu
pe:'fmemtaldepmdmca.onvmamtmOalhectama la forma de venta
delospmdm‘bsespm*mspeocmn,esdecarqmlosmmdmes"nwpecmo—
nan" todo el producto que compran. H:sepresentanvenmspordescmpclmm
pPor muestra.

b. Lugar de venta

' Con relacién al lugar de venta, se ha cbtenido el resultado
qmsepresentaenelcuadmzl&
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CuadroZu mmnmcmpomtmldellugardeventadelospmdmms
. enel CallejondeHuaylas :

Mercado Punta
Producto Chacra local feria carret.
Papa 68 : 18 4 10
Trigo 79 13 4 M
Maiz grano 73 14 5 9
Maiz choclo 56 Ly - -
Cebada 66 18 3 13

Fuente: Encuestas realizadas a los productores 1982. FSB

: Del anilisis se tiene que la mayoria de los productores del
area venden su producto en chacra. Entre el 14 y el 44% de los productores
venden en el mercado local, es decir, en las poblaciones cercamas a sus luga-
res de produccién que son Caraz, Yungay, Huaraz, Recuay y Huaylas.

Un 4% de agricultores llevan sus productos a las femas, las
que se realizan semanalmente en los caserios o en los mercados locales antes
mencionados. Un 7% de productores venden su producto en punta de carretera

u "otro" lugar. Analizando por producto comercializado se observa que el que
nassevendeenchacmeseltmgo, siguiendo el maiz grano, la papa, el maiz
choclo y la cebada. Estos resultados muestran que generalmente el productor
para la venta de su produccidn realiza sus transacciones con poco conocimien-
o del mercado.

Si analizamos los resultados obtenidos por producto y. por es-
tratos productivos se tiene la s:.gulente informacién. En papa en general to-
dos los estratos presentan una tendencia similar, es decir que la venta la
realizan principalmente en chacra. Asi se tiene que el estrato de 0 a menos
de 1 ha presenta un 61% de venta de chacra, el de 1 a menos % ha un 65% y el
de 4 a menos 20 ha un 67%.

Cuadro 25: Distribucidn porcentual de lugar de venta de papa por estratos
productivos 1982

: Mercado : Punta
Estrato : Chacra Iocal - - Ferda Carret. Total

0 a menos 1 ha .. 6l 17 10 12 © 100,
de 1 amenos de 4 ha 65 21 2 12 100
de 4 a menos de 20 ha 67 8 y 21 100

Fuente: Encuesta realizada 1982. FSB

Asimisno se observa en relacién al mercado local de venta que
tanto los productores de 0-1 ha y de 1 a 4 ha son los que mas participan con
su produccidn a diferencia de los productores mas grandes, que acuden a los
mercados locales y feriales en menor escala. En lo referente a la venta en
punta de carretera se observa una mayor participacién de los podu:‘l:ores del
estrato medio y grandes. Con relacién a los resultados obtenidos a nivel pro
vincial respecto a lugar de venta, para el producto pagg se tiene los resulta
dos que se aprecn.an en el cuadro 25.
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szs-msmmmmldellwdevmdapapapw
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. Recuay - 98 N i 2L 1oo .
“Huarez 62 719 = ?9. _ /[ 100 -~
Carhuaz - 45 ;83 8 L 100
“Yungay ! 22 7 AL, 100
“'Huaylas .. 57 w2 29 14 = 100
Total (M) " 18 4 20 . 100

- Fuente:
. (*) Ver cmdm No. 25

Seohsemaqmanmdlfemdaspmm:alesm
Venm"delosmvd\mﬂ Ennemaycas;]amhdaddem Bt)
vende su producto en chacrae, a diferencia de las otres mvirdaachlcane
j&:deﬂnyhsq\smmmmmlm

' um&mmmwmm;umm
mmamammeammmmmmm,

no comercializando azmcaéalocalesnimfena -‘-"""m -
_ mmmmmqmmmmmuust
2 wmmmmyfeﬁasnemmmjma
M%. gsﬁo explicacerm:raain a }a cercanii al mercado de Cartunz;caso que
mumummwmmmumamamesn
fmsalejabyelpmd\ctwpmﬁmvendermm .l

v ""mmmammwmmdmym
,mdammmdmmje,dgmcbaqmesmmm
‘:negmalmmadodemmaz,yvmdmmmpﬂmmabsmm
*;qmmcnansupmdmtoammcbammles .

i mlorefemrweamenelaadmﬂwmﬁaelhmda
‘-mm(nm,mzmywbadar,pwestpmamvalde&éademﬂio
+'E1 79% del trigo se vende en chacra, un 13% Jllevan su productp, al mercado lo
'oal,mutahsfemasymutéamnmomlugar -Estos esultados -se
pmeem:ancam mmmmmmm.mmm
;‘mqmmamumﬁcatmm

.:,‘_ -

‘|

Aniwldaummmmm\msunm mlostneam
-.,-.mdmywmjeummdm.w im'mrmaelmu\-
'-'-"oacblocal,fu-iaym .
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.

>~
-~ e T e e
R ¢ EEEEY TN

N

.Omrelammallugardemamvelptmmﬂ set:.anqm
‘-A-‘mmmmmdemmjequm
venden sus granos en thacra, debido sin duda a la lejania e inmportancia de
los centros de consumo locales. En el caso dé Recuay, hpod!mmsemm
mammm%m,ymam&mmmmyh
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Cuadro 27: mstmmmpoxwmnldell\md‘md‘mw

estratos .
%' e — .W )

Trigp  0-1ha w8 s .. 1%
Subtotal(®) . 79 13 4 %. 1100

Miz O0-1ha 83 1 1 v 10
1-4%ha 70 24 1 > 100
4 -20 ha 63 25 6 6 199
Subtotal(*) 73 1 2 13 100

Cebada O0-1ha 95 5 - a 1
1-4ha 65 10 6 13 1%
4 -20 ha 58 33 p 13 100
Subtotal(#) 66 18 3 13 100

Cuadro 28: Distribucion porcentual del lugar de venta de 106 :grenos
por provincias |

Recusy  Trigo 92 2 - 6 100
° - - - - - 1m
™ . . - 25 100
- ‘e 3 10 - - . - ‘17 100
Huarez minwz 42 28 - 2 100
Cebada .86 1 - B 109
Cartwaz  Trigo. -8t S N . 100
g &1 2 - 1 v 100
cél ,..‘ - 83 . 2'7. . ' 20 - ;.’:.oo
ot 50 3 17 - 100
Maiz greno 55 41 - : Frod
Huaylas Trigo 93 2 .3 2 100
Maiz greno 92 5 2 1 109
Cebada 95 - = 3 100

Fuente: mnestamhthﬁBZ-fSB _
mma&muymzwﬂmm

generalmen

producto
| mmdm,paombzmmmmdesumm mm




23

Yungay presefita.una caracteristica peculiar, ya que casi la mitad de su
d\nmmlammmmm’fa&s genereal ' los Mﬁ-
@mmmdmzoummmwsMa

papa,mua:bmalmlosvm”vmmhmmm

~

yB

: muﬁmmamuamizm,mmm
mmammeay,wwymmz,siedommm )
los dos primeros. Elmnuchdalasmm”damdahpmv
duceitn comercial el 58% se comercializa en chacra. Esta carecteristica es

mmmmlasmmdeYuwymz,uembmhmzm
pelolapmmedbnesm Asmrlamsetia\eqmelw%dehmm :

estratos productivos. Am.senmequea . nivel de productores de 0 a 1ha -
9

y de 1 a tha la venta en chacra y en marcados locales es proporcional, en cam
bio a nivel de productores de 4 a 20ha la mayor parte se en chacra.
&mmnmsemmmmthmm de maiz clo

doummummmammlaymm
acopn.anmellnwdepmdm&yennme«belocales.

3. Almacenamiento

El almacenamiento es una funcitn de comercializacién hace
paubleslosmbcmeluargogmesmmmqmdos Existen dos
uposdea]mcamnarm,elmm almacenamiento temporal y el alma-
came@pmmte,melaalelptodwbpmporpaimm

|

Amveldea%a@estc&osepuedeafnmquemmsﬂemdm
camama:bctahpamlapmd\mmmmlqueseobumeenelm
mﬂmmmqmmhmloemmabhmdemmﬁa, .
utilizando en algunos casos las propias habitaciones de su vivienda. En el:.
caso de la papa los productores almacenan gamsuaummstm,pamsaﬁ.na,
yvmdmsupmdmquelmmoqmmdemnqmmmmmjwmo

mm@ammhmm*m :
.melm&hmda,m«rbalm&n&nwaudmmm
dacbsamdiaemespemdelcmwwddﬁ e

Iasemllasealmca\ahmtaq\aestaesuﬁ.hzadaen]am

campafia. lapapapamelmseg\mdayaesacaamd:.daqmaem
quiere el producto. ias mermas de este tipo de almacenamiento ristico se es-
-ﬁmmmSaS&m&al,siuxbmumloepmmmsm. Las carac-
tarlshmsdelalmmme@nshcodepapa,haoemdoplamhm
casidaddemwammldepumhmummdepeguefosm
nes. Es‘tnshapmt:ﬁmgtmdmsuptmmpammm autoconsu
nn,ypmdnc:mmmal aﬁndemlumydaesahmlogu‘
un mejor precio e imyreso. ‘

losgxmc(nmz, m,t'i{'pycebada)aquxhs
}uhimdelosgzm.mfomamﬁca. En algunos casos los pro
dtnmmshmmyae;tmedes:gndmpaaelalmcenammdemqmm
denominan grancrcs y altillos, hm:mpalfmdealmmlosmes
m]oensamsdelana,yubeypoheﬁlem msealmeemag:m\elpw
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no contar con una infreestructura para tal fin. Al:.(mlqmmeleasodela
papa,elpmd\mdnmmpamsmdna,am\mymm,
dlfmﬁn,emepmmuaizmthayuusepménmmdalm
to que va a ser destinado a semilla. malmmarmdemizmmae
milla se efectia de la siguiente manera. El productor selecciona las mazorcas
mjormnfumdas,mmdosmmsdehpmmaqmsewelganmpa-
Mmlmmm,mmmmumwmamah
siemma.

Pamelcasochmizdnclo,msemahzanmgﬁnupodem
miento debido a la alta pericibilidad del mismo. Blpxodmtnuavazoowa
do se vende en chacra y es llevado al mercado. Con relacitn al almacenamiento
se puede concluir que este es ristico y mo se realiza en las mejores condicio-

nes, produciendo una considereble merma, principalmente en papa.
4. Envasado

Esuaachvidadquepmtemﬂimmloepmduc&emdepoai
msommmpmntespammnejormni;nneo,madeuadounnspm'beymm
jor conservacion y presentacitn dentro del proceso de comercializacidn.

Elenmdacbdelagapasehaoeencostalesdeoahmypohehle—
no que generalmente lo proporciona el rescatista o mayorista. Generalmente
esmsmvasastimmacapacidaddemamom,utﬂiwxbmhpam

uﬁli:nd:spatnelt&ﬁpm@deestepmdwbsemdosoteswees,m

Para la comercializacion del maiz grano, tri;o y cebada, se usan
losmmuposdeexmsesg\apampapa,destaoamoseelaemasedela\a
que es fabricado elmmag'lanm,muacapamthd:hmOauOlq,
1os envases de ypohet:.lannammacapamdad:hw 100 kg, .
siendo también de buena calidad. FEstos recipientes son de propiedad del agri
muymn@amahmmamm
smmopmsamses,lumaﬂcuamegah utihzarﬂoelmpxattedaeam
yaypoheulandelammacapamdadamasnﬂmada

Para el maiz choclo se utiliza un tipo de envases que es de malla,
paoeolambedeladmaauhastaelcmibn,deduﬂeestewﬁduclnest:mg

pomacbagmnel

S. Transporte

mummmfummdeoamdalimmmmspmibleslos-~

productos en el lugar que son requeridos. A nivel del &rea del estudio el :

trensporte de productoe apricolas se hace de diferentes forras. Asi se tiene

qmde&hladmolwardepmdmm&xhamaellwdemm,elm

porte se realiza en acémilas 0 gon caryados por lospmpa.ospmdm Es-

mdebzdoaquemalmpomentajedeuudadesdepmdmmmmcmntmcon
vias accesibles adecuadas para que entre un vehiculo.
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6. Seleccibn

mMmmmWMQmmm

gzncasdewmbycahdadm;g:am En el area del estudio se obtuvieron
siguientes resultados: el de los productores no seleccionaron su

ducto y solo un 27% vendian producto seleccionado. _ e

Cuadro 29: mmjsde‘tpmd&:u;eaelegdp@“doeyalm

Papa 23 kil 100
Trigo 96 4 100
Maiz grano 78 22 200
Maiz choclo 100 - 100
Cebada 97 4 100

Tuente: Incuestas realizadas por el FoB, 1962. .
mesmmamosemtaqmmsmundlfmmmmlmm
: en el trigo, maiz choclo y cebada no se efectlian préacticamente d
podeeeleccm,vammdoeeelioo%delapmdm&xalbum Esto i
que el intermediario es el que.gana el valor agregado del producto por esta

fmc:ﬁn yaqmammlmmomhpmmaemw-f“-.l":

do. As;seneneqmelnmzdncloamvelmymstaeecmetmmzam

de Ira y 2da, teniendo en cuenta el tamafio de la mazorca y la consistencia del -

grano.

. En el maiz grano seé presenta un buen porcentaje de producto (21%)
qmseverﬁeseleemm,wﬁezbmmmdmafbdelmysuapaﬂm
cia. Oon relacion a la papd se tiene que &l mayor gmcem:ajedepmdmmse
vuﬂese]eccimado(??%)yeo]pm23%seemmxaha

B. Pzdnc:palesmtermrhmcs .
IhelpmcesodecmermaLmbndepmdm‘tnsamoolasmel(hnejm

de ruaylas, existen diversos tipos de m!nedmms, habi&ndose pod:l.do iden-
h’.t‘icar a los siguientes.

1. R&cm:tsta

Amtmdemoqmpmﬂmmmhzasusmudadesmel
&eannal,mvpmndopeqwasmdadesdepmdmmsmlasmmasdm
qmeemuundxspmsrastacmpletwmwlummywpamsuma

otros agentes de cormercio. Fn ocasiones realiza sus compras en ferias, en los |

mercados locales y en algunas oportunidades en punta de carretera. El resca~

tista moviliza casi en todos los productos estudiados los mayores volumenes de

produceidn comercializable excepto en maiz checlo. El rescatista adquiere: los
productos del agricultor de la forma en que se resume en el cuadro 30. - =}

A&mtedecamoq\naiqmesusp:mwsmelcm@o,msu

mayoria del propio productor aunque.también acude al rescatista, al mercado. -

local y a las ferias. Algrmasvecesreahzaelum\spomealoscenmde
«xmoom&zatansmonesmotosagmteademoombum

bd

S
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su venta a los diferentes mercados.

productos
hmﬁmm&mmqmnmhmum&hmqmum
maenelmadmsl.

Cuadm 30 Ih.s't:mbtxp.ﬁn pomem:ual delas ccupmsdel mscatxsta

: Moda."idad de conpra Formas de %g_
Producto Lugar de compra
Contado Credito Trueque | al barrer ficado
Papa Chacra 43 - - 10 U
~ era. local 2 - - - 1
Ferdia - 3 - - - 3
Maiz chacra: ‘ 11 - - 1 -
Choclo Mere. local 1 . - - 1 -
Maiz chacra . 59 1 1 57 4
grano Mare. local 2 - - 2 -
Punt. Cm:mm 3 - - 3 -
" Trigp = Chacta - 58 - - 56 2
. Merc. local . 2 - - 2
Cabada Chacra 33 ) - 38 -
Ferda . 2 - - - 2
Punt.Carretera 10 - - 10 -

Cuadro 31: Distribucifn porcentual de las compres del acopiador

Producto

Lugar de
oompra

-

Modalidad de compre _

Oontado Crédito

'n:-uaqua

Pmdecrgi

al barrer ficado

Maiz choclo
Maiz grarmo

Chacra

13

{2 I A |
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3. Mayorista-treansportista - i

- Agente que'actua comp neso efntre el productor y-1os otros interme-
dnm.os. lascmmmlmmﬂimenwlmnmesqmelmmy
tmbajaconmmmdeamcm:m Alguaswcesnaluasusm
delmsoausuydelacopaachrlocal,mm}ub;htaahsm
acanbmdeﬁmmascosedasympnnmpalhbwnmhdemm

Qadzb 32: mstmb\mén pomen'mal deloslas cm;mas de mydxista—twnpwt.

—— -

Pmdc.:tb.. . Lugar de E ﬁ}bdahdaddecmga famdacwgu
. "Oom:ad)»‘ Qwednn Albarmr maai.ﬁ.c
hPapa' . . ..Chaa*a . S 12 . - : - , ~12
FMexcado 'local : . - N T | 2
. Punta caretcra 3 - - 3
| Mafz Ghocls Chacre . - | 39, . 1 4o -
S !mcam]pcal , 43 - 43 - -
-l - Mercado ].OCB]. 8. - B - 1
Feria.. . . - . 3] - - L 8. S -
. . . A 'I... . . . .". . . . . ,""f, . .
Trigo Qacm 11 - 1 -
Mercado local 9 - 9 -
Cebada Chacra 28 A e
L _ Mercado lnoal ot 18 . T - T - 18
4. 01108 agentes R o !
v Oonpeqwﬁosmlmmopmmmm, m:lmaqm

mpuham sex identificados, :desconociéndose el destino final de los: produc-
108 que estos crnedalizan.Aqui estén comprendidas las cosechas de. agricultores
pequeﬂosqulmes sacan sus pmdtxzt:osalplede lacanetemnamzeahmsm
transacciones oumerviiales.. .

Cuadro 33: Inziribueidn de las wompras de "otrog" ommmantes

.....

Pmdu:to l..ugarcum Modalidad de

M.ehoclo dm . ’
M.greno Punt.Carret.
Trigo _ -chacre 3

C.A Canales de comercializacitn

: Iapmdmc;ﬁnmmahnblechlospmzhnt:sagncolasdel&nej&i
de luaylas, uexendlfezmtesfmmsdecamhmdesdeelmalm

sumdar, intervinicnlo en ésta varios tipos de intermediarios. los canales

d;:mmahm&zmmr&ubsmcadamdebspmchntmamm
simuientes

I BEN

WN 1
fwwww
TN
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1. Canal de comercializacidon de. papa

El propio productor, ademas de vender en chacra, lleva sus cose-
c.‘nasalnm'cadolocal, fmasypmtadecametemyaquedebldoalospeque-
‘msvolmenesdepmdtnmbnes fac:.lpazaellosmallzarsusuansaoclones
canermal%enesms lugares (Ver PJ.guna 1).

Elpmxmpalooupmd:reselrescatstacon%%,segmdodelmyo
rista-transpartista. El acopiador local con 19% y finalmente "otros" con 5%
cwodesmnf:mlmsep\xbm Deesmsvolunenes,cas:.enlguales
pmpormmeselmscatstavexﬂealmyomstatansporﬁsmyalacopmdorlo
cal. Del volumen total adquirido por el rescatista 43% es comprado enchacra,
3% en ferias, adquiriendo volimenes pequefios en el mercado local. El acopia-
dor local en total moviliza el 42% de la producciSn comercializable, adqui-
riendo en chacra.el 13%, en ferias 1§, en el mercado local 3%, en punta de
carretera 2% y el 23% restanteloadqmevedelrescausm. La totalidad movi
hzadaporesteagenteesdenvadaalmmacbmyammdeluaydeaqtﬁ.a
los diferentes minoristas de Lima para su venta al plblico.

El mayorista transportista adquiere los volimenes que comercializa
de la siguiente forma: en chacra 12%, en el mercado local 13%, en punta de
carretera 3% y 25% compra al rescatista haciendo un total de 53%. Distribuye
esta produccicn de la siguiente forma: 38% vende directamente a los distintos
mercados de Lima Metropolitana y Lima provincias, 14% a los diferentes merca
cbsdelDepartamm‘mderashyell%msmnteesdemvadoaouosnemacbs,
dealhvaalpubhooconsxmcbr &xroseapmc:\.a,elBO%delapmd\mmn
comercializable es consumido en los diferentes mercados del Departamento de
Lima.

2. Canal de comercializacion de maiz choclo

El mas importante intermediario para el maiz choclo es el mayo-
rista transportista, quien en total opera con el 91% de la produccién comer-
cializable, adquiriendo el 39% directamente del mismo productor, el 43% del
mercado local y un 9% del rescatista. El mayorista, distribuye el volumen
adquirido, principalmente al mercado mayorista de Lima (55%), a los diferen-
tes mercados de Ancash (16%) y a otros mercades (20%), para finalmente lle-
~ gar al consumidor final. El acopiador local camaliza por su intermedio el.
5% de la produccidn comercializable, adquiriendo el 2% directamente en chacra
y el 3% restante lo adquiere del rescatista. El acopiador envia lo adquirido
duedo;cunmtealosmadosmmsmsdehmapamsuventaalpubhoocak
sumi.

Elrescahstaadqmereelll%dnec‘tanem:edeladmayeli%

del mercad local, dlstuhxye:ﬂolocamadoalmyomstauansporustay
acopiador local en los porcentajes arriba indicados.

Otros intermediarios no identificados, adquieren el 4% de la pro-
duccion comercializable directamente en chacra, descomc:.erdoae el destino
final de este volumen.

&xrosepodmmmrelnayorvolumdecmclosecanallzaluc:.a

los mercados de Lima Metropolitana, a través del mercado mayorista (55%) y di
rectamente (5%) a los otros mercados del departamento de Lima, En orden de
asxguen]osmemarbsdeldepaﬂzmenﬁodelalnbertad('ﬁu]moy

Pacasmayo) y los del departamento de Ancash (Chimbote). Ver Figura 2.
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v

3. Canaldecomercializaciéndemaizg'am

Blcanaldemmahzammdengmamsemtamlah—
gura 3. Sepuedeapxemarquedelmtaldela;zodmciénmmahzable,el
mayor volumen (65%) es adquirido por el rescatista, 60% adquirido directamen
te en chacra, 3%adqumdoenpurtasdecan~etexay2%melw~oadolooal
El total adqmm.cb 1o comercializa con el mayorista-transportista.

Elptmmpalnrbe:med:amoenesbeoasoeselnayomm'manspw
tista, por las manos de quien pasa el 96% de la produccidn comercializable,
adquiriendo del productor directamente en chacra (7%), en ferias (5%) y en
el mercado local (4%); ademfs adquiere del rescatista (65%) y del acopiador
local (15%). E1 69% de esta pmdmmvaalosdlferenwsmcadosmrmns‘
tasdeLma,el25%alne:padonﬁyqnstademmye12%aoﬁosmcadosm
nopistas, para finalmente lleg@alpubhoo consumidor. :

"Otros" intermediarios’ adqmerenmp\m:adecan’etemel -3%
delvolw'wtaldelapmdmmbnmcmhzable,desmmaﬂoseeldes-
tno final de este producto.

Eldepaﬂamerrbodehmeéelpzmmpalmmdo(%%)pamel
miiz grano del Callejon de Huaylas, canalizindose los mayores volumenes'
dlmcmnarbealosdlfemntesmacadosmmsmsyel%%almmadonayg

. rista. Pasaluegoalosmmstasdelam,pamsuposmventael
'pﬁahcoomsumcbr

Msmcadosdelcbpammdemnashmmypooovolg
nendelanoduocn.éndelCaneJéndeHuaylas,lasva\taslaefectanal
myonsbalocaltenspmtsta El principal mercado en Ancash es Casma,
en la provincia de Lima, Chancay y en el departamento de La Libertad,
Trujillo, amquegvanpartedel%consldemdo,esadqmd)ysaleocm
_para consumo .fa;m.har _

y, Canaldemm.alizaméndel trigo

’ Pamelpmcnnbor,elmmednam.o mmmportanteeselmsca
tlsm,qmmadqmezeelnayorporoentaeduecumermeendma(w%)yﬂ'
del mercado local, mmahzandoelintegmde]oadqmm.doconelmycms
ta transportista. .

Pa:aelmtaldelapmd\m:mmzable,eim
rdonasnpomanteeselmayomsta-uansporusta,pwqme\secanahzaen
rotal el 97%, adqmme:ﬂoelil%duectanarteenc}m,%delmemacblocal,
GO%delresca't:.stayellnmsmntedelaoopladorlocal A su vez, comer- .
cializa el 89% directamente cmlosmmsmsdeldepartamentodehmy
S%melmemad:myumstadehm

: Elacopmdcr]ocaladqmaeeli?%delapmdmdﬁxmm.ali—.
zable,du'ec'tamentedelachac:rael% el 4% de las ferias, el 2% de los
: na'cadoslocalesyelu%restantedelaspmtasdecametem Todo este vo
" lumen Io comercializa mtegmmenteoonelnaym‘:sla ummusta '

"Otros"intermediarios ccmexmahzan el 3%, desconociéndose el _
das‘h.mfmaldeestevolunen Elmercadonasmpwtanteeseldepa:mmto
demna(su%)yenpeqmﬁaescalalosmfemntesmmacbsdeldepartam
de Ancash (Ver Figura 4).
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5 Canales de comercializacion de la cebada

De la produccion comercializable, el 66% se vende en chacra,
el 18% en el mercado local; el 13% en punta de carretera y el 3% en ferias
locales.

v El principal intermediario es el rescatista qula\ adquiere 38%
en chacra, 10%enpmtade carretera y 2% en ferias. Asimismo vende 25%
al nayomsta—t*anspom:sta, a los mercados extrazonales el 15% y 10% a mer
cados locales (ver Figura 5).

Elnayorismumlspcmustamm 28%encha<:r'a 18% en merca-
dos locales, haciendo un total de 71% de los cuales verde el 55% a la in-
dustria cervecera y el 16% a los mercados extrazonales. En los mercados
locales solo se comercializa el 14%. .

D. Pmncnpales mercados

Paxaladetemnmmondelospm:mpalesuemadossehatunadoen
cuentahmform&mdelasgmasdeuﬁnsrbodelamgmnagrma, hacien
do la salvedad que la veracidad de la informacidn es de un 60%. Smanbag
go aportan informacidn para una ariemtacidn adecuada de la produccidn.

La ubicacidn de los principales mercados para la produccidn del
Callejon de Huaylas se encuentra en la Costa. Siendo el principal consumi-
dor el departamento de Lima, seguido del departamento de Ancash, en muy po-
oos volumenes el de la Libertad (Trujillo).

Durante los cuatro Gltimos afios se nota un incremento considerable

en los volimenes comercializados en el departamento de Lima e inversamente
en el departamento de Ancash, nantemendosemasomenos oonstam:eenou'os

mercados (La Libertad).
1. Mercados de origen

' En lineas generales entre las localidades de Huaraz y Carhuaz
aportan las mayores cantidades de productos agricolas comercializables del
Callejon de Huaylas, siguiendo en orden de mayor a mencr participacidon Yungay,
Huaylas y Recuay.

' A continuacidén se vera la procedencia, en porcentajes, por loca
lidades y por ptodxx:tns. Datos referidos a cuatro afios y tomados de la 1_11
formacion de Guias de trénsito (Cuadros 34 a 37) de la Regidn Agraria V
del Ministerio de Agricultura.

a. Papa

OonosepuedemtarenlasemehlstomcadenuodelCalle-
jon de Huaylas, I-hm‘azfuelalocahdadq\.\emayoroanudaddepapaoanerma
1iz5, mtandosematendermaadlsmmmraﬁoaamsus volunenes comercia-
hzabl&s, aunque en promedio sigue siendo el mayor abastecedn (49.1%) a los
diferentes mercados. Le sigue la localidad de Carhuaz, que presenta una ten
dencia opuesta a Huaraz, en cuanto al incremento a los volimenes ooxmc.lah
zables (en promedio 38.4%). Recuay presenta una tendencia a disminuir vold
menes, incluso se puede notar que durante el afio 1982 fue cero, pero en pro-
medio durante los cuatro afios estudiados se mantiene como tercer abastecedor

(8.1%).
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Las localidades de Yungay y Caraz presentan una tendencia a
incrementar sus volumenes comercializables; sobre todo en los dos Ultimos
afios, teniendo Yungay mayores vollmenes que Huaylas.

" Cuadro 34: Distribucion porcentual de papa segun mercados de origen

Mercado origen 1979 1980 1981 1982 Pramedio
Recuay 10.6 215 0.3 - 8.1
Huaraz 60.6 44,6 53.9 37.4 49.1
Carhuaz 27.8 33.9 42.0 49.8 38.4
Yungay 0.9 - 3.7 12.3 4.2
Caraz - - 0.1 0.5 0.2

"Fﬁente: Guiaaetnanspo.);'.te-' RA'V.
b. . Maiz choclo

Delaapxeca.acmdelcmdeSsepuedeVerquemrgmade
las localidades participantes muestra una tendencia marcada a aumentar o dis
nunmrelpomentajedevolumsmm.ahzables. En Huaraz se nota unma
mveg\ﬂamdadenmantoalos wolunenes comercializables. Las localidades
que en promedio participan mas en el abastecimiento a los distintos mercados
de consumo son Carhuaz (41.4%), Yungay (38.1%) y Huaraz (20.5%).

Cuadro 35: Distribucidon porcentual del maiz choclo por mercados de origen

Mercados . '

de origen 1979 “- . 1980 1981 1982 Promedio
Huaraz 3.9 - 99.7 18.9 20.5
Carhuaz 36.9 34.4 23.8 70.2 bi.4
Yungay 59.6 65.4 16,5 10.9 38.1

Fuente: Gu:.as de Transpcm‘ba RA.V.

c. Malzm

El porcentaje de volimenes comercializables de maiz grano de
las localidades del Callején de Huaylas, es J.n:egular durante los cuatro afios
estudiados. Se tiene en promedio, mayor participa¢idn de Huaraz (50.1%), se
guido de Carhuaz (29.8), Caraz (16. l\t‘is) y Yungay (3.7%)

.Cuadro 36: Distribucidn pomoentual de maiz grano por mercados de origen

Mercados

de Origen 1979 1980 1981 1982 Promedio
Huaraz 57.7 47,7 59,2 35.9 50.1
Carhuaz 20.6 42.1 16.6 39.8 29.8
Yungay 3.6 5.0 _ 1.4 4.3 3.7
Caraz 18.1 4.8 22.8 20.0 . 16.4

Fuente: *Gulas de tremsporte RA V.
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do !!m. L ' B ' . -

. Ialocahdaddeﬂmzdmantelosaatmaﬁos'wesa\tb'.m'
tendencia“constante a incrementar sus. Wlumenes comercializables de trigo,.
m@ﬂosemlﬂ%delafblS?Qrespeamal&bl%Z. En Carhuaz, se nota
una tendencia inversa a Huaraz, disminmuyendo en los cuatro afios 11.2% su par
ticipacisn. Estchaoesmxerque.hamtadoelmrmmnsmnoencasc»
tamoqmelhectareaneseﬂxadodetngofmdismmxyaﬂopaﬂaummmte

1‘3‘

Huaylas. la participacién  por locahdades en-la comercializacion del trigo
producido en el Callejon de Huaylas es: Huarazoon 91.8%, Carhwaz 5.6%, Huay-
1a520%yYungay08% : o

Cuadro 37: msmbmmpot'cerm:aldem@pormcadosdecmgen

de.origen =~ 1979 1980 Lo -1931 1982 . Promedio
Hﬁgﬂ —83.7 90.2 — 95.3. 8.1 51.8
Carhuaz 12.0 6.1 3.4 0.8 _ 5.6
Yungay 2.1 0.1 - - 0.6
Caraz 2.2 3.6 1.3 1.1 2.0

2. Flujos por productos . ) )

' mﬂujoporproductosestamartadommpalnmtealdeparta
mento de Lima, en menores. proparciones a Ancash y a "otros". En este ulti-
mo rubro se encuentra el departamento de La Libertad, como consum familiar
(vemasmahzadasporelagmmnmracmstmcbtesdedlfmmtesparws)y
aquellapmdmonmhzablequesedeecmooesudest:mfmal A
continuacidn se- detalla el flUJO pomartual de los volimenes comercializa-
bles.‘ .

e

: a, fé@.

o \»

R Blﬂu:odepapadelCalledee}haylasmptmndzodm
,;losafbs&summosumecamdesmmsdepartammmsdehm,kuahy
- "otyos". Melaxadro%&eptedeapremarqmlpswlmmdepa;aqm
ingresan aj departamento de Lima afio a aflo se ificrementa. - En-los cyatro
afbseshzh.ad)shubomaune:modelozdmdelusstdabmoaqmloscetms
deomsmnubma(bsenmnauammnaym'auac‘uvopwloemquese
obtienen, El mayor aumento (32.3%) se produjo en 1982 dehido a que:la deman-
da en los mercados de Lima no pudo ser. satisfecha por los volumenes oferta-
dos de la Sierra Central y "otros". mcanmolosvolmxesdepapaofw!a
dosmeldepar'tanmbodemmshﬂmmdeaemeﬂopatﬂaunmmemfm
vana\mrtando]osmgmsos departamento de Lima, habiendo una diferen
cia de 32.3% de 1979 a 1982. Se puede notar ademas la disminucién hruseca en
elulmmaﬁodebadoalascausasyae:q)hcadas El destino de la produc-
cidn "otros" inwolucra los ingresos a la Libertad (Trujillo) y los flujos
que no se pudo Ceterminar su destino final, por tratarse de volumenes no
significativos, se agruparon en uno solo. las caracteristicas que muestra
son similares a las descritas para el departamento de Ancash. El volumen
total de produccién comercializables se mantuvo casi en la misma cantidad
durante los tres primeros afios, para casi duplicarse en el Gltimo afio.
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Cuadro 38: Distribucidn porcentual de papa

Destirno de 1a :
produccidn 1979 1980 1981 1982
Lima 39.1 49.9 52.4 4.7
Ancash 46,5 42.3 41.9 14,2

.y ' 7.8 5.7 1.1
ﬁ.lente Guias de trensporte RA V. '

b. Maiz choclo

El flujo de maiz choclo para el departamento de Lima es
mas o menos constante durante los cuatro afios, fluctuando de un afo a otro
casi 10%. mpmmedlodumnteelpemodoeetud:ado,delaproduccloncomr
cializable del Callejon de Huaylas el 70% abastecit a Lima. Los flujos al”
departamento de Ancash son porcentajes menores que para Lima, debido a que
generalmente para el abastecimiento de maiz choclo la produccifn comerciali
zable se encuentra acaparado por los comerciantes de Lima. El flujo a
"otros departamentos" que en este caso es exclusivamente al departamento de
La Libertad, tiene una tendencia decreciente durante los tres Ultimos afios.
En promedio los flujos de produccién comercializable dd Callejon de Huaylaa
que va a la Libertad es de 23%. .

Cuadro 39: Distribucitn porcentual de maiz choclo

Destino de 1a
produccion 18791 1980 1981 1982
Lin 76.3 65.1 76.7 63.1
Ancash 5.4 4,2 0.6 . 15.8
Otros 18.3 30.7 22.7 2.1
Fuente: Guias de transporte, RA V. '

¢. Maiz greno

El flujo de la produccidn comercializable de maiz grano
ca&ensu‘btahdadﬂtgealdepartmenbodehm Durante los cuatro afios
estudiados permanecid casi constante, conpequeﬁasvamac:.ones Enpmmd:.o
durante los cuatro afios el 96.7% de la produccién comercializable es remiti-
da para el abastecimiento de Lima. Elﬂu:o:.nterzmaltenetexrlermaa
decrecer, contribuyendo enpromedio con el 2.2% del total de la
canexm.ahzablepazaelabastecamarmdeldepartanmmodekmsh. El flujo
a "otros" es menor y destinado generalmente al departanemo de la la.ber'tad

'('I‘m;p.‘llo y Pacasmayo).
' Cuadm 40: Distribucion por'centual de maiz grano

Destino de

la produccién 1979 1980 1981 1982
Lima — 954 98.38 94.5 98.1
Ancash 2.7 o 0.6 5.4 0.1
Otros 1.9 0.5 ° 0.1 1.8

Tuente: Guias de trensporte RA V.
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d. Trig
Allg\alqmelng:am,caalamtahdaddelmgo
comermallzébledelCaneJondeHuaymsumcomdesumfmleldeparta
mento de Lima,tendiéndose a comercializar (nicamente con este departamento.

CQuadro 41: Distribucion pmwmm de 'lnga

Destro de

la produccién 1979 1980 = 1981 1982
Lima - 92.9 . 98.9 - 97,8 ~.100.0
Ancash 4, 1.1 2.2 e

2 -
- 2.9 - -
ﬁalte Guas de transporte, RA V. ~

3. Mercados de desti.no

mlg\nlfmaq\épamlosmemadosdemgen,pamlosmmados
dedesft:lmsepmoesolasenasdemlaome ham.etﬂolasalvedadquene

'lznmmdehm,nmad:myomstayouosmcadoscbhmmtopohm
y Callao. mlapmw:mademamay los mercados de Huacho, Barrenca, -
Paramonga y Pativilca. Asmsmseﬁmelapmmb:.adeCa]atmbo En.
eldepaﬁthodekwash,bsmmcadasde@ubo‘be,casm,mameyﬁm
y la provincia de Pomabamba. ' En el departamento de La Libertad, a Trujillo
y Pacasmayo. A continuacion se amalizan los mercados de destino por produc
ts.

- El cuadro 42 muestra la distribucidn porcentual del total.
depagamgmsadaaldepartanamodemmdmarrtelos#afbsesumm
Elpnxmpalconsmudorfuemua,mmdoocmpmnmpalesmmadosa
Barrenca, Paramonga, Huacho, Pativilca, en algunas ocasiones Chosica, Puente
Piedra, Anctn y la provincia constitucional del Callao. Enlosanossxgmm
t%podamsmtarqueelabastemmenboaestosmcadosﬁedeawemb
paulatinamente, teniendose queen1982cmxparadooon 1979, d:.srm.ruyoenm
19.7%. los ingresos de papa al Mercado mayorista aumentaron de 1979 a 1982
en un 24.2% 1o que nos indica que el principal mercado para este producto
conforme pasan los afios, es el mercado mayorista de Liwa. Caso similar al de
Lima-provincias sucede con los diferentes mercados de Lima M—:-tmpohwla,
que en los afios anbtados disminuyd hasta un 4.5% de cdptacidn de la pmduc
cidn canerc:.ahzable de papa del Callején de Huaylas.

Cuadro 42: mstub\nlonpomenttaldepapapamm'cadosyporaﬁos

Mercado de ‘ . ’

destino 1979 1980 1981 1982
Mayorista (Lama)  29.6 T —39.8  53.8
Otros Lima Metropol. . =~ 17.1 - 48,8 6.2  12.6

Lima-Provincias . 53.3 40.0 44.0  33.6
ﬁxente:ﬁ;ias_de transporte RA V. ‘ .
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b. Maiz choclo
En el cuadro 43 se detalla la distribucién de la produccidn
camercializable de maiz choclo que ingresa a los mercados del departamento
de Lima.
Cuadro 43: Distribucidn porcentual de maiz choclo por mercados y afios

Mercado
de destimo 1979 1980 1981 1982

Mayorasta (Lima) 99.5 98.4 78.0 91.6
Otrcs Lima Metropo..rtana 0.1 - - -
L1ma provincias 0.4 1.6 22.0 8.4

Tuente: Guias de Trans... R.A. V- Ministerio de Agricultura

Cort: se puwede notar, de los volumenes comercializables que
se canalizan al departamento de Lima, el mayor porcentaje es absorbido por
el Mercado Mayorista, para su posterior distribucidon a los diferentes mer-
cados menoristas. Smembargo se nota una ligera tendencia a disminuir,
merrtrasquelaomnem:ahzacmnentelosmmadosdemvumasdelua
y los intermediarios aumentd del afio 1979 a 1982 en un 8% (no se toma en
consideracidn el afio 1981 en que existi® una mayor diferencia). la comen.
cializacién con otros mercados de Lima Metropolitana es nula, a excepcion
del afio 1979 en que comercializo 0.1% de lo ingresado a Lima. En el cua-
dm305epuedeapr'ec1arque los mercados de Lima tienen una tendencia a ir
decrwemdoencmntoalasadqmmmona de maiz choclo procedemte del
Callejon de Huaylas,.mientas quelasccmpmasmallzadasporlosmcados
del departamento de Ancash y otros aumentaron en 10.4 y 2.8% respectiva-
mente.

Ent. e los principales mercados en orden de importancia de
Lima provincias tenemos Barranca, Callao y Huacho; en el departamento de
Ancash son los mercados de Chimbote y Huaraz; y entre los mercados de otro
departamento tenemos La Libertad (Trujillo).

mesmmsepuededeca.rquelosm'cadosdeAncashy
otros (la Libertad) van adquiriendo impatancia, en mayor proporcidn el
prmem,mmuasquevaperdlmdolamgemrﬁaqmpmsen@eldepaﬂamn
to de Lima.

c. l‘hizggr_g

SepmsentaenelOuadm uulad:l.stm.btm.ondengzmn
que del total de la produccitn comercializable secanahzaaldepartanmbo
de Lima, Sepuedeobsa'varqueelprmpalmszcadopazaelnalzgmmes
el de to de Liga, que en lineas generales, durante los cuatro afios
estudiados se mantiene mas o menos constante captando casi la mtalldad de
la produccidn comercializable del Callejon de Huaylas, La mixima vardiacidn
quesepresentaenlosmgresosala.naesdelordendelu%enmelosaﬁ:s
196>-31. Dentro del departamento de Lima son los diferentes mercados mno—
ristas de Lima Metropolitana los que comercializan directamente con los in-
termediarios del Callejon de Huaylas. Cabe destacar la participacion del
memadoﬁesde?ebmmdelamcamelpmnclpalmmadopa:aesteproduc
to. Losmemadosdelampm\nnc:aspresentanwammadaterdermaadls
minuir su participacién en la comercializacidn de maiz grano, pmsent:andose
mveg\ﬂamdades en los mgesos a los mercados minoristas de Lima y otros
de minoristas. tivamente durante los afios 1981-82 se nota un aumen-
t en la participacion del mercadc mayorista de 26.3% mientras que otros mer
cados de Lima Me'tropohtana dlsnnnuyo en un 25%
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Cuadro 44: Distribucidon porcentual de maiz grano por mercados y afios
Mercado de

destino 1979 1980 1981 1982
Mayorista de Lama 17.8 1.2 0.7 26.9
Otros L:una Mattopohtana 79.9 9.3 97.9 72.9
Lima provincias 2.3 - 4,8 1.4 0.2

Fuente: Guias de Trans. R.A. V-Ministerio de Agricultura

: Iapamdpaméndeldeparhanmtodeknashcammaoadopa
mnngmmesmxypequeﬁa,hablembcaptacbcomnamnpenelafni%i
el 5.4% de la produccitn comercializable. La participacion de otros mercados
mfaenmsabsdescagosescaslmla,rammwwudoeli%delmml
de la pmdmon omermahzable del Callejon de Huaylas en 1979, siendo es

principales mercados de Lima provincias tenemos: Paremonga, Huacho, Barranca,
Cajatambo y Callao; en el departamento de Ancash: Chimbote, Huaraz, Casma

y Huarmey; entre otros tenemos el departamento de la Libertad con mercados
de Trujillo y Pacasmayo.

d. Trigo .

Durante los cuatro afios estudiados podemos notar que afio a
afio el mercado de Lima fue desplazando al del departamento de Ancash y "otros"
}astalle@racaptarellootdelapmdmca.onmmahzableenelafbiQBZ.

Acart:.nuac:mpmsentmmselaadm%oonladlsmhmonpomem\aldel
total de ingresos al departamento de Lima.

Cuadro 45: Ili.suﬁ.btniénpcccerm.aldeuigdpormadosyaﬁos

Mercados de | o

destino 1979 1980 1981 1982
Mayorasta (Lima) 17.9 3.6 3.3 o.4
Merc. Lima Metropol. 79.3 90.0 96.3 93.9
Lima Provincias 2.8 6.4 0.4 0.7

Fuente: Gulas de Trans. R.A. V - Ministerio de Agricultura

TantoelMcadoMayomstaomolosdelnmpmv;maasob—
servan una tendencia a disminuir su comercializacion directa con los diferen
tes intermediarios del Callejon de Huaylas. Caso contrario sucede con los
diferentes mercados de Lima Metropolitana, que tuvieron un incremento de
14,64 desde 1979 a 1982. Los mercados del departamento de Ancash en 1979
tuvieron una participacitn en la distribucion de la produccibn comercializa-
ble del Callejon de Huaylas del orden del 4.2%, para llegar a 1982 con una
infima participacion que no se toma en cuenta. Los mercados de otros depar-
tamentos solamente participaron en la distribucitn de la produccidn con 2.9%
en 1979. Los principales mercados de Lima Metropolitana son Tres de Febrero,
San Martin de Porres, Comas, Zarumilla y otros que adquieren menores volume-
nes. lLos de Lima provincias son: Huacho, Barranca, Callao y Paramonga; y
en el departamento de Ancash, Chimbote y Casma.

E. Costos y margenes de comercializacidn

Para el calculo de costos de comercializacidn se tuvo como fuente
de informacidon las encuestas a intermediarios elaborados para tal fin y cuyos
resultados se dan a conocer en los cuadros que se muestran para cada producto.
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Los principales items encontrados y. que intervienen enh el calculo del costo

- [Envase, en este item se incluye el pmeecio del envase empleado
panaeltmnspwhede]ospmdwtnsdeladmcmalmcado

- Pita y tapaboca; costoquelxesemaestenaterulparaelta
pado de los envases.

- Muaa,sonlosgasmsooaSMBpwlape:madem—
tos en el acopio, transporte y manipuleo.

- .Claslﬁoamm,gasmmqmeennmpanamdeohmpam
clas;ﬁcw].ospmduﬂnsqmbmqmexmyelllemcbde
- 8acos.

- ﬂete,va]mqmsepagaporeltansporbedelpmdm&deede
el centro de produccidn al mercado de destino

- Carga-desoaxga,gastosenqmselm\mpamuevarelpm-
.dmmdesdeellugarmqmsemmtmelcmn.Mydesde
el camiSn al puesto del

- Gasmsadmmsuvanws,es]aca:mdad ada al encargado
que viaja con el transportista al mercado vnucos)

A continuacidn presentamos 1los costos povr producto, teniendo en
ccn&demménqmgenaalmmeseccmermahzamvolmenesdesooo Kilos
ymyomcadodesmneslnna

1. wsmjmgmesdemmahmmdepapa

loscostosdecanermmzacionsmdlfemntesamveldelo-
calidades cuyos msultados son los siguientes:

Q.ladzous (bstosdeccue:mahzac:onporlocahdadesdeacopm

w i S/o ) % S/o % S/o % S/o : % S/o ~
Envase 3.7 17 1.00 5 1.3 6 1.15 TR b s DS
Seleccdon - ~ . < 0,50 © 3 1,50 6 1,100 4 1,03
Flete 9.50 43  9.80 52 15.00 62 20.44 T4 13.u3
Mermas . 4.75. 21 3.20: 17.: 1.92 .8 .0.85 3 2,68
Otros 4.22.- .17 -.’14.223.-‘3—23 _4.22%. 18 W22 15 4,22
Total . 22.22 100 18.72  100. - zmoo'f 100" 27. ss.'..”.idd_- Bwaw

Fuente: Em:uestas del FSB, ‘1882

Elmbm"ouos"ommtuyeloscostbsdepitaympasaco
oargaydescargaygasmsadmmsu'anvoscuyasesﬁmcmm
| - P.Ltay'tapasaco 1mdep1tas:menguneﬂho
1003acosycms1a$/2000enp&unedm l.ossacoscmcapacxdadpmso
kilos. :

200
- 100 x 80

Seestmaqmelpmcmdel‘lapabooawdeS/.O?O/kg
Pita y tapaboca= S/. 0.95/kg '

= s/. 0. 25/kg
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- Carga y descarga: se estima que para cada una de estas
tareas el costo es de 85 soles por saco

_g%_ = S/. 1.05/kg x 2 = S/. 2.15/kg
Carga y descarga= s/. 2.15/kg.

Como ee aprecia, el componente mas fuerte de los costos es
elfletecwosvaloresﬂwtuanentveel%y7%estandoen1nt:mm1ac:m
con las distancias a los mercados de Lima, s:.endolazonadeaccplonasale-
jada, Caraz.

Otro mbm mas o0 menos constante es "otros" cuyos valores va
rian entre el 15 y 23%. El costo de clasificacién no se registra en Huaraz
deblcbaqmenestesecentrallzaengranmdldalasommasdelosotos
centros en donde se efectua la seleccidon. El costo de erwase también es va
riable debido a si son de primer uso o tercer uso. ‘La porcion porcemtual
que los costos significan del precio recibido por el productop son variables
por localidades, con valores entre 22 y 33% y dependiendo mucho del precio y
del componente flete (distancia).

Relacién entre precios al pnoductop y costos de comercializacion
PrecioS/./kg Costos %

Huaraz 102 22
Carhuaz 85 22
Yungay 103 23
Caraz 85 33

Finalmente los margenes de comercializacion son similares
en las tres primeras localidades, siendo muy significativo en Caraz.

Cuadro 47: Margenes de comercializacién referidos al precio del productor %

Localidad . Costo Utilidad Margen
Huaraz 22 30 .52
Carhuaz 22 45 - : 65
Yungay 32 27 - 50°
Caraz 33 49 82

Dentro del margen, las utilidades constituyen el mayor por-
centaje del mismo a excepcidn de la localidad de Yungay en donde el costo es
mayor. Los margenes en general son altos y debido a las caracteristicas de
1osoostr>scabelaposmmmddeqmauavesdehm@mzamzacmnde;zo-
ductores para la comercializacidn, las utilidades podrian revertir a los pro
pios productores.

2, Costos y margenes de comercializacién de maiz choclo

Para el maiz choclo se ha considerado solo las localidades
de Carhuaz y Yungay por ser las mas representativas en este cultivo.
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Cuadro 48: Costos de comercializacidn por localidades de acopio

Carhuaz Yungay
MOS S/o - % . S/. %
Envase 0.06- - . 0.9 0.06 0.5
- Seleccion - . 0.50 4.0 0.50 3.5
Flete R T T.M07 - 62.0. 9.80 69.0
Mermas o "1.60 13.0 1.50 10.0
0.0 4,32 100.0

Total . 12 02 100.

41 rutro "otros" eane:ndem los costos de pita, carga y descar
ga y costos administrativos como sigue:
Pita: mp:umdlocadanallacmrtlmeiOOmdadesymoonosnvepamloo
mallas con un valor de S/. 2 000, 2 000
To0:d00 = S/. 0.20/unidad

v

Cargaydescarga: seesmnaqueelcosm&cadataneaesdesl.as.porcada
malla 00 unidades 85 ;
.de 1 i = §/. 0.85/unidad x2= S/.1.70/unidad

Costos administrativos: para una camionada que lleva aproximadamente 16 000
unidades de casi medio kilo cada una, se estimd en S/.3 000/dia por

3 dias, _}60%801‘.3; S/. 0.56/unidad.

Como se aprecia en el cuadro 48 los costos de comercializa-
. ¢dbn estan afectados sustancialmente por el flete, sigui&éndole en importan-
.- cig el rubrg “"otros" donde el mayor peso lo soporta el carguio y decarga.

i . ma&ndoporser'mmmmpereca.ble,juegampapel

mportarrteelcmpormrtedemuas,nasamcmrﬁolasépocasdecoseclay
venta se circunscriben a perdodo de verano y siendo el principal centro de
consuno Lima, la' tenper\at\mscen rep’res’mtaﬁvas

Larelaca.onem'epmc;osrembléosporelpmdmycom
decamallmonsmocms;gue mC‘azhmzatosmpreserrtanelM%de

pmemommmdoporelprodm Para Yungay esta proporcidn es aun mayor,
oorrespondlmdoalﬂ%delpremopagadoalgmd\n‘m _Los. margenes de co-

mallmmengenemlsonaltosenrelamm rec:.bld:pwel
pmd\.\c'bor. ) . .

Oxadmikg’: }ﬁr-genes de coummahzamm - en parcentaje

Iocalidad —  Gostos  Ubhdad  Vergen '

Cartmaz 37 307 Kk D
- Yungay 51 Lou 455

Omosea;mema,lanayorparbedelmazgenlocmsﬁtwenlas

. utilidades que pare este producto es summente alto. Esto debido en gren

parte a la falta de vinculacidn del productor con el mercado de Lima, y a
que]aépocadepmdmcmnoomdecmelpeﬁododenums,enquese
presentan los llamados "Huaycos" haciendo riesgosa la venta de este producto.
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3. Oosmsynmggxesdemhzammdengm

Pamelnngranolosoosmsdecum.ahmcnsehmc\ml-
ufmadopam]aslocahdadesdemmz,m:haz,mgayymmz,enm
que Recuay no se ha tomado en cuenta por no ser productora de este grano.

Cuadro 50: Ooatosdecmmahzac:ﬁnporlocahdadesde acop:.o

Rubros Huaraz - . Carhwz Yungay Caraz

Sl % 8. s s/ $ s/ %
Envase 5.50 24 5.50 15 1.46 4 1.41 4
Seleccion - - - - 2,50 7 3.02 . 8
Flete .10.66 46 25.00 . 69 24.66 - 72 27, N1
Mermas © 3.00 13 2,00-- - § 2,00 6 3.19 7
Otros 3.88 17 3.82 .11 3.82 11 = 3.82 10
Total 23 Ol 100 36.32 100 3444 100 38.99 100

Pamlaestmaca.&xdelmbm"omos"sehacmsxdemdaqm
cadasacopesanOlqlos.
Pita: elcoswdemcomdeprtaesde2mlsolesycadaoanalcaxmpam
200sacos 2 000 = 0.09/kg

Gax-gaydescarga:eloomdeoar'gadecadasacoesdeS/.100poreaoo.
200 = 0.90 kg x 2= 5/.1.80/kg

Gastos de administrecidn: se}acamdemdommedmdetesdiaspor
tres mil soles por dia para los gastos correspondientes

3000 x 3 _

Delanahs:n.sdeloscosmsdecunmallzaclmsen ene que
elfleteeselnmmqmmafec'tnaloscoems,vamand:mtreel y 7%
segin la distancia de las diferentes localidades productoras. En segundo -
tmmxnlosemrasessmotmcmponarteqmafectaloscosms, aunque para
Yungay y Caraez, estos son menores en razon a la vida util de los mismos.,

Iosmmmccmldemnq\epmdenllegaramarseaauvews

Larelac;merrtrecostosdaocue:mahmmypreca.oalpm-
ducmseaprecmenelc\admn

Cuadro 51: Ralac:.mentreprem.osalpodmto ycostoscbmmahza—
cion por localidades

Tocalidades “Precios 7. 7kg Tostos
Auaraz 187 13
Cartwaz : 189 19
Yungay S 200 17

Caraz o 219 ' ...18

laporcmnqmloscosmscomutuymdelpnemombmow
el productor varia entre el 13 y 19%, siendo esta porcitn afectada sustancial
mente por los costos de flete, envase y "otros".
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En vista de no contar con informacidn sobre el precio final
deventaporloseanerclantes,yafmdeesmarlosnmgenesdeoaxemla-
lizacion, asumreuosquelauuhdadvanaerrlzeel%yso%,mmmemrque
pamelma:.zdxoc]o,yaqmelnngrmbpuedeseralnacenadohasmmpe-
riodo mejor de precio.

Cuadro 52: Margenes de comercializacidn referido al precio del productor

Iocalidades - Tostos UETEdad Fergen
Huaraz 13 43 56
Carhmaz 19 4S5 64
Yungay 17 40 57
Caraz 18 50 68

d. Costos de comercializacidén de trigo

Los costos de camercializacion para el trigp se han considera
doparalascuauolocahdadesdeesmdloyrefemdospo:oermglmntealpm
cio de cada uno de ellos

Cuadro 53: Costos de comercializacidon por localidades de acopio

Huaraz Carhuaz Yungay Caraz
Rubros s/. % S/. % S/. 3 S/. $
Envase 3.00 13 3.50 13 2,90 9 3.10 9
Seleccion 2.80 13 3.00 11 3.50 11 4,20 12
Flete 10.66 Uu8 74.94 56 20.00 62 22,50 65
Mermas 3,00 13 2.15 8 ‘3,00 9 2.00 5
Otros 3.01 13 3.01 12 3.01 9 3.01 9
Tartal 22.47 100 26.59 100 32.41 100 34.81 100

En el rubro "otros" se ha consideredo el costo de la pita, carga
y descarga, y gastos administrativos para 1o cual se ha considerado que cada
saco pesa 110 kilos.

Pita: moomenp:madloszmpar\aZOOSaoosyvaledosmlsola'

m S/. 0.09/kg
Cagaydesoazga' elcargtﬁ.oporoadasaoosepagaaclmsol%.
T S/.0.90/kg x 2= S/.1.80/kg

Gastos de administracién: tres dias a tres mil soles por dia:

3000 x 3
~3,000 — = S/.1.12/kg.

Como se nota en el cuadro 53 al igual que en los otros produc-
tos,enestecasolosﬂetessonmlenelnxbmmsﬁm'be,vaﬁarﬂoenue
48 y 65%. De la misma forma le sigue en importancia la seleccidn y las mer-
mes. Elpeeodeloscosmsdeoanercaahzaciéndemmelpreclodelpmdn
tor se anota en el cuadro S4.
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maimsu‘nelammerrtmpmc;osalpmdmmrymsﬁosdemahmm
: de comercializacion : ,

Localidades Pr'ecio ~ Costo %

Huaraz 168 15
Carhuaz 71 16
Yungay 31 25
Caraz 166 . 21 ‘

B\es'becuadmsep\ademmqmmYmgayloscostosre;xe
sentan el 25% del precio recibido por el s debido fundamentalmente
alnemrpremorecibidopormldaddevmtayalmyorcosm de transporte
que afecta al camponente:total de costos.  Aspectds diferefrtes se pueden
apreciar en las otras localidades. Noseestmlosum‘gemsmtalesmco
m bsoostosdecebadaporm'bener]amfomamonmespaﬂ;mte.

V. CONCLUSIONES

A. De la produccidn

1. Lastpaflmemtaldesﬁmdaalaagmcult\mvamaeumeom
271y1364hectamaspamlosestza1:osde0am:o81hectarea,dezam
de u}ecta:eas,ydeuamsmhectareas,mspecnvanente

2. De esta sxpevf:.c:.e total, losmltlvos principales como la papa,
ngrarnydnclo,mgoycebada,ompmelm, 61yl+2%repsecuvmbe,
en cada estrato productwo,e:o.suerbmam'elac:mmlrewmdeh
unidad y uso intensivo del suelo,. sxendonaywelmoenmmoeltamafbde
la propiedad es menor. ,

3. ladistn'.bmibndelosculﬁwswtamﬁrtmmlammconlos
pisoseoologicos,siendonasprepomemntelaptesermadel trigo, la ceba
da y papa a mayor altura (Recuay). Fstadlstm.bma.mysuscm'mspcmdlen-
tes arreglos productivos varian con la altura y las condiciones climaticas, .-
favoreciendo la ptepcndemnm.aypresexmadedtmsculnvosoumelmalz
gramo y choclo.

4, mtemmuosdestpet'ﬁc;easmadaacadaculnvo,lapapaowpa
el primer lugar, segmdoelmgo,lacebaday‘el nm.z.‘-

5. Amveldepmumas,carhuazyﬁuamzconsntwenlasmmpa
les localidades productoras de papa, uhmandoselamsuaenelestrato
delamsu}uec'tazeasydeuanernSZOIxecmreas )

6. Pamelmgo,thay]as,CaﬂmzyRecmysmlasmma.pales
z:maspmdmtorasy]os&etmtospmdmuvosdelamaosuhecmasyde
la menos 1 hectarea, los mas representativos. ,

7. Pmlaoebada,ﬁmylasylbaaymutuyenlasareasmsmodw
toras ubicardose las mismas en las unidades de produccidn de tamafic medio
(1a4ha)ygrandes (4 a 20 ha).

8. Delapmdmonmtaldelospnrmpaleswltmossedesm\a
alaubocomumelsu%enpapa, 42% en maiz greno, 56% en maiz choclo, 54%
entmgoyelSZ%encebada 'Se destina para venta entre el 23y el 53%
de la produccidn, sa.mdomsrepreserrtanvodeldesmwopanasem.llaen.
los diferentes cultivos.
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9. Del total de productores debe dlst\.ng\nrse dos categorias: unos
que producen exclusivamente para "usos familiares", los menos; y otros que
producen tanto para "usos familiares como para la venta" Estos son los
mas representativos. .

B. Delaoaxemia]izacién

1. Ehgma"alelaooplodepmdmmsseefecmaenlapmoplachacm,
concentrandose en lugares rusticos los volumenes para autoconsumo y semilla.

2. La forma de venta en un alto porcentaje es al contado (5 a 99%)
y solo en maiz grano se presenta el trueque. El lugar de venta mas signi-
ficativo es la chacra, luego el mercado local y las ferias.

3. Ela]meenamenmengenemlesmsuoo, siendo los principales
lugareslaspmplaswmmdasdondeseahacenalassemllasyelpmdmto
para el consumo. El grueso de la produccidon comercializable se wvende direc-
tamente an la chacra o mercado local. Las mermas por almacenamiento se es-
timan entre el 6 y 8% por mes.

4, Iosenvas&amveldeprodmsmengenemldecabuya lona
y polietileno, con capamdades de 80 a 120 kdlos. A nivel de comerciantes
son estos 10s que proporcionan los envases para movilizar los productos,
aemepciondelnmzdmloenqmseusanmnasparaeloarg\nodeladma
a camidn, Bmgenemleselsaooeluﬁenmhonasmacbycuyandatmles
de 3 a 4 veces de uso.

5. E1 transporte en general es a lomo de bestia desde la chacra a
la vivienda y desde esta a los centros de consumo en camiones de 8 a 10 T™™

El inico producto que se transporta a granel, en camidn, es el maiz choclo.

6. Laclamﬁcaca.éndepmduc‘bsestaause:tte,tanboamveldepm
ductores como comerciantes, realizandose mlca:mtelaseleoc:.énpormnaﬁos
y variedad. Ehpapalamyorparbesevendeselecmonadaporelpmducmr
encanbloenlosouospmdmmslaverrtaesalbaxm La seleccidn en estos
casos la efectua el comerciante, quien alasumir esta funcidn logra un mejor

precio en el mercado ferial y un mayor valor agregado por el producto.

7. Lospﬁ:nipalesintemediaﬁospartidpantesenelpmwsode
mercadeo son 21 rescatista, acopiador y el nayomsta-mansporusm. La par
ticipacion de cada uno es variable. Asi se tiene que el rescatista
el 43% de . papa,elSS%ennngzm,elSB%mtugoyel33%enoebada,
realizando estas compras en chacra del productor

8. Aestemsmmvelesmxymportantelaparumpacmndelnayo-
rista-transportista en la compra del maiz choclo. Adquiere el 83% de la pro
duccion, en chacra (40%) y en los mercados locales (u43%).

9. la mayor participacion del acopiador se presenta en los cultivos
de papa, maiz grano y trigo. As:.adqu:.eneeliZ%depapa,ellS%demalzgm
o y el 17% de trigo, ademis de pequefios volumenes de cebada y maiz choclo.

10. Enlaoomezmahzacmndepapaj\egampapelprepondemnteelre
rescatista, quien adquiere el 48% de la produccidn oonermahzable, siguien-
d)leenmpormmlaelmyomstatmnsperustayelacopladm‘ Sin embargo,
el rescatista vende sus volumenes al acopiador y mayorista, concerntrando .
finalmente estos el 42 y 53% de los productos, los cuales son destinados en
un 80% a abastecer los mercados de Lima.

. a -
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11, m:rgspaleswoadosdemgmpamgapasmmmzyw\-
huaz.. .los =& t:muass:.guﬁcaﬂvossmhnaydamdeella
elMemadobhyomsm,mmadodepm\mmasdeLmy]osmdosmmms
tas de Limx Metropolitana. - Sigue-en importancia.los mercados locales de
Nmashy"ctms"oamlosdelahbertad(ﬁmlllo).

12. Blgmmllescpsmedemmahzammpampapavmmemm
e122y33%delpt~em,onem.bzdoporelpmd\nmr,Blemoelﬂe'be,losgastos
decm*guioyachnmstanvosylosoos‘msdeenvaselosqmmsafectanbs
. costos finales de comercializacién. Los mérgenes finales de mercadeo varian

enteelSOySZ%respecboalpmemmclhmoporglpmdmmr,omsutuyen
do las utilidades el componente mas fuette del margen de comercializacidn.

13. En el mercadeo del maiz choclo, sobresale la participacitn del
mayorista trensportistd quien adquiere el 82% de la produccién mercadeable,
mgueenmportzrmaelrescaus‘taomn%yfmalmnteelawplm Cabe
seﬁalarqmlosvolm:eseaxpmdosparelmscaustasonvendldosal
mstayalaoop:.adm', qm.enes fmalnenteoorwmelsin%delasvartas,
xespecﬁvaxmte. , _ ,

14. Los pmm;palesmemadosdeomgenpamwteMsonCar
huaz,Ym@ayy!mamz Seﬁalémioseqt.\eestaultnmlocahdadmespmdmn
tora de maiz grano pero actia como un mercado de oconcentrachn del
los mercados destino mas importantes son: eldepartanexrbodehna(nercado
- Mayorista y mercados locales de provincias( y los mercados de la Libertad..

'Dxmrmpmporcmnparm.mpanlosmcadosdeldepartammmdemmsh

- 15.. En relacidn a los costos de mercadeo del maiz choclo estos flue
tuanerrtneel37y51%delprem.orec1h1dopme1pmdtnwr constituyendo
losmlmosmasmportantesdelmam, los fletes, mermas y "otros" gastos.

Iosumgmesdecanamahzamonsmmyaltoscmpamumealosm
productos, siendo del orden del 334 al 455% referidos al precio pagado al: -
prod\nhm'ydomlelasunhdadesamsntuyenelmywva]oragegadodelmr
gen final de mercadeo a nivel mayorista. .

16. -En la comercializacion del maiz grano la presencia del rescatista
canoagxtedecanemio,esmlevanteamveﬂ.looalyaqueacop:aelﬁ?%.
de la produccidn camercializable. I.es:.gueénmportarm.a acopiador conr
19% y finalmente el mayerista transportista. Smembargo en el flujo del
producto a mercados extrazonalés, el mayorista transpartista concentra el
96% ya que adquiere casi la-totalidad de las compres. del rescatista (65%) -

y del acopiador (15%), d:smbuyéndolasalosmemadosnn.rmusmsdelagmn
Lima (69%), Mercado thoms*ta (25%) y en pequeﬂas ptbporcmnes a "otros"
mados.

17 I.ospmxmpalesmcadosdeomgmson Huamz,Car-l'uaz Caraz.
losooshsdecomezmahzamonpam&etepmdmtasonvamableserr&eelﬁ%
y 19% del precio recibido por el productar, siendo-nuevamente los fletes,
erwasesymemasloscwponmtesnass;gmﬁcauvosdelosmsms Los
nasmmasbajosquepamnmzdnclo,pems:mlaresalapapa AdJ.fe:nen
cia de estos, las utilidades son mayores y constituyen el rubro mas fuerte

del margen.

18. Paraeltmgo,allgualqueparaelngmm,lalreserma
del rescatista es importante (60%) pero diferenciindose en que en este produc
t tienen igual participacidén el mayarista transpartista (20%) yelacop:ador
(17%). Sin embergo en el flujo extrazonal aparece nuevamente el mayorista-
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twanspomstacaxoelagentenasmportanteallgualqmparapapa, maiz
choclo y maiz grano. Este comerciante concentrae el 97% de los volumenes co
percializados, destinando el 94% a los mercados de Lima y el 3% a "otros"
mercados. El acopiador vende la totalidad al agente antes mencionado.

19, I.ospm:mpalesnmcadosdemgenson Huaraz y en mucha menor
pmpomlon Carhuaz y Caraz. Los mercados destino mas importantes .son los
xm.mms'tasdelamtﬁaddehnayel}brcadovlayomstadeestamsramtﬁad.

20. los costos de comercializacion de trigo fluctuan entre el 14 y 21%

constituyendo los fletes, seleccidén y las mermas los oonponentes mas impor
tantes de los mismos.

VI  REOOMENDACIONES

Sobre la base del anilisis de los aspectos productivos y de la comerciali
zacidén, se recamienda la ejecucidn de un estudio de rentabilidad econdmica
paralaorganizaciéneinstaladbnde\mcermdeacopiooondoséreasde
accion, una en Huaraz y otra en Carhuaz. Alternativamente se podra tomar
la localidad de Caraz. Esteoemtrodeaooplomnck'éalgmasdelasagmen
tes caracteristicas:

-  Constituirse en una orgarnzamon de caracter empresarial, ef:.ca.mte
¥y oportuna, rentablemente econdmica y conpetttwa frente a los actuales agen
tes de comercio.

- Organizarse sobrelabasedelapatumpaca.onyaportesdelospm
ductores y alternativamente algunos agentes de oouezmo selecc:.onados.

~ Ser de caracter miltiple, es decir con prestacion de servicios tamto
para el acopio, selecciﬁndepmdwtospara]aventaya]momamartodesex@_.
1llas, oampanaelabastec:mamodepmductosalunerrnmosommospara
lapmducc:.ondesusasoclados.

- Asimismo, contar con servicios para el pmcesannarto primario de
productos como: preparacidn de papa seca, "tocos", trigo mote, hardinas de
maiz y subproductos para la alimentacién animal. ..

- Oonstlttnrseenlmentegestorypnxmwrdeldesarronoagmoolay
pecuanoau‘avesdelapmstaenmmhadepzogmmasdepzummonyasls-
tencia técnica.

- Revez*t:rasusasomadoslasuthdadesgenenadasboreinmcadeoy
los valores agregados del pmcesamen‘bo, como un estimulo al fortalecimiento
elpresamal del centro de aoopn.o.

- Oontarcmmsermmodemfcmamondepremosagﬂyoporm
tanto en los mercados de origen como en los mercados de destino.















