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INTRODUCCION

La cebolla constituye una especie de gran importancia dentro del grupo de

las hortalizas.

De acuerdo al grado de resistencia del bulbo al almacenaje, en la cebolla

[a)]

se pueden distinguir 3 tipos: 1/

a)

b)

c)

Cebolla tipo ‘'temprana’, también conocida como 'calderana' y como ‘co

piapina”’ se expende para el consumo fresco como cebolla 'en rama'.
Cebolla ‘intermedia’', que sale para la &poca de pascua (Pascuina).

Estos dos tipos comprenden variedades precoces de bulbo, cuyo consumo
es casi inmediato a la cosecha, dado que no tienen condiciones para -
el almacenamiento, excepto por pocos dias y con riesgo de brotacidn -
del bulbo y pérdida del uso y del valor comercial. Esta cebolla se

suele cosechar al inicio de formacidén del bulbo, por ello se le suele

llamar de ‘“tallo" o '"ramera' por ser comercializada para uso en ‘rama‘l

Cebolla tipo ''guarda’. que no es precoz y tiene condiciones para so -
portar el curado (o secado) del bulbo y posterior almacenamiento por
varios meses sin pérdida de sus cualidades ni de su valor comercial.

En el tipo guarda, sobresale la variedad Valenciana, (Yellow Sweet -
Spanish), que es la mds difundida en el pais y otras de menor impor -

tancia en cuanto a volumen.

La cebolla Valenciana es la mids importante tanto para abastecimiento in -

terno como para exportacion. Se calcula que el 70° del drea cultivada -

con cebollas es dé‘tipo guarda 2/.

Los 3 tipos de cebolla scfialados obedece también a los distintos re -
querimientos de fotoperiodo de cada tipo.

INIA. FEl cultivo de la cebolla, Boletin Divulgativo N¢ 24. La Plati
na, Santiago 1979.
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La cebolla se cultiva précticamente cn todo ¢l pais, pero los focos predo-
minantes estén en la V y la Regidn Metropolitana, que llegan a reunir alre

dedor del 70% de la cosecha nacional 1/.

La informacidén del presente estudio se relaciona especialmente con las con
diciones de los precios y de los mercados de la cektolla tipo guarda o Va --

lenciana.

1/ 1INIA. El cultivo de la cebolla, Boletin Divulgativo NO24., La Platina.
Santiago 1979.
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1.1

ASPECTOS DE PRODUCCION

Localizacidén de la produccidn:

La cebolla tipo Valenciana se produce de preferencia en las Vy VI
Regiones y en la Regidn Metropolitana. En la V Regidn los nicleos
de produccién son en orden de importancia: Llay-Llay, Catemu, Los
Andes, Hijuelas y Nogales; la cebolla tipo tempranera se produce -
en las mismas zonas, pero existen otras quc se destacan, como Qui-
llota. En la VI Regidn las comunidades mis sobresalientes en la

Valenciana son Quinta de Tilcoco, Rengo, Rosario, Dofiithue y Grane-
ros. En la Regidn Metropolitana se scflalan a Maip@i, Talagante, Me

lipilla, Colina, Lampa, entre otros.

Epocas de cosecha:

La cebolla tipo Calderana o Copiapina se cosecha en la V Regidn en
tre septiembre y octubre y parte de noviembre: la cebolla pascuina
se cosecha en la V, VI y Regidn Metropolitana entre noviembre y di
ciembre. El nombre de "pascuina’ se deriva del hecho de ser culti
vada para scr ofertada en la &poca de pascua, periodo de alta deman
da de hortalizas. Se puede cosechar entre noviembre y parte de di

ciembre como cebolla ¢n rama.

La cebolla tipo guarda s¢ cosecha entre enero y marzo. Lo normal

en la oferta de cebolla scria que las cosechas de los tres tipos -
de cebolla se desarrollaran succsivamente on los periodos septiem-
bre, octubre y parte de noviembre para la Calderana, noviembre-di__
ciembre para la pascuina y encro-marzo para la Valenciana; sin em
bargo, las condiciones del mercado y de los precios pueden llevar

a postergar el periodo de¢ cosecha y o prolongar la oferta, creando
una competencia de variedades en al mercado, con repercusiones de-

bajas dec precios para cl productor.

En la temporada anterior (80/81)., los precios de la cebolla tempra

nera fueron muy altos; ello motivd en la presente temporada a am -
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pliar las &drcas sembradas con la consccuencia de sobrcoferta y baja
de precios para la cebolla tempranera, con cotizaciones incluso por

debajo de los costos de producciédn.

Hubo casos relativamente frocuentes de productores que no encontra-
ron mercado para la ccbolla a ningln precio. La decisidn de muchos
productores de la Pascuina fue la de ampliar el periodo de oferta,
al intentar curar y guardar la ccbolla para salir al mercado unos

30-45 dias después.

Esta cebolla, como ya se dijo, no ticne condiciones para resistir

un curado y posterior almacenamiento por mis de 30-45 dias. Con -
ello la pascuina ha extendido su periodo de oferta llegando hasta -
enero y parte de febrero, entrando en abierta competencia con la -

oferta de Valenciana.

La cebolla valenciana e¢s conocida por su excelente curado y presen-
cia dc ‘cebolla seca" y el consumidor la prefiere frente a otras.
En la presente temporada, se observd que intermediarios usaron 1la
practica de mezclar la valenciana con la pascuina, a fin de "camu -
flar” la Gltima y lograr su aceptacidn por cl consumidor. Como con
sccuencia de ello, los mercados en cl periodo enero-mayo han estado
sobresaturados con cotizaciones de precios muy bajas, como se exami

nard en capitulos posteriores,

Tipo de productores:

Puede decirse que entre los productores de cebolla predominan los
pequcfios y los medianos. En una muestra de 12 agricultores, la me
dia de Area cultivada fue de 1.7 H3s. Por lo general, se trata de
productores tradicionales con empleo de técnicas de produccidn y de
cisiones de mercadeo, ausentes de innovacién y mejoramiento. Son
ademds cultivadores de permanencia y experiencia en ese rubro; en
la muestra antes sefialada, sbélo uno cultivaba por primera vez la ce

bolla.

Resalta también en los productores de cebolla la carencia de apoyo

financiero, la falta de organizacién, la ausencia de informacidn de
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precios y mercados y en gencral una deficiente gestidn como empresa
rios. Sus decisiones de siembra se basan en buena medida en la tra

dicidn de sembrar cebolla.

Existen desde luego, excepciones constituidas por agricultores tec-
nificados, con mayor superficie y tecnologia avanzada para este cul
tivo. Este tipo de productores tienen conexiones para el mercado,

especialmente de exportacidn y logran mejores precios y acceso a -

mercados mas seguros, aln en 8pocas de crisis en la comercializaciédn

como ocurre en la temporada 81/82.

Costos de produccidn:

El resumen de costos de produccidn que @ continuacidén se presenta
se relaciona con estudios de casos (aprox. 8 casos), que aportaron
informacién sobre los costos de produccién dc cebolla tipo valencia

na.

CUADRO M°1: RESUMEN DE COSTOS DE PRODUCCION DE CEBOLLA
REFERENCIA : V REGION.

ITEMS S/HA.

Costos directos

Jornadas hombre (129 a $ 267) 34.443
Jornadas tractor (1,50 a & €.720) 10.080
Insumos 28.341
Subtotal 38.421
Otros costos (indirectos)

Contrib., agua, adcidn. 2.930
Intereses (16%) 10.900
Subtotal 13.830

COSTO TOTAL 8€.694
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Los costos por Kgr. dependen del rendimiento. Se puede hablar de

3 rangos de rendimiento, con costos .ilrededor de la suma sefialada,
a) Rendimiento de 40.000 Kgr./HA. y costo de $ 2,17 Kgr.
b) Rendimiento de 35.000 Kgr./H4. y costo de $ 2,48 Kgr.

c) Rendimiento de 30.000 Kgr./Hi. y costo de $ 2,89 Kgr.

Los anteriores costos no incluycn ¢l costo del factor tierra.

Debc considerarse en los anteriorcs costos que hay insumos sujetos
a IVA, que pueden ser descontados por el productor; el IVA pagado
se calcula en S 6.400, suma que pucde ser descontada y podri reba-

jar los costos por Kgr. anteriores en alrededor de 18 ¢.

En la reciente temporada 81/82, los rendimientos medios de los cul
tivos de cebollas tuvieron tendencia a incrementarse, como resulta
do de condiciones climfticas favorables; ello, unido al incremen-
to en las dreas sembradas, origind la sobreoferta de la hortaliza

y la consiguiente caida en los precios.

En el capitulo IV se hacec un andlisis comparativo de los costos di

rectos frente a los precios del mercado en la Gltima temporada.

Como complemento de los costos de produccidn, se presenta estudio
de caso sobre costos de cebolla para exportacidn, dado que una pro

porcidn importante de la produccidn de la V Regidn se exporta.

Costos directos de cebolla para exportacidn, por caja de 23 Kgr.

netos FOB, puerto Valparaiso:

1) Costo de 23 Kgr. de cebolla calidad, $ 92,9
exportable a precio de mercado

2) Materiales:
Caja 46,8
Flete Caja 5,0
Hechura caja 2,5
Huincha, clavos 1,0
Palet 16,2
Armadura palet 10,0
Sub-Total S 85,5
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2.1

3) Mano de obra:

Desmache $ 4
Embalaje 4
Tapadura 1
Alambrado 1
Aperchado 0,25
Timbre-marca y ctiqueta 0,75
11,00
4) Manipuleo:
Carga camidn 1,50
Flete Valpo. 15,00
Costo puerto (estira) 7,8

— 24,3

Costo Total FOR 213,6

En USS 5,48
Costo FOB por Kgr. USS 0,24
Flote Valpo-New York US$ 3,23
Total costo CIF por caja USS$ 8,71

Para c¢fectos de comparacidén de costos FOB con precios FOB de expor-

tacidn, véase prdéximo Cuadro N°2.

ASFECTOS DE COMERCIALIZACION

Destino de la produccidn:

A diferencia d¢ otros rubros horticolas, la cebolla tienc destinos
variados, ya que se trata dc un producto de menor perecibilidad (es
pecizlmente la de guarda), lo que le permite alcanzar mercados mis

distantes que el comin de las hortalizas,

Una partc importante de la oferta de producto fresco es exportado
por diversas firmas establecidas (David del Curto, Tattersal, Ruta,
Philroyal y otros), los cuales en csta temporada han dirigido sus

embarques hacia U.S.A. y desde principios de marzo hacia Europa en

blisqueda de mejores precios.

La mayor proporcidn de los volimenes de producto fresco destinados
para ¢l mercado interno son canalizados hacia las ferias mayoristas
de Santiago y, en menor medida, hacia el Sur (Concepcidn, Chillén)

y hacia el Norte del pais.
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Una fraccidn menos importante de la produccidn es absorbida por la
agroindustria, utilizindose para c¢llo variedades especificas; tal -
es el caso de la industria de deshidratado cuyo principal mercado -

es el exterior.

La produccidn que se destina a la agroindustria es muy variable. En
los contactos entre productores y agroindustrias, lo usual es que
se lleven a cabo contratos de suministro firmados desde el periodo
de la siembra. Cuando la produccidn ha sido relativamente escasa -~
dichos contratos se cumplen por parte de la industria, pero no ocu

rre lo mismo al presentarse abundancia del producto.

En la Gltima temporada, una deshidratadora firmd con los producto -
res de la V Regidn contratos de suministro de la cebolla a $ 3,50

el kilo al productor. Dado que el precio de mercado estuvo muy por
debajo de ese nivel ($ 2 a 2,50 kgr.), la industria desconocid to-
dos los contratos y se reservd los documentos para que no pudieran

ejercer accidn legal.

Los vollmenes exportados de cebolla han sido decrecientes en los Gl

timos afios.

El siguiente cuadro resume la situacidn:

CUADRO N©°2 EXPORTACIONES DE CEBOLLA DE CHILE 1978-1982.

ATNO VOLUMEN KGR. PRECIO PROMEDIO
US$ KGR./FOB

1978 28.079.3€3 0.12

1979 22.514,053 0.17

1980 25.772.234L 0.18

1981 (a Nov.) 15.849.950 0.19

1982 (a marzo) 18 .646.882 -

FUENTE: ODEPA (1978-1981)
SAG  (Registro en Valparaiso en 1982)
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El promedio exportado entre 1970-1981, es de 26.053.000 kgr. E1 po-
tencial productivo exportable se puede elevar varias veces en osta -

cifras dependiendo de la posibilidad de contar con mercados seguros.

En la temporada de 1982 se registraban importantes vollmenes exporta
dos, que harian prever una superacidn de las metas alcanzadas en --
1980 y c¢n afios anteriores. Sin embargo, en el mercado interno no se
notaba un alivio a la sobreoferta que mantiene los precios & un ni -
vel excesivamente bajo y con mercados sobresaturados, hasta el punto
de existir produccidn sin perspectivas de ser vendidas, como ha ocu-

rrido en la cosecha en Febrero, Marzo y Abril/82.

La oferta para exportacidn se origzina principalmente en la V Regidn,
debido a condiciones de calidad y cercania a los puertos. En la VI
Regidn, cn la muestra da 12 productores, sdlo uno envid su cosecha

a exportacidn.

Canales de comercializacidn:

El gréfico N°1 trata de resumir el esquema de comercializacidn de la

cebolla producida en la zona central y comercializada en Santiago.

De los canales de comercializacidn que se esbozan predomina en forma
especial la conexidn de productores con camioneros. Estos Gltimos -
canalizan la mayor proporcidn de¢ la oferta a mercados mayoristas de

Santiago y en menor proporcidn al Sur y Norte del pais.

Otro canal de importancia en la regidn lo constituyen las firmas cx-
portadoras que absorben volimenes no menos importantzs de producto -
fresco cuya colocacién es cen el mercado externo. De cstas firmas al
gunas toman posesidn del producto mediante compra y otros actlian sé

lo como consignatarios.

Los servicios que prestan estas firmas van desde la seleccidn y am-
paque del producto hasta concretar 1a gestidn de ventz en el exte --
rior. Hay firmas quc prestan los servicios anteriormente menciona -
dos, ademds de asesoria técnica durante el desarrollo del cultivo -

con ¢l objeto de asegurar una mejor calidad y rendimiento. Similar
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GRAFICO N° 1 : CANALES DE COMERCIALIZACION DE LA CEBOLLA EN LA
ZONA CENTRAL.
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a lo sefialado con las agroindustrias, productores y exportadores fir
man contratos de suministro que en caso de cambios en los Drecios no

son cumplidos satisfactoriamente.

Algunos productores han visto la necesidad de penetrar mds directa -
mente al mercado llevando sus productos a ferias de Santiago como -
una forma de defender sus precics: e¢llo se seflala en el diagrama N“1
del canal de comercializacidn y aparece en la linea punteada que co-
necta a productor con mayorista. Sin embargo, la conexidén entre pro
ductor y mayorista es alin de escasa relevancia en el mercadeo de 1la
cebolla. Fn condiciones de saturacidn de mercados, como ha ocurrido
en la temporada presente, la venta directa en Santiago no asegura me
jores condiciones de venta: por cl contrario, se ha visto acentuada

la competencia de vendedores en un mercado sobreabastecido y con ba

jas de precios.

La preferencia de venta de los productores de la V y VI Regiones es
para entrega en el predio; en la Regidn Metropolitana las ventas se
hacen en predio o directamente cen el mercado mayorista de Valledor y
de la Vega Central, ambas alternativas son usadas por los Gltimos -
productores dependiendo de los precios y de las condiciones de los

mercados,

Para un detalle del canal de comercializacidn de la ccbolla en la VI

Regidn, sc presenta cl esquema del grifico N°2.

En la VI Regidn, en la muestra de 12 productecres entrevistados uno
vendid al exportador, 10 productores vendieron a camioneros y a mayo
ristas, de los cuales 4 pucsto en predio (33%) v 6 (50%) puesto en
los mercados de Rancagua (4 casos) y de Renge (2 casos); un produc -

tor no habia vendido la ccsecha.

En la muestra de los 11 productores que vendieron la cosecha, 10 ven
den a distintos compradores partes de la misma cosecha, s8lo 1 vende
toda la cosecha al mismo intermediario. El pago en todos los casos
es al contado. Los productores localizados cerca a los mercados de
Rancagua y Rengc buscan vender en esos mercados, cuando encuentran -

suficientes poderes compradores.
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Un mercado importante para esta produccidn se considera a los merca-
dos del Sur; esta produccidn se transa vor medida de peso, en cambio

la produccidn que va para Santiago y VI Regién se transa en unidades.

N
w

Manejo post-cosecha:

2.3.1 Seleccién.

Tradicicnalmente el productor qu: canaliza su productc para el merca
do interno no aplica ningdn criterio de seleccidn, la seleccidn que
se hace se limita a eliminar azquellas cecbellas que presenten proble-
mas fitosanitarics. Las cebollas tempraneras que se venden en rama

si presentan alguna seleccidén que las clasifica en la la., 2a. y 3a.

calidad, segln tamafio, formacidén y sanidad.

La cebolla que se destina a mercado externo se somete a una selec -
cidn mas rigurosa, segln sanidad, madurez y tamafio. El dltimo fac-
tor se define por calibres que van de 36 a 200. 1/ Para el mercado
interno se dejan los calibres mids grandes 36 y los mis chicos, 200,

que no tienen aceptacidn en el mercado externo.

»

Es usual que de un cultivo de cebolla el 90 & 95% de la produccidn
vaya al mercado interno y sin scleccitn distinta de la antes sefiala
da por aspectos fitosanitarios. En la cebolla para exportacidn sé-
lo el 60 a 79% es aceptable: el rechazo de exportacidn se entrega
al mercade interno a cualquier precio, contribuyendo a saturar los

mercados y a reducir la calidad promedic de la cebolla ofertada.

En las exportaciones horticolas en los Gltimos afios se han detecta-
do problemas por mala calidad de los preductos en la supervisidn en

el puertc de embarque y que Se rcsumen asis

1/ Calibre 36 significa que cn caja de 23 kgr. nctos se incluyen 36 bul-
bos grandes. Calibre 200 cquivale a que la misma caja contienc 200
bulbos, por lc tanto, son de menor difmetro gue los primcros.
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- Problemas fitosanitarios: tierra, pudricidn y formaciones fungosas.
- Prcblemas fisioldgices ¢ indicic de pudricién y falta de curados.

- Secleccidn no adecuada : descalibre y mala seleccidn en general.

En la temporada 739/80 se produjo un 2,9% de rechazo por problemas sa
nitarios y un 10,6% por baja calidad e¢n la certificacidn del volumen

total exportado.

Estas cifras indican mayores problemas de seleccidn frente a los  fi
tosanitarios: ello pedriz explicarse por una descoordinacidn entre
los criterios de seleccidn adoptados por las firmas exportadoras vy
por la ausencia de estidndares nacionales de clasificacidn; asimismo
por falta de interé&s dcl sector privado para establecer acuerdos de

ncrmalizacidn con respecto al comercio exterior del producto.

Embalaje:

Para el mercadc interno se utilizan bolsas de malla rigida de colo -
res que resaltan la apariencia del producto; también algunos agri -

cultores transan sus productos en atados de 25 unidades.

Lcs envases usados en ¢l embalaje de productos de exportacidn son
principalmente cajas de madera con una capacidad de 23 kgr. netos:
también se usan mallas rigidas de las mismas caracteristicas del -

mercado interno.

Almacenamiento:

La cebolla tipo Valenciana o de guarda puede almacenarse por varios
meses (con pérdidas de 10-30%), si sc la somete a un procesc de cu

rado.

Entre marzo y abril se¢ comienza a almacenar la cebolla; el propio

productor 2lmacena el producto en bedegas de sencilla construccidn.
Los préductores con apremins financieros o que nc posecn las insta-
laciones para almacenar, venden ¢n ¢l mercadc en plena cosecha, --

usualmente a bajos precios.
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En la temporada 81-82 los excedentes de la cebolla comenzaron con la
cebolla tempranera (diciembre-enero), la cual no es almacenable ox
cepto por 2 meses mdximo. Dado que no hubo mercado para toda la pro
duccidn, los productores de cebolla tempranera almacenaron parte de
la produccidén para sacarla 2l mercado en marzo-abril, la cual se jun
t8 con la cosecha de guarda, contribuyendo a una mayor caida en los

precios de ambos tipos.

La cebolla de guarda gque se almacena se entrega al mercado en forma
gradual, de acuerdo con les precios; el periodo de venta puede exten

derse desde la cosecha en marzo-abril hasta septiembre.

Andlizis de precios:

Precios histéricos:

Para un andlisis de la evolucidn de los precios en los Gltimos afios
se acude a las estadisticas de precios del mercado mayorista de -
Santiago, segln los registros de ODEPA en un muestreo diario con du
racidén aproximada de 1.1/2 hora, en el cual se indagan los precios y
los voldmenes transados en ese periodo en los mercados mayoristas de

la Vega Central o Mapocho, en Lo Valledor y en La Vega Poniente.

El cuadro N°3 contiene un resumen de los precios de la cebolla todas
las calidades: el cuadro N°4 registra los voldmenes transados en los

3 mercados sefialados, ambos para el periodo 1967-1981.

De la elaboracidn de los cuadros 3 y 4 sc obtienen los indices esta-
cionales de precios y de voldmenes ofertados en los mercados mayoris
tas de Santiago, que se exponen en el cuadro a continuacién. Estos

indices permiten conocer y medir, en términos relativos, cdmo varian
los precios y los vollmenes ofertados en periodos mensuales, a la -~

vez que llegar a sefialar patrones de comportamiento de los mercados.
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CUADRO NO5 : INDICES ESTACIONALES DE LOS PRECIOS Y DE LOS VOLUMENES
OFERTADOS DE CEBOLLA EN EL MERCADO MAYORISTA DE SANTIAGO.
PERIODO : 1976-1981,

~¥o INDICE DF PRECIOS INDICE DE VOLUMENES
% %
Enero 85 107
Febrero 81 83
Marzo 86 93
Abril 89 83
Mayo 101 77
Junio 105 79
Julio 111 62
Agosto 113 67
Septiembre 134 71
Octubre 128 136
Noviembre 78 185
Diciembre 89 158

Representados en el griafico N°3, se observan dos curvas opuestas, la

de volimenes ofertados y la de precios mayoristas.

Como complemento del cuadro N°4, se elabord el cuadro N°6, a conti -
nuacidn, que contiene los porcentajes medios mensuales de cebolla -
transados en los 3 mercados mayoristas de Santiago, como registro de

la muestra diaria de 1.1/2 hora atrds sefialada.
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CUADRO N©6: DISTRIBUCION PORCENTUAL MENSUAL DE LOS VOLUMENES DE CLBO
LLA, TODAS LAS CALIDADLS, TRANSADAS EN LOS MERCADOS MAYO

RISTAS DE SiANTIAGO. FPROMEDIOS DEL PERICDC 1576-1981 -

PORCENTAJLES.
MES TOTAL MERCADOS
V.MAPOCHO LO VALLEDOR V.PONIENTE

Fnero 10.5 2.4 7.7 o.u
Febrero 7.3 1.8 5.4 0.2
Marzo 7.8 2.2 5.0 0.6
Abril §.0 1.7 5.4 0.9
Mayo 7.0 1.6 L,9 0.6
Junio 6.7 1.8 4.3 0.5
Julio 5.2 1.4 3.3 0.5
Agosto 5.1 1.6 3.1 0.5
Septiembre 5.9 2.0 3.4 0.6
Octubre 10.6€ 2.5 7.6 0.6
Noviembre 4.4 3.4 9.8 1.3
Diciembre 11.3 2.4 7.8 1.1
TOTAL 100.0 24.6 67.6 7.8

FUENTE: Elaboracidn de este estudio con base en el cuadro N°4. Por
“vollmenes transados” se entiende las cantidades comproba-
das en un muestreo diario de 1.1/2 hora en los mercados,
de lunes a vierncs de cada semana.

Del gréfico N°3 y de los cuadros 4, 5 y 6 se puede concluir que el -
mercado de la cebolla se caracteriza por contar con tres periodos muy

definidos que se detallan a continuacidn:

a) Ciclo de precios bajos y mayor oferta., Se define como ‘precios

bajos™ a las cotizaciones que caen por debajo del promedio anual
del periodo ée an&lisis 1976-1981. Dicho precio promedio fue de
$ 194 el ciento de cebolla todas las calidades (promedio aritméti

co simple).
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Este ciclo de precios bajos corresponde a los meses de noviembre,
diciembre, ecnero, fcbrero, marzo y abril, que coincide con las -
dltimas cosechas de la cebolla calderana y con la cosecha plena

de los tipos pascuina y con la valenciana.

De acuerdo con la mucstra de ODEPA sobre vollmenes transados en
los mercados, en cste periodo se comercializa en Santiago el 59%
de la oferta anual para Santiago. Los meses de mayor oferta son
noviembre, diciembre y enero, los cuales resumen el 36% de la -

oferta anual. (Cuadro HOG).

Ciclo de precios altos y menor oferta: Corresponde a los meses

que registran precios por encima del precio promedio del periodo,
y son los meses de¢ julio, agosto, septiembre y octubre. En este
periodo el abastecimiento de cebolla provienc exclusivamente de
la cebolla de guarda o Valcnciana, cuya cosecha de enero-marzo
es en parte curada y almacenada para regular la oferta durante -
el periodo de ausencia de cosecha, scgln se explicd.

\

En este periodo se oferta el 27% de la cosecha anual ofertada en

los mercados de Santiago.

El precic mis alto del afio se registra histdricamente en septiem

bre, mes a su vez de baja oferta,

Ciclo de precios medios: Corresponde a los meses de mayo y junio

y son en cierta manera meses de transicidén. Cuando la cosecha -
de Valanciana ha sido cuantiosa, los niveles de precios de mayo
son bajos condicidn que se obscrvd cn el mes de mayo/82, que aln
muestra las consecuencias <n ¢l mercado de una cosecha que supe-

rd la capacidad de los mercados.

A partir de mayo vy hasta octubre, ¢l abastecimicnto de los merca
dos depende bdsicamente de cebolla almacenada. La oferta de -~

esos meses ¢s resultado de las existencias almaccnadas de la ce-
bolla de guarda y d= las espectativas de los productores respec-

to de los precios de la temporada de precios altos.
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Para una mejor explicacidn del grafico N3, se nota que la recta que
representa el indice 100%, corresponde al promedio ponderado de la -~
cebolla en el periodo de andlisiz: 1976-1281, que resultd ser de -
$ 194.- por cada cien cebollas, precio de venta mayorista. Asimismo,
la linea del 100% representa el promedio de los vollmenes de cebolla
transados en el mercado mayorista de Santiago (muestra diaria de -
ODEPA), que en el mismo periodo resultd ser de 9 millones de unida -

des por mes.

Cbservando la curva de precios, se tienen dos extremos: el extremo
mids bajo en noviembre, enero, febrero y marzo. si se aplica al pre
medio el indice mds bajo: 7% que corresponde a noviembre, se puede
afirmar que en ese mes el precio de la cebholla puede fluctuar alrede
dor de $ 150 el ciento. En el extremo superior, el precio mds alto
se encuentra en septiembre (indice 134); aplicado este indice al pro
medio, se concluye que el precio del mercado mayorista puede acercar
se a § 260 en ¢l mes. De la confrontacidén de los dos extremos se¢ ex
trae que los precios mdximo y minimo en el mismo afio se separan has-

ta en 58%.

Por su parte, la curva de volimencs tiene también dos puntos extre -
mos: el mes de mayor oferta es noviembre con indice 185, el cual -
aplicado al promedio de los volimencs ofrecidos en ¢l periodo 1976-
1981, significa que en dicho mes se ofrecen al mercado 16,6 millo -
nes. En el mes de menor oferta que es julio, el indice 62 aplicado
al promedio representa una oferta de 5,6 millones, es decir 1/3 de

la mayor oferta.

Por la simultaneidad de la cosecha en un corto periodo del afio y -
por la dificultad que tiencen muchos cultivadores de cebolla para al
macenar el bulbo (ya sea por razones de orden financiero, por la ca
rencia de infraestructura y por la falta de informacidén y de orien-
tacidn sobre los mercados), puede afirmarse que la mayor parte de

la cosecha se vende a precios bajos, es decir a los niveles por de-

bajo de la linea que representa ¢l promedio en el griafico N©3.
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2.4.2 Precios actuales.

1.

Este estudio cbtuve informacidn sobre los precios de la cebo
lla al productor en un periodo de varias semanas en plena -

temporada 81/82. En ¢l cuadro siguiente se incluyen:

a) Los datos d¢ precios al productor cn la zona central y en

la V y VI Regiones a nivel de cultivo;

b) Los precios del mercado mayorista de Santiago, secgiin regis

tros de ODEPA, y

c) Los precios de detallista a consumidor en Santiago, obte-
nidos por encuestas en las ferias libres.
CUADRO N°7 : PRECIOS DE LA CEBOLLA DE PRIMERA CALIDAD A DIS

TINTOS NIVELLS DEL MERCADO, EN EL PERIODO DIC./
81-MARZ0/82. Valores nominales S/I.

SEMANAS PRODUCTOR MAYORISTA  DETALLISTA

$  UMIDAD $ UNIDAD $ UNIDAD
Nov. 30-Dic. 06/81 0.70 1.10 2.50
Dic. 07-Dic. 13 0.80 1.17 2.30
Dic. 14-Dic. 20 0.80 1.15 2,30
Dic. 21-Dic., 27 0.60 1.08 1,60
Dic. 28-Fne. 03 0.60 1.05 2.60
Ene. OL-Ene. 10 0.70 1.12 2.30
Fne. 11-Ene. 17 0.85 1.10 2.30
Ene. 18-Lne. 2Uu 0.80 1.17 2.00
ELne. 25-Ene. 30 0.70 1.18 3.00
Feb. 01-Feb. 07 0.G0 1.07 2.50
Feb. 08-Feb. 14 0.70 1.20 3.00
Feb. 15-Feb. 21 0.86 1.15 2.50
Feb. 22-Feb. 28 0.80 1.15 2.50
Mzo. 01-Mzo. 07 0.80 1.20 2.50
Mzo. 08-Mzo. 14 0.80 1.15 3.00
Mzo. 15-Mzo. 21 0.82 1.16 3.00
Mzo. 22-Mzo. 28 0.80 1.17 3.00

FUENTE: Elaboracidn con base e¢n encuestas a productores
(precio puesto predio en V y VI Regiones) y a deta-
llistas en las ferias libres de Santiago.

Los precios mayoristas son tomados de las encuestas
diarias de ODEPA e¢n los mercados mayoristas de San-
tiago.

La c=bolla del mes de diciembre corresponde princi-
palmente 3l tipo Pascuina: en los meses de enero a
marzo los precios relacionan con prioridad a la va-
riedad Valenciana, aunque a veces se mezclan,



Digitized by GOOSIQ



-21-

Los precios del cuadro anterior corresponden a la cebolla tipo pas
cuina en el mes de diciembre:; en los meses posteriores se trata de

cebolla Valenciana principalmente, aunque mezclada con Pascuina en
muchos casos. En el periode analizado por el presente estudic -
(Dic. 81-Marzo 82), se estaba presentando una aguda crisis en el
mercadeo de la cebolla que sSe caracterizaba por una sobre-oferta
sin mercado y precios muy bajos. Especialmente en la VI Regiln la
cebolla tecmpranera no pudo ser colocada "en su totalided en el mer
cado y los productores sec estaban viendo cbligados a almacenarla
en espera de que el mercado reaccionara, no obstante que ese tipo
de ccbolla no tiene condiciones de ser almacenada por mds de 1 a

2 meses.

El producto que se almacena por un periodo mayor se deteriora y no
es aceptado en el mercado. Otro problema del almacenamiento de la
cebolla tempranera consiste, como ya se anotd, en la competencia
de esta cosecha con 1la cebolla tipc “guarda™ que sale del mercado
a partir de enerc pero puedec ser almacenada por varios meses, Se-

gln lo indiquen los precios del mercado.

En la presente temporada s¢ ha observado en el mercado de la cebo-
lla problemas de bajas de calidad ofrecida, debido a que los comer
ciantes mezclan la cebolla tempranera con la cebolla de guarda y
1a venden comc tipo guarda o Valenciana, que tiene mejor precio o
por lo menos aceptacidn de parte del consumidor. Esta es la mane-
ra de buscar mercado a la cebolla tempranera que fue almacenada y
no tiene aceptacidn por el consumidor. E1 conflicto que se ha ge-
nerado por la competencia de las cosechas de cebolla tempranera y
de guarda, al ser almacenada la primera, ha contribuidec a mantener

precios excesivamente bajos en el mercado.

El problema, desde luego se genera desde el comienzo con la planta
cidn de Adreas que exceden las necesidades del consumo interno y

de las posibilidades de exportacidén. De 13 productorcs entrevista
dos en la VI Regidn 4 lograron vender toda su produccién a los pre

cios seflalados en el cuadro anterior, 6 no pudieron vender y alma-
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cenaron la produccidn, 1 encontrd excesivamente bajos los precios
y ard el cultivo sin recolcctar y 1 productor aGn no habia vendi-

do ni almacenado la cosecha (Datos a Marzo/82).

También ha contribuido a la caida de los precios la oferta en ¢l
mercado de cebolla de rechazo de exportacidn. Un buen cultivo -
puede rendir entre €0 y 70% de calidad exportable, el restante !0
6 30% se envia al mercado interno como calidad segunda, que obtie
ne cotizaciones bajas e incluso en la reciente tempcrada hubo --
dias sin poder comprador. Se comprobaron varios casos de venta -
de este tipo dec cebolla 2 $ 0.45, $ 0.50 kgr. en precio al produc

tor, o sea entre 6 y 10 ¢ por cebolla.

Para una comparacidén de precios al productor a nivel de cultivo y
precios al productor que vendc directamente en los mercados de
Valledor o La Vega en Santiago, se elabora el siguiente cuadro -
que recoge datos de una muestra de 9 semanas. Los registros de
ventas del productor en Sentiago provienen esencialmente de agri-

cultores de la Regidn Metropolitana.

CUADRO N°8 : COMPARACION DL PRECIOS DE CEBOLLA FRIMERA CALIDAD AL
PRODUCTOR VENTA EN PREDIO Y VENTA DE DIRECTA EN
SANTIAGO. PERIODO: ENERO-MARZO 1982.

SEMANAS FRODUCTOR VENTA PRODUCTOR VENTA
PREDIO $ UNIDAD STGO. $ UNIDAD

Ene. O4-Ene. 10 0.70 0.80 - 1.00

Ene. 11-Ene. 17 0.85 0.80

Ene. 18-Ene. 24 0.80 0.80

Ene. 25-Ene. 30 0.70 0.80

Feb. 01-Feb. 07 0.60 0.60

Feb. 08-Feb. 14 0.70 0.€0

Feb. 15-Feb. 21 0.80 0.€0

Feb. 22-Feb. 28 0.80 0.8C¢ - 1.00

Mzo. 01-Mzo. 07 0.30 0.80 - 1.00

FUENTE: Encuestas a productores.
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De la compracidén de los precios en predio y del productor puesto
Santiago no se obtiene diferencia apreciable en favor de las ven-
tas puesto Santiago: inclusive se observa que hubo semanas con re
gistros de precios al productor mds bajos en Santiago que puesto
predio. E1l productor que trae la cebolla a Santiago incurre en
costos adicionales, como son los del transporte. Un camién de Co-
lina cargado con 18.000 cebollas cobra alrededor de $ 3.000 por -
flete y por espera de varias horas para el estacionamiento y ven-
ta en los mercados mayoristas:; ello representa un costo de flete
de 17 ¢ por cebolla, que se deben deducir del precio puesto Santia

go, para obtener el neto recibido por el agricultor.

Es facilmente obtenible que scglin 1la muestra del cuadro N°8, no ha
resultado més conveniente para los productores vender directamente
en Santiago. En la explicacién del grifico N°1 sobre canales de
comercializacidn, se menciond que el canal preferido por los pro -
ductores es via el camionero y e¢s menos acostumbrada la venta direc
ta del agricultor en Santiago. En la reciente temporada obviamen-
te hubo una confusidn en los canales de comercializacidn y muchos
productores que no encontraban poder comprador local, fletaron ca
miones y vinieron a Santiago a presionar la venta y colocar la pro
duccidn a cualquier precio, con las consecuencias 1ld6gicas de sobre-

saturacidén de mercados y caida vertical de precios.

Solamente los productores mds organizados, con experiencias y co-
nexiones para exportacidn, asi como los que tienen capacidad fisi-
ca y financiera para almacenar han logrado salir avantes en la re
ciente temporada, aunque desde luego, han sido afectados también

con los bajos precios y la falta de mercados.

Los precios recibidos por el productor por bulbo destinado a expor
tacidén son algo superiores a los del mercado interno. Como casos
comparativos, en la VI Regidn un productor recibid $ 1,17 por uni-
dad de cebolla tipo exportacidn, cuando en el mercado interno podia
obtener de $ 0,80 a $ 0,90 unidad (semana 18-23 enero). En la V
Regidn, los precios para exportacidn estuvieron alrededor de $ 3,50
Kgr. (1 Kgr. aprox. 4 cebollas de la. calidad) contra $ 1,50 vy
$ 3,00 con media de $ 2,20 por Kgr. de cebolla para mercado i

no puesta en fundo.

o
<t
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Las dos calidades, sin embargo, no son comparables. Ya se explicd
que la scleccidn para exportacidn sdlo permite extraer un 60-70%
de la cosecha y en cambic para mercado interno va mds del 90% del
bulbo cosechado. Debe también considerarse que ¢l residuo no ex-
portable puede venderse como 2a. & 3a. calidad en el mercado inter
no; esto cuando la demanda tiene capacidad de recepcidn. En 1a
presente temporada la 2a. calidad dificilmente pudo colocarse en
,

el mercado, y ademd@s, su oferta contribuyd a bajer los precios de

la calidad primera.

Precios en Santiago y en Concepcidn.

Este estudio hizc observaciones de precics en Concepcidn en el mes
de marzo, para establecer comparacidn con los precios mayoristas
dc Santiago y precios al productor, como aparece en cl prdximo cua
dro.

CUABRO N°9: COMPARACION DE PRECIOS DE CEBOLLA VALENCIANA ENTRE EL

MERCADO DE SANTIAGO Y EL MERCADO DE CONCEPCION.
PERIODO MARZO 1-ABRRIL 4/1982.

$ por 100 Cebollas 1a. Calidad

SEMANAS PRECIO PRODUC PRECIO MAY. PRECIO MAY. ORIGEN DIF.
TOR V Y VI RE  SANTIAGO CONCEPCION  PRODUC. % 1/
GION.
Marzo 01-07 80 120 150 25
08-14 80 115 200 74
15-21 80 116 175 50
22-28 85 117 160 Talca 37
85 117 200 Calera 71
Marzo 29-Abr. 3 80 122 160 Colina 31

1/ Diferencia de precios Concepcidn/Santiago cxpresado en %.

FUENTE: Encuestas del presente estudio. Los precios mayoristas -
son registros de ODEPA.
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8. deducce del cundroe fuc los vrecies moyeoristas er Concenclin son
superiores a los de Santiago, valores absolutos que van desde $ 30
el cientoc, hasta S 85 el ciento v en valores relativos, Concepcién
puede tener precios por encima de Santiago entre 25 y 74% base San
tiago. No obstante, este mayor precio dcbe cubrir costos de comer
cializacidn, especialmente por transporte entre la zona central y

Concepcién.

El flete de 100 cebollas cntre Santiago y Concepcidn cuesta alrede
dor de $ 30, siendo maycr desde Calera y Colina como punro de par-
tida. Por esta razdn, en algunas semanas del cuadro N°9 el precio
de la cebolla en Santiago mds flete a Concepcidn supera el precio

de Concepcidn (Marzo 1 a 7 y probable marzo 29-Abril 3).

Por comprobaciones de este estudio, se conocid de casos de produc
tores y de camioneros que llevaron a Concepcidn cebolla desde 1la

V y VI Regidn y encontraron prccios que nc cubrieron sus costos.

Hay casos en donde el camionero es bdsicamente transportista y no
comerciante; cuando viene en viaje Concepcidn-Santiago y debe re
gresar con flete vacio, compra cebolla en Santiago o en la VI Re-
gidn para venderla en la ciudad de origen. En este caso ¢l camio
nero no busca ganancia en el manejo de la cebolla, sino recuperar

parte del flete del medio de transporte.

Otros casos de productores que fueron a vender directamente a Con
cepcidn, sefialaron haber tomado varios dias para poder vender su

cargamento de cebolla y a precios bajos.

De esta manera, la saturacidn de los mercados de cebolla en 1=z
b
presente temporada S1/82 ha sido general, tante en los mercados

del centro como del Sur del pais.

MArgenes de Comercializacidn.

A partir del Cuadro N°7 se calculan los Mérgenes de Comercializa-
cidn o Mdrgenes de Precios, que aparecen en el prdéximo cuadro. La

metodologia empleada es la misma que Se expresa en el item 72,3.3



Digitized by GOOSIQ



-26-

Mirgenes de Comercializacién” del estudio del tomate. Para el pre
sentc cdlculo, sc consideran los principales agentes de comerciali
zacidn que operan en la cebolla: Productor, Camionero-Mayorista y
Detallista.

CUADRO NM°10: MARGENES DE COMERCIALIZACION DE LA CEBOLLA DE PRIMERA CAILIDAD
EN EL PERIODO DIC./81-MARZO/82. DATOS EN $/UNIDAD

Precics nominales S/I.

SEMANAS PRODUCTOR  MAYORISTA  DETALLISTA CONSUMIDOR
(Predio ) Mar Mar Mar- Mer Pre- %
Pre - Parti gen gen  gen gen cio
cio cip.” $/Un % $/Un. $ 5/Un.
$/Un. %
Nov. 30-Dic.05/81 0,70 28 0,40 16 1,40 56 2,50 100
Dic. 07-Dic.13 n,80 35 0,37 16 1,13 49 2,30 100
Dic. 14-Dic.20 0,80 35 0,35 15 1,15 50 2.30 100
Dic. 21-Dic.27 0,60 38 0,48 30 0,52 33 1,60 100
Dic. 28-Ene.03/82 0,60 23 0,45 17 1,55 €0 2,60 100
Ene. 02-Ene.10 0,70 31 0,u2 18 1,18 51 2,30 100
Ene. 11-Ene.17 0,85 37 0,25 11 1,20 52 2,30 100
Ene. 18-Fne. 24 0,80 40 0,37 1S5 0,83 u1 2,00 100
Ene. 25-Ene.30 0,70 23 0,48 16 1,82 61 3,00 100
Feb. 01-Feb.07 0,60 24 0,47 19 1,43 57 2,50 100
Feb. 08-Feb.1l 0,70 23 0,50 17 1,80 60 3,00 100
Feb. 15-Feb.21 0,80 32 0,35 14 1,35 54 2,50 100
Feb. 22-Feb.28 0,80 32 0,35 14 1,35 54 2,50 100
Mar. 01-Mar.07 0,80 32 0o,n0 16 1,30 52 2,50 100
Mar. 08-Mar.1y 0,80 27 0,35 12 1,85 61 3,00 100
Mar. 15-Mar.21 0,80 27 0,36 12 1,84 61 3,00 100
Mar. 22-Mar.28 0,80 27 0,37 12 1,83 61 3,00 100
MARGEN MEDIO 0,74 30 0,40 16 1,38 54 2,52 100

Todos los mdrgenes y la participacidn del productor se calcula con

base en el precio final (precio de venta de detallista a consumi -

dor), para tener una base comparativa de anidlisis.
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Del Cuadro N©10, se puecde extraer los mirgenes de comercializacidn
y la participacidén del productcr e¢n el precio final (Véase Grafico
Ney),

Precio de Consumidor 100%

Participacién del Preductor/

venta en predio. 30%
Margen del Mayorista-camionero 16%
Margen del detallista 54%

Si se comparan estos midrgenes con los calculadcs para el tomate,

se verd quc en la cebolla la participacidn del productor en el pre
cio final (30%) es inferior que en el anterior productc. Asi tam-
bi&n. el margen del detallista de ccbolla (54%) es superior al mar
gen del tomatec (43,5%). En este @iltimo caso no se ve una explica-
cidn muy clara, pues la cebolla es menos perccible que el tomate y
por lo tanto las p&rdidas post cosecha que recaen en el detallista
son menores en la primera hortaliza. Tal vez la explicacidén se de
ba 2 que 1la cebolla vale menos que el tomate (un kgr. de cebolla

tiene precio promediz de $ 11,79 al consumidor - dato extraide del
Cuadro N°10- frente a $ 20 del tomate en ¢l periode Enerc-Marzo/

82), por lo tanto, para un detallista el ingreso bruto es asi:

1}
Or

Tomate  43,5% x $ 20.-
Cebolla 54 % x $ 11,79

8,70 kgr.
6,37

1
Ur

Es decir que genera mayor ingreso brutc al detallista al vender un
Kgr. de tomate que de cebolla y por ello en los productos de menor
valor el detallista trata de obtener un mayor porcentaje de ganan-

cia sobre el precio, en busca de maximizar su ingreso total.

Al menos en el tomate hay una presuncidn de altas pérdidas post-co
secha, que recaen en el detallista para explicar el alto margen dc
ganancia, pero en la cebolla no hay una explicacidn clara del alto
margen en valores absclutos y relativos que obtienc cste comercian

te. Se observa en la serie de 17 semanas, del Cuadro N°10, quec el
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GRAFICO N° 4: MARGENES DE COMERCIALIZACION DE LA
CEBOLLA EN LA ZONA CENTRAL.
PERIODO DIC./81 - MARZO/82

100% 54% Detallista
54%
467 ”[”, -16Z Mayorista
16%
30%- ll“" 30% Productor
. . i (Vta. Predio)
— e — — —_—
e
Costo dg‘ 21
Produccidn x .o .

* Calculo parcial sin considerar el factor tierra y otros costos.
Analisis solo para las primeras calidades.
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detallista obtiene un margen $/Un. superior ampliamente al precio
cuc recibe ¢l productor. En comprobaciones empiricas se pudo ob-
servar que algunos detallistas intentan mezclar una cebolla de 2a.
calidad por 3 & 4 de la, asi como, mezclar cebolla temprancra "cu
rada’ con cebolla Valenciana, para vender toda como la. calidad

Valenciana, con lo cual aumentan el margen de ganancia.

En este ejemplo debe considerarse que el Mayorista cumple también
las funciones de camionero, por lc que &€l asume los costos de fle

te de la cebolla entre la chacra y el mercadc mayorista.

MERCADOS

Para una referencia sobre la participacién de los tres mercados
mayoristas de Santiago en el mercadec de la cebolla, se¢ elabord el

siguiente cuadro que resume la evolucidn e¢n los Gltimos 6 afios.

CUADRO N°11 PARTICIPACION DE LOS MERCADOS MAYORISTAS DE SANTIAGO
EN LA COMERCIALIZACION DE LA CEBOLLA, TODAS LAS CALI
DADES 1976-1891 - PORCENTAJES.

MERCADOS 1976 1981
Vega Mapocho 30 18
Lo Valledor 57 78
Vega Poniente 13 u

En el griafico N°5 se representa la evolucidn de la participacidn
de los mercadcs en la comercializacidn de la cebolla. Se observa
que Le Valledor ha tenido el liderazgo y amplic su participacidn
a costa de ambos mercados. En un capitulo especial de mercados

se hard una referencia especial o este comportamiento.
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o GRAFICO N° '5: TENDENCIAS EN LA PARTICIPACION DE LOS"
MERCADOS MAYORISTAS DE SANTIAGO EN LOS
VOLUMENES COMERCIALES DE CEBOLLA. PERIO
DO 1976 - 1981.
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ANALISIS DE COSTOS Y PRECIOS ACTUALES

Este estudio nc llegd a contar con los elementos necesarios para
hacer un andlisis de rentabilidad del cultive. Sclamente para -
dar una orientacidn del Ambito econdmico del cultivo, s¢ hacen

las siguientes observaciones de comparacidn:

Del Cuadro N°1 se obtienc que el coste actual de produccidn por
kgr. de cebolla es de $ 2,48, para el nivel de rendimiento medio

comercializable de 35.000 Kgr. con costo por Hi. de $ 86.694,

De la produccidn anterior por H2., €l 50% pucde considerarse ca-
lidad 1a., en la prcsente temporada se obtuvo un precio medio de
$ 0,70 unidad, o sex $ 2,80 Kgr. (4 cebollas de la. por 1 kgr.).
Para la calidad 22., el precic en la reciente temporada se esti-
ma en alrededor de¢ $ 0,35 unidad, o sea $ 1,75 kgr. (5 cebellas

por 1 kgr.). De esta manera el Ingreso pecr Hi. seria:

17.500 Kgr. x $ 2.80 = $ 49,000
17.500 Kgr. x $ 1,75 = § 30.625
TOTAL $§  79.625

Frente a un costc de produccidn de $ 386.694, implica una pérdida
de $ 7.069 por Hi. Esta pérdida contablemente seria mayor, consi
derando que en los costos del presente estudio no se consider3

¢l facter tierra.

Para los productores con rendimientc de 40.000 Kgr./Ha. comercia
lizables no hay pérdida sino una utilidad de alrededor de

$ 10.000/HA.

CONCLUSIONES

La comercializacidn de la cebolla, especialmente la de guarda que
e¢s la predominante en la preduccidn nacional, estd muy ligada a

las exportacicnes. Estas han mostradc incertidumbre y han presen
tado fluctuaciones quce conducen a situacicnes criticas en la co-

mercializacidn interna.
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Los productores cultivan cebolla sin horizontes de mercado exter-
no ni internc. Incluso los convenios firmades previamente 2 la

siembra entre: productcr-industria o productcr-exportador se rom
pen unilateralmente cuando el mercado no responde. Lo ideal se-
ria poder definir anualmente unas metas de exportacidn y con ello
orientar a los productores scbrec las nccesidades de la demanda ex

terna y la interna.

En la presente tempcrada 81/82 hube una sobre saturacidn de 1los

mercados que concluyd a caidas de precios y ausencia de poder de
compra para volmenes cuantiosos de cebolla. Hubo productores de
cebolla, especialmente en las tipo tempranas no almacenables, que
prefiricron arar el cultivoe pues los precios no permitian inver -

tir en la recoleccidn y venta de la cosecha.

Para un costo medio de producciZn calculado en § 2,48 Kgr. de ce
bolla, y precio en plena temporada de $ 2,80 primera calidad y
$ 1,75 2a. calidad, el cultivo por H&. ccnducia A una pérdida -

cercana a los US$ 180 por HA.

Los productores con mayer capacidad financiera, de infraestructu
ra y organizacidn, almacenan la cekolla para regular la oferta y
salir al mercado en el momentc md3s indicade segln las indicacio-
nes de los precios. La &poca para vender cebolla de guarda se

extiende de Marzo a Septiembre.

En los precios estacionales de la cebolla se definen tres ciclos

muy marcados que son:

a) Ciclo de precios altos, entre los meses de julic y Octubre y

eén el cual se oferta c1 27% de la oferta anual para Santiagoe:

b) Ciclo de precios bajos entre los mcses de Noviembre y Abril
v en ¢l cual se oferta el 59% de la oferta anual. En sélo 3
meses, Noviembre, Dicicmbre y Enero se oferta el 36% de 1a

cosecha anual;
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c¢) Ciclo de precios medios en Mayo y Junio que es un periodo de

transicidn con los anteriores.

En la reciente temporada, los mirgenes de comercializacidn sobre
bl

precio final con referencia a Santiago fueron:

Participacidn productor venta en Predio 30%
Margen del Mayorista-Camionero 16%
Margen del Detallista 5u4%
Precio del consumidor 100%

Se observa un clevado margen del detallista, que practicamente du
plica lo que vende el productor. Esta situacidn no encontrd ma-
yor explicacidn, mdxime que en la cebolla no se detectan elevadas
pérdidas post-cosecha que debe asumir el detallista, como si ocu-

rre para el tomate y se explicd al hablar de ese producto.

Posiblemente la @inica explicacidn se debe 2 que la sobreoferta hi
Z0 caer en mayor proporcidn los precios al productor, por la pre-
sidén de los mismos y la competencia en la venta. Los intermedia-
rios en cambio, es especial los detallistas, se aseguran un mar-
gen amplio y no tienen la prisa para vender que puede tener el

productor ante apremios de orden financiero principalmente.

Los mercados mayoristas que manejan la cebolla en Santiago son Lo
Valledor que en 1976 comercializd el 57% del bulbo para pasar a
78% en el afic 1981. La Vega Mapochc con 30% en el primero y 18%

en el Giltimo afio y La Vega Poniente con 13 y 4% respectivamente.

De una muestra de 12 cultivadores en la VI Regidn, 6 actuaron sin

crédito, 2 obtuvieron crédito de INDAP y 4 en el Banco del Estado.
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