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PRESENTACION

El presente trabajo "La Demanda por Informacifn en los Agricultores
Panamefios: El Caso de la Informacidén de Mercados', es el producto de un
estudio que se llevS a cabo en cooperacidn reciproca por el Proyecto de
Informacifn Agropecuaria del Istmo Centroamericano del IICA (PIADIC) y el
Instituto de Mercadeo Agropecuario de Panamf (IMA). Constituye la culmi-
nacidn de un esfuerzo por conocer las necesidades de informacidn de los
agricultores, a fin de disefiar y poner en funcionamiento, sobre bases &o-
lidas, un servicio de informacidén de mercados que verdaderamente satisfa-

ga los requerimientos de los productores agropecuarios.

Creemos que los resultados obtenidos seran de utilidad para las au-
toridades del Sector Agropecuario de Panami, y en especial para los fun-
cionarios del IMA; y confiamos en que se continlie este esfuerzo de tal
suerte que en el corto plazo Panam# pueda contar con un eficiente servi-

cio de noticias de mercado.

Es importante en esta presentacidn hacer mencidn de todos aquellos
que de manera mfs relevante hicieron posible la realizacifn de este tra-
bajo. Por parte del IMA, José Anfbal Rodrfguez, Director de Planifica-
cibn; Jorge Hemriquez, Director de Programacién; y Ovidio Nieto, Jefe de
la Seccidén de Estadisticas. Por parte del IICA/PIADIC, Juan Manuel Vi-
1llasuso E., Consultor en Comercializacidén y responsable de la elaboracidn
del estudio; Jorge Castillo Velarde, Especialista en Comunicacibn; y Cén-
dida Fuentes, Oficial de Enlace PIADIC/Panami. De igual forma debe reco-
nocerse el apoyo brindado por la Direccifn General del IMA y por la inci—
na del IICA en Panami.
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LA DEMANDA POR INFORMACION EN LOS AGRICULTORES
PANAMENOS: EL CASO DE LA INFORMACION MERCADOS

1. ANTECEDENTES:

1.1

El Programa de Informacidén Agropecuaria del Istmo Centroamericano
(PIADIC) es un esfuerzo conjunto del Instituto Interamericano de
Ciencias Agrfcolas (IICA) y de la Oficina Regional de la AID para
Programas Centroamericanos (ROCAP). Est@ dirigido al fortalecimien-
to de los sistemas de informacién de los paises que integran el
Istmo Centroamericano, y a la creacion de un sistema regional de in-
formacién. Como medio de contribuir a la solucibn de las deficien-
cias informacionales existentes, procura la coordinacifn de los ser-
vicios de informacidén de los pafses; promueve la uniformidad y com-
patibilidad de la informacién mediante la preparacidon y uso de nor-
mas, procedimientos y metodologias; y ofrece asesoramiento y capacita-
cibn para el personal involucrado. Con la informacifn agropecuaria
confiable y compatible se espera beneficiar en el Istmo Centroamerica-
no a los planificadores y encargados de la formulacidn de la politica
agropecuaria; a los técnicos y hombres de ciencia; y a los campesinos
y pequefios agricultores.

Como parte de las actividades realizadas por el PIADIC en Panamd
merece destacarse el apoyo brindado al Comité@ Coordinador del Programa
Nacional de Informacidn Agropecuaria, el cual fue constituido oficial-
mente @l 18 de mayo de 1977.:

El Comité@ Coordinador estd@ integrado por representantes de las si-
guientes instituciones: Direccidn de Estadistica y Censo de la Contra-

loria General de la Repliblica; Ministerio de Desarrollo Agropecuario;
Ministerio de Planificacifn y Polftica Econfmica; Ministerio de Salud;

Instituto de Mercadeo Agropecuario; Instituto de Seguro Agropecuario;
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1.2

Instituto de Investigacidn Agropecuaria de Panami; Banco de Desarro-
1lo Agropecuario y la Universidad de Panami.

El Comit& ha asumido activamente sus atribuciones de coordinacidn,
normalizacidén y promocidn del sistema nacional de informacidn agrope-
cuaria y, con base en los diagndsticos efectuados con anterioridad,
ha establecido acciones prioritarias para la estructuracifn del sis-
tema.

Entre estas acciones prioritarias tiene especial importancia la
relativa al desarrollo del subproyecto del sistema de informacifn de
precios y mercados. Este subproyecto plantea como objetivo "estable-
cer un servicio de informacidn de mercados y ccmercializacidon de pro-
ductos agricolas que satisfaga los requerimientos gerenciales del
IMA, asi como las necesidades en este campo de las otras instituciones

vinculadas al Sector, y de los agricultores".

En junio de 1977 se llevd a cabo en la Sede Central del IICA en
San José, Costa Rica, el Taller Regional sobre Metodologia y Andlisis
de la Informacidn de Mercados. Entre los objetivos del Taller se en-
contraban los dos siguientes:
a) Profundizar en el diagndstico de los sisteras nacionales de in-
formacifn de mercados, a través de discusiones y trabajos de
grupo; y
b) Elaborar y analizar los aspectcs que. dele contemer el diseiio de
una investigacifn para conocer las necesidades de informacidn

de mercados.



1

»a

)

I3
r

Sk

-
o
>




1.3

Los representantes de Panamd en el Taller (dos funcionarios del IMA
y uno de COAGRO) prepararon durante el mencionado Taller dos trabajos,
denominados "El1 Sistema de Informacidn de Mercados en Panamf " y "Pro-
grama Nacional de Informacidn Agropecuaria de la RepGblica de Panamf".

En estos documentos se sefialan diversas deficiencias de la informa-
cifn de mercados, tanto en los aspectos institucionales como en la
operacifn de un serviecio dirigido a los agricultores.

Tomando en consideracidn la decisifn del Comit& Coordinador del Pro-
grama Nacional de Informacidn Agropecuaria de Panamid de incluir entre
las prioridades del Sistema Nacional el establecimiento de un Servicio
de Informacidn de Mercados, asi como tambifn los trabajos elaborados
durante el Taller y las conversaciones sostenidas con diversos funcio-
narios del Instituto de Mercadeo Agropecuario (IMA), se presentd, en
Octubre de 1977, a esta (ltima institucidén una "Propuesta para la For-
mulacidn de un Proyecto tendiente al Establecimiento de un Sistema In-
tegral de Informacibn de Mercados y Comercializacibm'. En esta Pro-
puesta se contemplaba, como una primera fase en la elaboracidn del
proyecto, la realizacién de un estudio exhaustivo para identificar los
requerimientos y mecanismos de diseminacion de la informacifén de mer-
cados, tanto a nivel interinstitucional como hacia los agricultores.

Aprobado este planteamiento, en el mes de setiembre de 1978 se rea-
1liz8 por parte del IMA y con la colaboracidn del PIADIC, una encuesta
entre los agricultores de la Repliblica de Panamf con el propdsito de
recabar 1la informacisn necesaria para efectuar el diagndstico. En el
presente documento se incluyen los hallazgos obtenidos y algunas reco-
mendaciones pertinentes para el establecimiento de un servicio de in-

formacidn, dirigido a los productores agropecuarios.,
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2.

OBJETIVOS DEL ESTUDIO

El objetivo general del presente estudio es el de presentar un diagnés-
tico acerca de las necesidades de informacidn de mercado de los productores
agropecuarios de Panamd, as{ como de los medios més iddéneos de comunicacidn
para transferir informacidn a los mismos. Los resultados del estudio ser-
virfan de base para disefiar, planear y poner en ejecucifn un servicio de
noticias de mercado que permita la toma de mejores decisiones a nivel de
las unidades productivas.

Los objetivos especificos pueden enumerarse de la siguiente manera:

a) Determimar los requerimientos de informacidn de mercados de los
diferentes tipos de agricultores de Panami.

b) Identificar las principales variables socio-econdnicas que influ-
yen en la demanda (requerimien&os) de informacidn por parte de los
agricultores.

c) Analizar el impacto e importantia que tienen las diferentes insti-
tuciones pliblicas y del sector privado, en cuanto a proporcionar
informacibn de mercados a los agricultores.

d) Identificar los canales y medios de diseminacién de informacifn
que esté@n al alecance de los diferentes tipos de productores agro-
pecdarios de Panami.

e) Conocer las particularidades de los agricultores en cuanto al em-
pleo de los diferentes medios de comunicacidn a los cuales tienen

acceso.
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3. METODOLOGIA EMPLEADA

3.1 Disciio de la Muestra

La escogencia de la muestra, la cual tuvo cobertura nacienal, se hizo
en base a las principales zonas productoras de granos y productos horti-
fruticolas y tomando en consideracifn la accesibilidad de estas zonas a
los principales mercados agropecuarios del pais. La escogencia de los
agricultores a entrevistar se hizo en forma aleatoria. Este tipo de es-
tratificacifn garantizaba que en la muestra estuvieran representados to-
dos todos aquellos productos que eran de inter&s para el estudio y que
a la vez se contara con un niimero suficiente de observaciones para ana-
lizar los resultados por regiones geogréficas.

En el cuadro N°1 se presenta la distribucibn de la muestra. Como se
observa, el total de productores entrevistados fue de 99, ubicados geo-
gréficamente de la siguiente forma:

Chiriquf (45): BarG (19); David (3); y Cerro Punta (23).

Los Santos (28): Las Tablas (4); Los Santos (19); y Guararé (5).
Herrera (18): Chitré (16); y Parita (2).

Panam8 (8): E1 Valle (8).

En cuanto al tipo de producto que cultivaban, se establecieron tres
categorias: Granos, Semiperecederos y Perecederos. Estas tres catego-
rias se conformaron considerando que el tipo y caracteristicas de infor-
macifn que un productor puede requerir estén en funcibn de la posibilidad
de distribuir la oferta a través del tiempo, la cual, a su vez, depende
de la perecibilidad del bien. Los productos inclufdos en cada categoria
son los siguientes:

Granos: Mafz, Arroz y Sorgo
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CUADRO No. 1 COMPOSICION DL LA MUESTRA SEGUN VARIABLES CONSIDERADAS.

Panam8 1978.
o NUMERO DE
VARIABLES ENTREVISTAS PORCENTAJE
TOTAL 49 100.0%
PRINCIPALES PRODUCTOS CULTIVADOS '
GRANOS 26 26.3
SEMIPERECEDEROS 37 37.4
PERECEDCROS 36 36.4
EDAD DEL AGRICULTOR
0 - 40 aflos 45 45.5
41 - y m8s afios S4 54.5
EXTENSION TOTAL DE LA FINCA
0 - 10 Has. 71 71.7
11 - 50 Has. 18 18.2
$1 y m8s Has. . 10 10.1
LOCALIZACION DEL AGRICULTOR
CHIRIQUI us : 4S5.5
LOS SANTOS 28 28.3
HERRERA 18 18.2
PANAMA a 8.1
ALFABETTISMO
ALFABETO 93 93.9
ANALFABETO . 6 6.1

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panam§,
setiembre 1978
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Semi-perecederos: Papas, sandia, platano, zanahoria, cebollina,

remolacha y cebolla.

Perecederos: Tomate, Perejil, Apio, Lechuga, Pepino, y Pimentdn.

En el Cuadro N°l también se incluye el nGmero de observaciones para los
diferentes tamaifios de finca, para dos grupos de edades (menores y mayores
de 40) y grado de alfabetismo del entrevistado. Esta @iltima variable no
fue tomada en cuenta en el and@lisis ya que debido al nlmero tan reducido
de analfabetos (6.1%) no pareciera ser un elemento importante en el caso de
PananA,

Debe hacerse notar que aunque el tamafio de la muestra es bastante redu-
cido (99 entrevistas) en relacién a la cobertura (nacional) y que se podrian
hacer algunas conjeturas en cuanto a su representatividad estadistica, lo
cierto es que la misma puede considerarse como parte de un disefio experimen-
tal destinado a obtener informacidn primaria. Desde este punto de vista,
tanto los datos recolectados como los resultados obtenidos son de valor
para 2l disefio de un servicio de noticias de mercado, sin pretender con

ello una validez universal.

3.2 Informaci8n Recolectada

Para la recoleccidn de la informacidn se elabord una boleta (véase
Anexo) la cual incluye cuatro secciones. La Seccifn I contiene Informacidn
General en la que se identifican las caracteristicas del productor: localiza-
cifén, alfabetismo, edad, extensién de tierra, tecnologia y principal cultivo.
Estos datos permiten analizar lcs requerimientos de informacidén en base a las

caracteristicas socio-econdmicas de cada uno de los agricultores.
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La Seccifn II concierne a los requerimientos de informacibn para la
decisifn de siembra. Se incluyen 27 items o variables que de una forma
u otra pueden considerarse como relevantes para la toma de esta decisifn.
Los items considerados se refieren a aspectos tales como precios, volGme-
nes, transporte, almacensmiento, insumos, cr&lito, tecnologfa de produc-
cifn y comercializacibn, etc. Para cada uno de los items se le solici-
taba al entrevistado que lo clasificase de acuerdo con la importancia
(muy importante, regularmente importante, nada importante) que le mere-
cfa en la toma de su decisidn de siembra. Posteriormente se preguntaba
para cada item si al hacer la iltima siembra contd con esa informacidn
en forma exacta o aproximada, o bien, si no disponfa de la misma. Luego,
se le pedia que indicara la fuente de donde obtenia la informacién y la
frecuencie con la cual la necesitaba.

La Seccifn III es similar a la anterior, pero referida a la decisidn
de venta. Se incluyen los mismos 27 items y para cada uno de ellos se
solicita la misma informacidn.

Las razones por las cuales se particionaron las necesidades de in-
formacifn de mercado de los agricultores en base a sus dos principales
decisiones (siembra y venta), pueden explicarse de la siguiente manera:

a) Desde el punto de vista conceptual, las variables que se requie-
ren para la toma de cada una de las decisiones pueden ser dife-
rentes;

b) La &poca (meses) en que se requiere la informacidn puede diferir
para cada una de las dos decisiones; y

c) El agricultor podria contar con la informacibn para una de las deci-

siones, pero no necesariamente para la otra.
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Por Gltimo la Seccibn IV de la boleta se refiere a los medios de comu-
nicacidn que est@n al alcance de los productores agricola y la forma en
que hacen uso de estos medios. En esta seccidn se incluye el uso que ha-
cen los agricultores de los Agentes institucionales (MIDA, BDA, COAGRO e
IMA), la radio, la televisidn y los periddicos, asi como la frecuencia y
caracteristicas del uso de cada medio.

Debe hacerse notar, que por diversas razones, en la fase de campo la
aplicacifn del instrumento encontrS problemas de enumeracidn y en muchas de
las boletas no fue posible recabar toda la informacidn prevista; por lo
cual fue necesario restringir el plan de andlisis que se habia programado.
Esta dificultad, empero, no afecta los resultados que aqui se presentan.

Se anota para explicar por qué la parte analftica no tuvo toda la cobertu-
ra deseada.

3.3 Trabajo de Campc y Procesamiento

El trabajo de campo para la recoleccibn de la informacifn fue realiza-

do por funcionarios del Instituto de Mercadeo Agropecuario (IMA), durante

el mes de setiembre de 1978. El procesamiento de los datos se llevd a cabo
en la Sede Central del Instituto Interamericanc de Ciencias Agrfcolas (IICA)
en San Josg, Cdsta Rica. Fundamentalmente el procesamiento consistif en la
tabulacidén de los datos por tipo de variable, obtencidn de medias y cruce de
variables con el propdsito de establecer comparaciones entre distintos tipos

de agricultores.
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4. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

4.1 Requerimientos a Nivel Global

En el Cuadro N°2 se pfesenta, en forma agregada para todos los entre-
vistados, el porcentaje de agricultores que requieren cada una de las
variables de informacidn de mercados para las decisiones de siembra y
venta, consideradas en forma separada y de manera conjunta.

a) Se observa que para el conjunto de las dos decisiones, los c¢inco

items informacionales que se sefialan como los més importantes son:
1. Precio de los Insumos (44.9%)

2. Compradores Pctenciales (44.47%)

3. Precio a nivel del Productor (39.4%)

4, Prondsticos de Precios (38.9%)

5. Precios del IMA en la prbxinma cosecha (32.8%)

Otros items tales como precic mayorista (31.9%), precio al consumidor
(27.82); precios actuales del IMA (27.8%); y precios fijados por la Ofi-
cina de Repulacidn de Precios (26.37) tambi&n ocupan un lugar importante
entre las necesidades apuntadas por los agricultores. Estos resultados
parecieran ser congruentes con la teoria, por cuanto las variables rela-
cionadas con los precios son las que en una forma agregada expresan las
condiciones prevalecientes en el mercado y; por lo tanto, las que desde
la perspectiva del agricultor son tomadas en cuenta con mayor intensidad.

b) Especial consideracidn merece la variable "Precio de los Insumos',

la cual resulta tener la maycr demanda para el conjunto de las dos
decisiones, pero especialmente para la decisidén de siembra (66.7%

de los productores dicen necesitarla).
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CUADRO No. 2 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUL REQUIEREN CADA UNA DE LAS
VARTABLES DF INFORMACION DIt Mi'RCADOS P'ARA LAS DECISIONES
DE SIEMBRA Y VENTA. Panami, 1978.

VARIABLES DE INFORMACION SIEMBRRA VENTA PROMEDIO
PROMEDIO 27.9% 19.4% 23.7%
PRECIO PRODUCTOR . 40.4 "38.4 39.4
PRECIO MAYORISTA 35.4 28.3 31.9
PRECIO CONSUMIDOR 31.3 24,2 27.8
PRECIO IMA ACTUAL 30.3 25.3 27.8
PRONOSTICO PRECIOS 38.4 39.4 38.9
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 33.3 32.3 32.8
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 27.3 25.3 26.3
VOLUMEN PRODUC1DO 28.3 16.2 22.2
PRONOSTICO PRODUCCION 24.2 23.2 23.7
COMPRADORLS POTENCIALES _ 41.4 47.5"° b4y
OFERTA ACTUAL 32.3 28.3 30.3
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 19.2 18.2 18.7
COSTO TRANSPORTE 24.2 23.2 23.7
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO 15.2 13.1 14.1
COSTO ALMACLNAMIENTO 12.1 11.1 11.6
TECNICA ALMACENAMIENTO 16.2 13.1 14.6
D1ISPONIBILIDAD CRIDITO 20.2 12.1 16.2
REQUISITOS PARA OBTENER CREDITO 24,2 11.1 17.7
TECNICAS PPODUCCION 27.3 15.2 21.2
COSTOS DE PRODUCCION 30.3 12.1 21.2
VARIEDADES MAS APTAS 38.4 10.1 24,2
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 24,2 9.1 16.7
PRECIO INSUMOS 66.7 13.1 44,9
LUGAR VENTA INSUMOS 24,2 9.1 16.7
PRLCIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 17.2 9.1 13.1
PRECIO PRODUCTOS LEMPACADOS 16.2 7.1 11.6
TLCNICAS CLASTFTCACTION/EMEAQUE 16,2 9.1 12.6

FUENTE: Fncuesta realizada por el IMA/TICA/PIADIC en Panami, setiembre
' 1478,
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Esto podria atribuirse al hecho de que los apricultores pana-
mefios est@n abiertos al empleo de nuevas tecnolopias de pro-
duccidn, particularmente aquellas que implican la utilizacidn

de insumos tales como fertilizantes, semillas mejoradas y pes~-
ticidas.

A su vez, variables tales como costo de almacenamiento (11.6%),
precio del producto empacado (11.6%) y técnicas de clasifica-
cion y empaque (12.62) tienen una demanda muy baja. Esto podria
interpretarse como una escasa promocidn o una actitud conserva-
dora en lo concerniente al empleo de nuevas tecnologias de co-
mercializacitn.,

De esta forma, la actual demanda por informacifn pareciera poner
al descubierto un fendmeno interesante. Los agricultores pana-
mefios estén conscientes de las ventajas de emplear nuevas tecno-
logfas de produccidn (fertilizantes, semillas mejoradas, pesti-
cidas, etc.), y por ende, demandan informacidén a fin de introdu-
cir estas tecnolopfas. Sin embargo, alin no han sido inducidos a
emplear tecnologfas de comercializacidn (clasificacidn, empaque,
almacenamiento, etc.) que podrian reportarles beneficios econdmi-
cos. El establecimiento de un servicio de informacidén podrfa uti-
lizarse para sefialar a los apricultores las ventajas que les sig-

nificaria la adopcidn de estas tecnologias.
Al analizar por separado las decisiones de siembra y venta se ob-

serva otro aspecto importante, cual es, que los requerimientos
de informacidn de mercados para cada uno de los items es mayor
para la decisidn de siembra que para la decisifn de venta. Si

bien es cierto que a primera vista este resultado pareciera no
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ser el esperado, no es dificil comprender que desde el punto de
vista del agricultor la decisidn de siembra (;{qué producto sem-
brar y en qué cantidad?) reviste mayor importancia que la de
venta. En efecto para decidir qué producto cultivar, el agricul-
tor tiene ante sf una amplia gama de opciones (restingida tan

86lo por las condiciones ecnldgicas y los patrones culturales y

de productividad) , mientras que estas posibilidades se reducen
considerablemente en términos de mercadeo, una vez que el producto
ha sido cultivado y cosechado. Obviamente, el comportamiento ra-
cional del productor es el de demandar mayor informacidn para aque-
1la decisidn que resulta mfs compleja y ciertamente més trascenden-
tal.

d) Por otro lado, la demanda de algunos items de informacidn depende
congiderablemente de si se trata de la decisidn de siembra o de
venta. Tal es el caso, por ejemplo, del precio de los insumos
(66.7% para la decisidn de siembra y 13.1% para la de venta); de
las variedades mfs aptas (38.4% y 10.1%); costos de produccidn
(30.3% y 12.1%); etc. Considerando que varian las &pocas en que
la informacidn es demandada para una u otra decigién, este elemen-
to debe tomarse muy en cuenta al disefiar un servicio de noticias
de mercado.

4.2 Desglose de los Requerimientos de Informacidn

A continuacidn se presentan una serie de cuadros en los cuales apare-
ce la misma informacidn que en el cuadro precedemte, pero ordenada de
acuerdo acuatro variables: tipo de producto, edad del agricultor, super-
ficie cosechada y zona geogréfica. A su vez, para cada una de las varia-
bles, los datos se clasifican de acuerdo a la decisidn para la cual se

necesita la informacidn (siembra o venta).
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4.2.1 Requerimientos por Tipo de Producto

En los cuadros Nos. 3, 4 y 5 se muestra el porcentaje de apricul-
tores que requieren cada una de las variables de informacidén de mer-
cados, segiin tipo de producto, para las decisiones de siembra y venta,
y de siembra-venta en forma conjunta.

Algunas de las conclusiones que pueden derivarse de estos cuadros
son las sipuientes:

a) Las necesidades de informacidn de mercado son mayores para
los productores de bienes semiperecederos que para las otras
dos cateporias. Los productores de perecederps ocupan el
segundo lupar. Estos resultados son comunes tanto para la
decisidn de venta como para la de siembra.

b) El tipo de informacidn demandada difiere bastante sepiin el
cultivo., Asi, se observa (Cuadro N°5) que los items de informa-
cion mds requeridos por los productores de pranos son:

- Compradores Potenciales
- Precios de los Insumos
- Pronéstico de precios;
mientras que para aquellos que cultivan bienes perecederos son:
- Precio a nivel del productor
- Precio mayorista
- Precio de los Insumos;
y para los que .se dedican a los productos perecederos, los
items prioritarios son:
- Prondsticos de precios
- Precios del IMA proxima cosecha

- Compradores potenciales
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CUADRO No. 3 PORCENTAJE DR AGRICULTORLS QUﬁ REQUILREN PARA LA DLCISION DR
SICMBRA CADA UNA DE LAS VARIABLES DE INFORMACION, SLGUN TIPO
DE PRODUCTO QUE CULTIVAN. Panam§, 1978

17 27 37
VARIABLES DE INFORMACION GRANOS SEMIPERECEDEROS PERECEDEROS

PROMEDIO 20.2% 35.1% : 26.1%
PRECIO PRODUCTOR 15.4 59.5 33.9
PRECIO MAYORISTA 15.4 54.1 30.6
PRECIO CONSUMIDOR 15.4 45.9 27.8
PRECIO IMA ACTUAL 15.4 32.4 38.9
PRONOSTICO PRECIOS 34.6 3s.1 uy 4
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 15.4 35.1 444
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 15.4 29.7 33.3
VOLUMEN PRODUCIDO 19.2 43.2 19.4
PRONOSTICO PRODUCCION 23.1 29.7 19.4
COMPRADORES POTENCIALES 42,3 33,2 ' 38.9
OFERTA ACTUAL 23.1 43,2 27.8
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 19.2 4.3 13.9
COSTO TRANSPORTE 26.9 2.3 22.2
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO 7.7 24,3 11.1
COSTO ALMACENAMIENTO 7.7 18.9 8.3
TECNICA ALMACENAMIENTO 11.5 21.6 13.8
DISPONIBILIDAD CREDITO 15.4 32.4 11.1
REQUISITOS PARA OBTENER CREDITO 15.4 37.8 16.6
TECNICAS PRODUCCION 19.2 32.4 27.8
COSTOS DE PRODUCCION 19.2 37.8 30.6
VARIEDADES MAS APTAS 26.9 37.8 , 47,2
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 15.4 29.7 25.0
PRECIO INSUMOS 76.9 62.2 63.9
LUGAR VENTA INSUMOS 15.4 43,2 11.1
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 11.5 4.3 13.8
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 11.5 24.3 11.1
TECNICAS CLASIFICACION/EMPAQUE 11.5 21.6 13.8

FUCNTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panami, setiembre 1978,

1/ Incluye: Mafz, Arroz y Sorgo

2/ Incluye: Papas, sandfa, plétano, zanahoria,
Cehollina, Remolacha y Cebolla

3/ Incluye: Tomate, Perejil, Apio, Lechuga,
Pepino y Pimentén
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CUADRO No. 4 PORCENTAJF. DE AGRICULTORES QUE REQUILREN PARA LA DECISION DE VENTA
CADA UNA DE LAS VARIABLES DE INFORMACION, SEGUN TIPO DE PRODUCTO
QUE CULTIVAN. Panam$, 1978.

17 27 74
VARIABLES DE INFORMACION GRANOS SEMIPERECEDEROS PERECEDERDS

PROMEDIO 11.0% 27.1% 17.5%
PRECIO PRODUCTOR 19,2 62.2 27.8
PRCCIO MAYORISTA 11.5 45.9 22.2
PRECIO CONSUMIDOR 3.8 40.5 22.2
PRECIO IMA ACTUAL 7.7 35.1 27.8
PRONOSTICO PRLCCIOS 38.5 35.1 uy .4
PRECIO INA PROXIMA COSECHA 15.4 35.1 41.7
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 7.7 40,5 22.2
VOLUMEN PRODUCINO 11.5 24,3 11.1
PRONOSTICO PRODUCCION 23.1 29.7 16.6
COMPRADORES POTENCIALES 69.2 43,2 36.1
OFERTA ACTUAL 34,6 24,3 . 27.8
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 7.7 27.0 16,6
COSTO TRANSPORTT. 23.1 21.6 25,0
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO 3.8 18.9 13.8
COSTO ALMACENAMILNTO 3.8 13.5 13.8
TCCNICA ALMACENAMIENTO 7.7 16.2 13.8
DISPONIBILIDAD CREDITO 3.8 18,9 11.1
REQUISITOS PARA OBTENCR CREDITO 3.8 16.2 11.1
TECNICAS PRODUCCION 0 27.0 13.8
COSTOS DE PRODUCCION 0 21.6 11.1
VARIEDADES MAS APTAS 0 16.2 11.1
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 0 16.2 8.3
PRECIO INSUMOS 0 27,0 8.3
LUGAR VENTA INSUMOS 0 18.9 5.6
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 0 21.6 2.8
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 0 16.2 0
TECNICAS CLASIFICACION/EMPAQUE 0 18.9 5.6

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panam§, setiembre 1978,

1/ 1lncluye: Mafz, Arroz y Sorgo

2/ Incluye: Papas, Sandfa, Pl&tano, Zanahoria, Cebollina, Remolacha y Cabolla
3/ 1Incluye: Tomate, Perejil, Apio, Lechuga, Pepino y Pimentén
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CUADRO No. 5 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE REQUIEREN PARA LA DECISION DE
SIEMBRA Y VENTA CADA UNA DE LAS VARIABLES DE INFORMACION, SEGUN
TIPO DE PRODUCTO QUE CULTIVAN, Panam&, 1978

i7 27 4
VARIABLES DE INFORMACION GRANOS SEMIPERECEDEROS " PERL.CEDEROS

PROMEDIO 15.6% 31.1% - 21.8%
PRECIO PRODUCTOR 17.3 60.9 , 3.4
PRECIO MAYORISTA 13.5 50.0 26.4
PRECIO CONSUMIDOR 9.6 43.2 . 25.0
PRECIO IMA ACTUAL 11.6 33.8 33
PRONOSTICO PRECIOS 36.6 35.1 . [T )
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 15.4 35.1 . 48,1
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 11.6 35.1° - 27.8
VOLUMEN PRODUCIDO 15.4 33.8 . 15.3
PRONOSTICO PRODUCCION 23.1 29.7 18.0
COMPRADORES POTENCIALES 55.8 43,2 . 37.5
OFERTA ACTUAL 28.9 . 33.8 27.8
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 13.6 25.7. . 15.3
COSTO TRANSPORTEL 25.0 23.0 23,6
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO 5.8 21.6 12,5
COSTO ALMACENAMIENTO 5.8 16.2 ' 11.1
TECNICA ALMACENAMICNTO 9.6 18.9 13.8
DISPONIBILIDAD CREDITO 9.6 25.7 11.1
REQUISITOS PARA OBTENER CREDITO 9.6 27.0. 13.8
TECNICAS PRODUCCION 8.6 29.7 20.8
COSTOS DE PRODUCCION 9.6 29.7 20.8
VARIEDADES MAS APTAS 13.5 27.0 29,2
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 7.7 23.0 16.7
PRECIO INSUMOS 38.5 44,6 36.1
LUGAR VENTA INSUMOS 7.7 3.1 : 8.4
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 5.8 23.0 8.3
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 5.8 20.3 5.6
TECNICAS CLASITICACION/EMPAQUE 5.8 20.3 9.7

FUENTE: Encuesta realizada por el TMA/IICA/PIADIC en Panami, setiembre 1178,

1/ 1Incluye: Maiz, Arroz y Sorgo
2/ Incluye: Papas, Sandfa, Plitano, Zanahoria, Cebollina, Remolacha y Cebolla
3/ Incluye: Tomate, Perejil, Apio, lechuga, Pepino y Pimentén



MEOEMICTUNO A - e v e oM CHUAY
F AUTORMMIYT e

el el Iy T
~ H :

)
R

N aLar

1.V ! R 4.
2.4 : DL B N
£.4

AT 93 G

N . -
Gt 5 N
. T T ”

e n L v
noyvy s, RN

- ¢ »
[V \ Lt .
3 0 o noze

7 . . ~ N . .l".li

. v el o -
RPN AN §.4 JANERIST
» * CARE H

[ s oo} ]
.00 ®.48 v

. e

).:'. Lo -‘-r"
L .. . i
poof aL\ve S 7T A

.. e e

LI VL EY ;

. N .

oot L
I LI N 3

B AN o ;

4
>3]
<
.
[8¢]
k]
.

Lot b A

U o

£.0 N, [ T
- - . .
G t. g7 L s

-
.

™
.
o

.

Zi
»

~
=
=
-

-

L

b bm e st e em eoames s o . v - ooae Ce At A & e o Ame § ®  a.s w0 S. et mier fenSdet mit e emim s e mtemst e e em s . L oa e

LETOD wacmel tes  Drosge s PYLAMT ds s sl e

1

e Vo es oS, Ao tiant N
Gy sAselowad Al ilode L0 oasth Il RInoa L, PAGUL LAy VT
s&rpenit v o s TS S raval w




-18-

Estas diferencias tambi&n se manifiestan cuando se analizan los
datos en relacifin a cada una de las decisiones por separado.

c) En el andlisis por tipo de producto se presenta para los tres
grupos el fendmeno, apuntado anteriormente, de apertura hacia
el uso de tecnologias de produccidn y de conservadurismo respec-
to a las tecnologias de comercializacidn. Sin embargo, en el
caso de los agricultores de productos semi-perecederos pareciera
vislumbrarse una actitud un tanto ma@s positiva o una necesidad
mis sentida en cuanto al uso de t&cnicas modergas de mercadeo.

d) Para los tres grupos de bienes agricolas se observa que la deman-
da por informacidn es mayor para la decisidn de siembra que para
la de venta, por lo cual pareciera que el tipo de producto no es
una variable explicativa de esta diferencia de requerimientos in-
formacionales.

En general, podria afirmarse que al establecer un servicio de infor-

macidén de mercados seria necesario hacer depender el tipo de infor-

macifn que se va a tramsferir del tipo de bien agricola que producen
los agricultores a los que se quiere fomentar o hacer mas eficiente.

En otras palabras, las necesidades de informacidn de los agricultores

parecen estar en funcidn del producto que cultivan, y por ende, un

servicio de noticias de mercado debe tomar en cuenta este factor, a

fin de diseminar informacidn discriminada en términos de contenido y

oportunidad, para alcanzar los objetivos pre-establecidos.
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4,2,2 Requerimientos por Grupos de edades

En un planteamiento conceptual, la edad del agricultor pareciera
ser una variable importante en la determinacidn de la demanda por in-
formacidn. Se podria establecer la hipGtesis de que los agricultores
de mayor edad son mfs tradicionalistas y conservadores que los mds j&-
venes y que, por lo tanto, demandarian menor cantidad de informacién
ya que estadn menos dispuestos al cambio, tienen mayor experiencia y pa-
trones de produccidn y comercializacidn mfs arraipados.

En los cuadros Nos. 6, 7 y 8 se presenta la informacidn obtenida por
edades, respecto a los agricultores panamenos. Se establecieron dos
grupos etarios: mecnores de 40 afios, que podrian considerarse como jéve-
nes; y mayores de 40 afios, que representaria a los mas viejos o "grupo
conservador".

Como puede observarse, los resultados obtenidos tienden a contradecir
la hipdtesis formulada:

a) En primer término, no parecieran existir diferencias signifi-
cativas entre los requerimientos promedio de informacifn de
los dos grupos (Cuadro N°8). Las cifras para los menores de
40 afios llega al 24.8%7. MAas bien, si existiera alguna diferen=-
cia seria a favor de los de mayor edad y serian estos los que,
contrario a lo csperado, tendrian una mayor demanda por informa-
cidn.

b) El tipo de informacidn mis requerida por los dos srupos de eda-
des es bastante similar, siendo los cuatro primeros items los

sifuientes:
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CUADRO No. 6 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE REG'IEREN PARA LA DECISION DE
SIEMBRA CADA UNA LAS VARIABLES DE INFORMACION, SEGUN EDAD DE
LOS AGRICULTORES. Panam§ 1978.

VARIABLES DL INFORMACION 0 - 40 afios 41 y mfs arios
PROMEDIO 25.6% 29.9%
PRECIO PRODUCTOR ' 33.3 46.3
PRECIO MAYORISTA 26.7 42,6
PRECIO CONSUMIDOR 4.4 37.0
PRECIO IMA ACTUAL 26.7 33.3
PRONOSTICO PRECIOS 33.3 : 42.6
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 26.7 38.9
PRECTO OFICINA RCGULACION PRECIOS 15.6 37.0
VOLUMEN PRODICIDO 22.2 33.3
PRONOSTICO PRODUCCION 17.8 29.6
COMPRADORES POTENCIALES 40.0 42,6
OFERTA ACTUAL 33.3 31.5
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 20,0 18.5
COSTO TRANSPORTE 22.2 25.9
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO 15.6 14.8
COSTO ALMACENAMTENTO 13.3 11.1
TECNICA ALMACENAMIENTO 15.6 16.7
DISPONIBILIDAD CREDITO 20.0 20.3
RCQUISITOS PARA ORTENER CREDITO 244 24,1
TECNICAS PRODUCCION 20.0 . 33.3
COSTOS DE PRODUCCION 26.7 33.3
VARIEDADES MAS APTAS 37.8 38.9
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 26,7 , 22.2
PRECIO INSUMOS 71.1 ' 63.0
LUGAR VENTA INZUMOS 26.7 22.2
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 17.8 '16.7
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 15.6 16.7
TECNICAS CLAS1FICACION/EMPAQUE 17.8 14.8

TUCNTC: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panami, setiembre, 1978
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CUADRO No.?7 PROCENTAJE DE AGRICULTORES QUF RFEQUIEREN PARA LA DECISTION DE
VLCNTA CADA UNA LAS VARIABLES DL INFORMACION, SEGUN EDAD DE
LOS AGRICULTORES. Panamd 1978

VARIABLES DF. INFORMACION 0 - 40 afios 41 y mfs ajos

PROMEDIO 19.2% 16.6%
PRECIO PRODUCTOR 35.6 40.7
PRECIO MAYORISTA 26.7 29.6
PRECIO CONSUMIDOR 20.0 27.8
PRECIO IMA ACTUAL 22.2 27.8
PRONOSTICO PRECIOS h2,2 37.0
PRCCIO IMA PROXIMA COSLCHA 31.1 33.3
PRECIO OFICINA RCGULACION PRLCIOS 20.0 29.6
VOLUMEN PRODUCINO 15.6 16.7
PRONOSTICO PRODUCCION 4.4 22.2
COMPRADORES POTLMCIALES 51.1 4y 4
OFERTA ACTUAL 26.7 29.6
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 22.2 14.8
COSTO TRANSPORTE 78.9 16.7
DISPONIBILIDAD ALM/.CENAMIENTO 13.3 13.0
COSTO ALMACLNAMIENTC i3.3 9.3
TECHNICA ALMACELNAMIENTO 15.6 11.1
DISPONIBILIDAD CRiDITO 8.9 14.8
REQUISITOS PARA OBTENLR CREDITO 6.7 14.8
TECNICAS PPRODUCCION 13.3 16.7
COSTOS DE PRODUCCTON 8.9 14.8
VARIEDADES MAS APTAS 6.7 13.0
RENGIMIENTOS PGR VARILDAD 8.9 9.3
PRLCIO INSUMOS 13.3 13.0
LUGAR VENTA 1NSUMO3 8.9 9.3
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 13.3 5.6
PRECIC PRODUCTOS EMPACADOS 8.9 5.6
TECNICAS CLASIFICACION/EMPAQUE 11.1 7.4

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/FIACIC en Panam8, setiemire 1878
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CUADRO No. 8 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE REQUIEREN PARA LA DECISION DE
SIEMBRA Y VENTA CADA UNA LAS VARIABLES DE INFORMACION, SCGUN
EDAD DE LOS AGRICULTORES. Panami 1978.

VARIABLES DE INFORMACION 0 - 40 afios 41 y m8s afios
PROMEDIO 22,48 24,8%
PRECIO PRODUCTOR 34,5 43,5
PRECIO MAYORISTA 26.7 36.1
PRECIO CONSUMIDOR 22.2 32.4
PRECIO IMA ACTUAL : 24.5 30.6
PRONOSTICO PRECIOS 37.8 39.8
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 28.9 36.1
PRECIO OFTCINA RLGULACION PRECIOS 17.8 33.3
VOLUMEN PRODUCIDO 18.9 25.0
PRONOSTICO PRODUCCION 21.1 - 25.9
COMPRADORES POTENCIALES us5.6 . 43,5
OFERTA ACTUAL 30.0 ‘ 30.6
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 21.1 16.7
COSTO TRANSPORTE 25.6 21.3
DISPONIBILIDAD ALMACTNAMIENTO 14.5 13.9
COSTO ALMACENAMIENTO 13.3 10.2
TECNICA ALMACENAMIENTO 15.6 : 13.9
DISPONIBILIDAD CREDITO 14.5 17.6
REQUISITOS PARA OBTENER CREDITO 15.6 ' 19,5
TECNICAS PRODUCCION 16.7 ' 25.0
COSTOS DE PRODUCCION 17.8 . 24,1
VARIEDADES MAS APTAS 22.3 26.0
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 17.8 : 15.8
PRECIO INSUMOS 42.2 38.0
LUGAR VENTA INSUMOS 17.8 15.8
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 15.6 11.1
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 12.3 11.1
TECNICAS CLASIFICACION/EMPAQUE 14.5 o111

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/TICA/I'IADIC en Panamf, setiembre 1978
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Conpradores potenciales

Precio de los Insumos

Precio a nivel del productor; y

Prondsticos de precios
c) En ambos prupos de edades los requerimientos informacionales
fueron superiores para la decisién de siembra que para la de
venta; y la apertura y conservadurismo a las tecnologias de
produccidn y de mercadeo respectivamente no parecieran diferir
sustancialmente entre los jovenes y viejos agricultores paname-
fios.

De esta forma, podria afirmarse que cualquier servicio de noticias de
mercado tendria el mismo impacto sobre todos los productores agricolas,
independientemente de su edad, tanto per cuanto sus prioridades de in-
formacién son similares como'por el hecho de que los walores que asume
la demanda por informaciﬁn son praécticamente los mismos.

4.,2.3 Requerimientos sepin superficie cultivada

La variable de la superficie cultivada puede considerarse también,
delgz la perspectiva teﬁrica, conmo una variable explicativa de la deman-
da por informacién. En mds de una forma, la superficie cosechada puede
tomarse como "proxi" de ctras Jdos variables: produccidn y riqueza.
Mientras mayor sea la superficie cosechada es de esperar que mayor serd
la produccidn, y la riqueza del apricultor. A su vez, una mayor pro-
duccidn cenerard mayores requerimientos de informacibn de mercados, es-
pecialmente en cuanto a la comercialiéaciﬁn del bien.

Para efectos de someter a verificacidn esta hipStesis de que la su-
perficie cosechada es una variable que contribuye a explicar los reque-

rimientos de informacidn se consideraron tres categorias de agricultores:
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aquellos que cultivan menos de 10 hectareas (pequefios), los que

tienen entre 11 y 50 hectireas (medianos) y los grandes que cuen-

tan con m@s de 50 hectdreas. Aunque esta clasificacidn es un tan-

to simplista, se estimd que la misma podria servir para los fines

propuestos.

Los resultados obtenidos se presentan en los cuadros Nos. 9, 10
y 11. En dichos cuadros se encuentran varios aspectos dignos de des-
tacarse:
a) En el caso de la decisidon de siembra, la demanda de informa-

cidn dc los medianos y grandes productores es muy superior a
la de los pequerios. A su vez, la demanda entre medianos y gran-
des es bastante similar. Para la decisidn de venta, las cifras
se modifican sustancialmente. Los productores medianos conti-
nlian siendo los que requieren mads informacidn, pero ahora los
grandes agricultores son los que tienen menores necesidades
informacionales. Los pequeiioe productores también demandan
poca informacidn para la decisidn de venta.
Estos resultados podrian explicarse si se considera que los me-
dianos y grandes productores tienen que ser mas cuidadosos que
los pequefios al tomar la decisidén de siembra. El1 monto de lo
que arriesgan es mayor y por ende exigen mayor cantidad de infor-
macidn a fin de minimizar 1la probabilidad de tomar una decisidn
errbnea.
Cuando se trata de la venta, sin embargo, los grandes producto-
res, debido al mayor volumen de su produccidén, pueden estable-
cer mecanismos que les permita comercializar su produccidn en

forma mds o menos automdtica, tales como contratos de venta
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CUADRO No. 9 PROCENTAJE DI AGRICULTORES QUL RI'QULIERCN PARA LA DECISION DL
§£§HBRA CADA UNA DE LAS VARIABLES Dt INFORMACION SECUN SUPERFICIE
TOTAL. Panam§, 1978

VARIABLES DE INFORMACION 0-10 Has. 11-50 Has. = 51 y mfs Has.
PROMEDIO 20.5% u7.5% 46.3%
PRECIO PRODUCTOR 29.6 66.7 70.0
PRECIO MAYORISTA 25.4 61.1 9.4
PRECIO CONSUMIDOR 22.5 55.6 50.0
PRICIO IMA ACTUAL 19.7 55.6 60.0
PRONOSTICO PRECIOS 33.8 50.0 50.9
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 23.9 55.6 60.0
PRECIO OFICINA RLGULACION PRECIOS 15.5 55.6 70.0
VOLUMEN PRODUCIDO 16.9 55.6 60.0
PRONOSTICO PRODUCC ION 16.9 33.3 60.0
COMPRADORES POTENCIALES 33.9 55.6 70.0
OFLRTA ACTUAL 25.4 Wy.n 60.0
OISPONIBILIDAD TRANSPORTE 11.3 uu.y 30.0
COSTO TRANSPORTE 16.9 uu.y 40.0
DISPONIBILIDAD ALMACENANIENTO 7.0 38.9 30.0
COSTO ALMACLNAMICNTO 7.0 22.2 30.0
TECNICA ALMACENAMIENTO 9.9 33.3 30.0
DISPONIBILIDAD CKEDITO 16.9 27.8 30.0
REQUISITOS PARA OBTRNER CREDITO 18.3 uu.y 30.0
TECWICAS PRODUCCLOW 21.1 uy . 40.0
COSTOS DE PRODUCCION 16.9 61.1 70.0
VARTLDADES MAS APTAS 33.9 50.0 50.0
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 4.1 50.0 50.0
PRECIO INSUMOS 67.6 72.2 50.0
LUGAR VENTA INSUMOS 19.7 h4 .4 20.0
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 9.9 uuLY 20.0
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 9.9 33.3 30.0
TECNICAS CLASIFLCACION/EMPAQUE 8.5 38.9 30.0

FUCHTE: Encuesta realizad- por el IMA/TIICA/PIADIT en Panam§, setiembre 1478,
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CUADRO No.10 PORCENTAJR DE AGRICULTORES QUL REGUIEREN PARA LA DECISION DE VENTA
CADA UNA DE LAS VARIABLLS DE INFORMACION SEGUN SUPERFICIE TOTAL.
Panamd, 1378

VARIABLES DE INFORMACION 0-10 Has. 11-50 Has. 51 y més Has.
PROMEDIO 14.6% 43.8% 10.0%
PRECIO PRODUCTOR 28,2 77.8 40.
PRECIO MAYORISTA 21.1 61.1 20.0
PRECIO CONSUMIDOR 15.5 55.6 30.0
PRECIO IMA ACTUAL 1.1 66,7 30.0
PRONOSTICO PRECIOS 33.8 61.1 40.0
PRECIO IMA PROXIMA COSCCHA 25.4 66.7 20.0
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 16.9 66.7 10.0
VOLUMEN PRODUCIDO 11.3 uy, 4 0
PRONOSTICO PRODUCCION 19.7 50.0 0
COMPRADORES POTENCIALES 52.1 50.0 10.0
OFERTA ACTUAL 31.0 33.3 0
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 14.1 38.9 10,0
COSTO TRANSPORTE 22.5 33.3 10.0
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO 8.5 33.3 10.0
COSTO ALMACENAMIENTO 7.0 33.3 0
TECNICA ALMACENAMIENTO 8.5 33.3 10.0
DISPONIBILIDA® CREDITO 7.0 33.3 10.0
REQUISITOS PARA OBTENLR CREDITO 5.6 33.3 10.0
TECNICAS PRODUCCIOHN 11.3 33.3 10.0
COSTOS DE PRODUCCION 8.5 33.3 0
VARIEDADES MAS APTAS 5.6 33.3 0
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 4,2 33.3 - 0
PRECIO INSUMOS 5.6 50.0 0
LUGAR VENTA INSUMOS 4.2 33.3 0
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 4,2 33.3 0
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 2.8 27.8 0
TECNICAS CLASIT'ICACION/EMPAQUE 4.2 - 33.3 0

F'ILNTE: Encuesta realizada por el 1MA/IICA/PIADIC en Panami, setiembre 1478,
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CUADRO No. 11 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE REQUILREN PARA LA DECISION DE SIEMBRA
Y VENTA CADA UNA DE LAS VARIABLES DI INFORMACION SEGUN SUPERFICIE
TOTAL. Panam&, 1978 o

VARIABLES DE INFORMACION 0-10 Has. 11-50 Has. 51 y mis Has,

PROMEDIO 17.6% 45.7% 28.2%
PRECIO PRODUCTOR 28.9 72.3 55.0
PRECIO MAYORISTA 23.3 61.1 40.0
PRECIO CONSUMIDOR 19.0 55.6 40.0
PRECIO IMA ACTUAL 16.9 61.1 45.0
PRONOSTICO PRECIOS 33.8 55.6 45.0
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 4.7 61.1 40.0
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 16.2 61.1 40.0
VOLUMEN PRODUCIDO 4.1 50.0 30.0
PRONOSTICO PRODUCCION 18.3 u1.7 30.0
COMPRADORES POTENCTALES 43.0 52.8 40.0
OFERTA ACTUAL 28.2 38.9 30.0
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 12.7 41,7 20.0
COSTO TRANSPORTE 19.7 38.9 25.0
DISPONIBILIDAD ALMACENAMTENTO 7.8 36.1 20.0
COSTO ALMACENAMIENTO 7.0 27.8 15.0
TECNICA ALMACENAMIENTO 9.2 33.3 20.0
DISPONIBILIDAD CREDIT? 11.9 30.6 20.0
REQUISITOS PARA OBTENLCR CREDITO 11.9 38.9 20.0
TECNICAS PRODUCCION 16.2 38.9 25.0
COSTOS DE PRODUCCION 12.7 47.2 35.0
VARIEDADES MAS APTAS 19.8 41,7 25.0
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 9.2 u1.7 25.0
PRECIO INSUMOS 36.6 61.1 25.0
LUGAR VENTA INSUMOS 11.9 38.9 10.0
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 7.1 38.9 10.0
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 6.4 30.6 15.0
TECNICAS CLASIFTICACION/EMPAQUE 6.4 36.1 15.0

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIAD!T en Panamd, setiembre 1978,
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pre-estblecidos. Esto hace que sus requerimientos informaciona-

les para esta decisidn sean minimos. Los medianos productores,
empero, tienen que deshacerse de inventarios considerables, pero

no tan grandes como para que puedan esfablecer mecanismos automdtie-
ticos de comercializacidn. Por esta razdn sus necesidades de in-
formacidn son las mayores. Finalmente, las cantidades que comercia-
lizan los pequefios productores son tan reducidas, que las ventajas
que podrian obtener de la informacidn ain y cuando esta fuese con-
fiable y oportuna, son mfnimos; por tanto sus requerimientos son
también reducidos.

Existen algunas diferencias en cuanto a los items que tienen mayor
demanda, tal es el caso, por ejemplo, de los costos de produccidn

y de los precios fijados por la Oficina de Regulacibn de Precios, los
cuales son requeridos en forma prioritaria por los agricultores me-
dianos y grandes, mientras que a los pequefios no parecen interesar-
les.

Esta situacidn hace recomendable que al establecer un servicio de no-
ticias de mercado se tomen en cuenta esta diferencias, si es que se
quiere llegar al grupo deseado con la informacidn que &ste requiere.
Los productores medianos parecen estar mids dispuestos al uso de nue-
va tecnologia de comercializacidn que sus hom8logos qie cuentan con
menos de 10 hect@reas o que tienen mds de 50 hect@reas.

También se aprecia en estos cuadros que las necesidades de informa-
cibn para la toma de decisidn de siembra sobrepasa a la requerida
para la decisidn de venta. Estc es especialmente cierto para los

grandes agricultores.
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Asi, el andlisis de la informacidn, agrupada por superficie cultivada,
pareciera confirmar la hipétesis de que efectivamente esta variable es
significativa en demanda de informacidn de mercados, de tal suerte que debe
ser tomada en cuenta al disefiar un servicio de esta indole, a fin de
que la informacién pueda hacerse llegar a los usuarios. En otras palabras,
tomando en consideracidn los datos de estos cuadros seria posible estruc-
turar, en forma discriminada, tres servicios de informacidn de mercados,
uno dirigido a los grandes productores, otro a los medianos y el tercero a
los pequefios; y en cada uno de ellos se brindarfa informacibn diferente,
dependiendo de las necesidades detectadas.

4.2.4 Requerimientos geglin localizacién geogréfica del agricultor

La variable localizacidon geografica también tiene importancia concep-
tual para explicar la demanda de informacidn. Las condiciones socio-econd-
micas suelen diferir entre las distintas regiones y esto podria significar
cambios en las necesidades que tienen los apricultores de contar con infor-
macibn para la toma de mejores decisiones.

Tomando este elemento en consideracidn, la encuesta realizada se llevd
a cabo en nueva localidades; y en cada una .2 ellas se tratd de que los en-
trevistados estuvicsen ubicados segiin diferentes grados de accesibilidad.
Para efectos de andlisis, los datos se agrupan por provincia. Los cuadros
Nos. 12, 13 y 14 muestran los resultados obtenidos.

a) Los agricultores de ia provincia de Chiriqui parecieran ser los

que necesitan mayor informacidn, tanto para la decisidén de siem-
bra (48.62) comc para la de venta (31.02). Por su parte, los pro-
ductores agropecuarios de Los Santos y de Herrera no parecen ser

usuarios de mucha informacidon (7.9%2 y 7.2% respectivamente). Hasta
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CUADRO No.12 PORCENTAJE DE AGRICULTORLS QUE RLQUIEREN PARA LA DECISION DE

-30-

SIEMBRA CADA UNA DE LAS VARIABLES DE INFORMACION, SEGUN LOCALI-

ZACION (PROVINCIA) DEL AGRICULTOR. Panam$ 1978

17 2/ 3, [

VARIABLLS DE INFORMACION CHIRIQUI LOS SANTOS  HEKRERA = PANAMA
PROMEDIO 48.€6% 7.3% 8.u% 26.4%

PRECIO PRODUCTOR 80.0 0 0 50.0
PRECIO MAYORLATA 68.9 0 0 25.0
PRECIO CONSUMIDOR 66.7 0 () 12.5
PRECIO IMA ACTUAL 60.0 7.1 0 12.5
PRONOSTICO PRECIOS 57.8 25.0 22.2 12.5
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 57.8 1%.3 11.1 12.5
PRRCIO OFICINA REGULACINH PRECIOS 55.6 3.6 0 12.5
VOLUMEN PROMICIDO 53.3 0 () 37.5
PRONNSTICO PRODUCCION u2.2 0 5.6 50.0
COMPRADORLS POTFNCIALLS 57.8 21.4 16.7 75.0
OFERTA ACTUAL 51.1 7.1 5.6 75.0
DISPONIBILIDAD TRAJSPOFTE 33.3 0 0 50.0
COSTO TRANSPORTE 33.3 14.3 5.6 50,0
DISPONIBILIDAD ALMACEHAMIENTO 31.1 0 () 12.5
COSTO ALMACENAMIENTO 22.2 0 0 25.0
TECNICA ALMACENAMTENTO 28.9 3.6 5.6 12.5
DISPONIRILIDAD CREDITU 40.0 0 5.6 12.5
PEQUISITOS PARA OBTENER CRUDITO 48.9 0 5.6 12.5
TECNICAS PRODUCCION 48.9 3.6 1.7 12.5
COSTOS DE PRODUCCION 57.8 7.1 0 12.5
VARIEDADES MAS APTAS 53.3 21.4 38.9 12.5
FENDIMIENTOS POR VARTEDAD uu.y 3.6 11.1 12.5
PRECIO INSUMOS 68.9 60.7 72.2 62.5
LUGAR VENTA INSUMOS uy. 4y 3.6 5.6 25.0
PRECIO PRODUCTGS CLASTVICADOS 35.6 0 0 12.5

PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS 35.6 0 e 0

TLCNICAS CLASIFICACION/EMPAQUE 33.3 o 0 12.5

FUENTE: FEncuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panamf, setiembre 1978,

o e
N N NN

Incluye: Tl Valle (8)

IF w1

Incluye: BarG (19), David (3) y Cerro Punta (?23)
Incluye: Las Tallas (), Los Santos (19) y Cuiraré (5)
Incluye: Chitré (1¢) y Par ita (2)
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CUADRO No. 13 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE REQUIEREN PARA LA DECISION DE VENTA
CADA UNA DE LAS VARIABLES DE INFORMACION, SEGUN LOCALIZACION
(PROVINCIA) DEL AGRICULTOR. Panam§ 1878.

1/ 2/ 3/ 74

VARIABLES DI INFORMACION CHIRI1QUI LOS SANTOS HERRERA PANAMNA
PROMEDIO 31.0% 8.5% 6.0% 22.7%
PRECIO PRODUCTOR 73.3 0 0 62.5
PRECIO MAYORISTA 55.6 3.6 0 25.0
PRECIO CONSUMIDOR 51.1 0 0 12.5
PRECIO IMA ACTUAL 48.9 3.6 5.6 12.5
PRONOSTICO PRECIOS 48.9 39.3 27.8 12.5
PRECIO IMA PROXIMA COSLCHA by 4 28.6 16.7 12.5%
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 51.1 3.6 0 12.5
VOLUMEN PRODUCIDO 28.9 0 0 37.5
PRONOSTICO PRODUCCION 33.3 7.1 11.1 $0.0
COMPRADORES POTENCIALES 37.8 §7.1 85.6 50.0
OFERTA ACTUAL 2u.4 21.4 33.3 62.5
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 28.9 3.6 0 50.0
COSTO TRANSPORTE 24.4 28.6 5.6 37.5
DISPONIBILIDAD ALMACENAMIENTO '26.7 0 0 12.5
COSTO ALMACENAMIENTO 20.0 3.6 0 12.5
TECNICA ALMACENAMIENTO 20,0 10.7 0 12.5
DISPONIBILIDAD CREDITO 24.4 0 0 12.5
REQUISITOS PARA OBTENER CREDITO 22.2 0 0 12.5
TECNICAS PRODUCCION 28.9 3.6 0 12.5
COSTOS DE PRODUCCION 22.2 0 5.6 12.5
VARIEDADES MAS APTAS 20.0 0 0 12.5
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 17.8 0 0 12.5
PRECIO INSUMOS 22.2 7.1 (\ 12.5
LUGAR VENTA INSUMOS 15.6 3.6 0 12.5%
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 15.6 3.6 0 12.5
PRECIO PRODUCTOS EMPACADOS : 13.3 0 0 12.5
TECNICAS CLASIEFICACION/EMPAQUE 17.8 0 0 12.5

FULNTE: Fncuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panam$, setiembre 1978

1/ Incluye: Kard (19), David (3) y Cerro Punta (23)

2/ Incluye: Las Tablas (4), Los Santos (19) y Cuararé (5)
3/ Incluye: Chitré (1€) y Par ita (2)

4/ Incluye: Ll Valle (8)
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CUADRO No.14 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE REQUIERUN PARA LA DICISION DE
SIEMBRA Y VENTA CADA UNA DE LAS VARIABLES DE INFORMACION, SEGUN

LOCALIZACION (PROVINCIA) DEL AGRICULTOR. Panam$ 1978.
1/ 2/ 3/ 4/
VARIABLES DI INFORMACION CHIRIQUI LOS SANTOS HERRERA PANAMA
PROMEDIO 39,.8% 7.9% 7.2% 24.6%
PRECIO PRODUCTOR 76.7 0 0 $6.3
PRECIO MAYORISTA 62.3 1.8 0 25.0
PRECIO CONSUMIDOR 58.9 0 0 12.5
PRECIO IMA ACTUAL 54,5 5.4 2.8 12.5
PRONOSTICO PRECIOS $3.4 32.2 25.0 12.5
PRECIO IMA PROXIMA COSECHA 51.1 21.5 13.9 12.5
PRECIO OFICINA REGULACION PRECIOS 53.4 3.6 0 12.5
VOLUMEN PRODUCIDO 41.1 0 0 37.5
PRONOSTICO PRODUCCINN 37.8 3.6 8.4 50.0
COMPRADORES POTLNCIALES u7.8 39.3 36,2 62.5
OFERTA ACTUALI, 37.8 14,3 19.5 68.8
DISPONIBILIDAD TRANSPORTE 31.1 1.8 0 50.0
COSTO TPANGPORTI 28.9 21.5 5.6 n3.y
DISPONIBILTDAD ALMACEMAMIENTO 28.9 0 0 12.5
COSTO ALMACFNAMIENTO 21.1 1.8 0 18.8
TECHICA ALMACENAMIITO 24,5 7.2 2.8 12.5
DISPONIBILIDAD CREDITO - 32.2 0 2.8 12.5
RENUISITOS PARA ORTENER CREDITOTEC 35.6 0 2.8 12.5
TECNICAS PRODUCCION 38.9 3.6 8.4 12.5
COSTOS DE PROLUCCLO! 40.0 3.6 2.8 12.5
VARILDADES MAS APTAS 36.7 10.7 19.5 12.5
RENDIMIENTOS POR VARIEDAD 31.1 1.8 5.6 12.5
PRECIO INSUMNS 45,6 33.9 36.1 37.5
LUGAR VLCMTA I:SUMOS 30.0 3.6 2.8 18.8
PRECIO PRODUCTOS CLASIFICADOS 25.6 1.8 0 12.5
PRECIO PRODUCTOS LMPACADOS 24.5 0 0 6.3
TECNICAY CLASIFICACION/LMPAQUE 25.6 0 0 12.5

FULNTL:  Encuesta realizada por el IMA/IICA/PTANTC en Panamd, setiembre 1478

1/ Incluye: BarG (1Y4), lLavid (3) y Cerro Punta (23)

2/ Incluye: Las Tablas (4), Los Santos (1%) y Guararé (5)

3/ Incluye: Chitré (16) y Pa rita (2)

4/ Incluye: F1 Valle (8)
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el momento no hemos encontrado ninguna razbn que nos satisfaga

para explicar estés diferencias tan grandes en la demanda infor-

macional entre los agricultores de las diferentes regiones.

b) Tanto en la provincia de Los Santos como en la de Herrera, exis-
ten ciertos items de informacidn que no son requeridos por nin-
gin productor, a pesar de que los mismos si tiemen gran impor-
tancia al hacer el andlisis en forma global. Tal es el caso
del precio a nivel del productor y del precio mayorista. Tam-
poco en este caso se ha podido explicar satisfactoriamente el
por qué estos items no son necesitados por los campesinos de
estas dos zonas.

En base a estos datos es dable presumir que sf existen diferen-
cias relevantes en cuanto a la informacidn que demandan los agricul-
tores en las diferentes regiones de Panamd. De nuevo, seria necesa-
rio, al estructurar un servicio de noticias de mercado, tomar en
cuenta este hecho para poder brindar al usuario la informacidn que
requiere, ya sea que este viva en Cerro Punta, en Las Tablas, en
Chitré, o en otra repidn.

Papel de las Instituciones Pliblicas y Privadas en la

Transferencia de Informacidn a los Agricultores

Como se seiiald anteriormente, uno de los propdsitos de este
estudio es el de evaluar, aunque s0lo sea de manera superficial,
la labor que estfn llevando a cabo los organismos del sector pii-
blico panamefio y los entes privados en la transferencia de infor-

macidén a los agricultores.
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Con este propdsito se preguntd a los entrevistados acerca de

las fuentes de las cuales obtenian informacidn sobre precios,
crédito, condiciones del mercado, etc. (Ver pregunta 13 de la
boleta, en el Anexo). La tabulacifn de las respuestas aparece
en el Cuadro N°15; desglosadas para cada una de las variables
explicativas analizadas. Antes de examinar estas cifras, sin em-
bargo, es necesario hacer algunas aclaraciones. En primer térmi-
no, los porcentajes se computaron tomando en cuenta sSlo a aque-
1los campesinos que reciben informacidn de las fuentes enumeradas,
es decir, que no fueron tomados en consideracidn los que no obtie-
nen ninguna informacidn de estas fuentes. Estos son 11 agricultores
de los 99, o sea, el 11.1%, y se distribuyen de la siguiente manera:

Por producto: Granos (6); Semiperecederos (2) y Perecederos (3).

Por edad: O - 40 afios (3) y 41 y més afios (8).

Por superficie: O - 10 Has. (10); 11-50 Has. (0) y 51 y mds Has.(1l).

Por localizacidn: Chiriqui (4); Los Santos (4); Herrera (2); y

Panama (1).

En segundo lugar, cada productor podia sefialar si obtenia gran
cantidad de informacidn o regular cantidad de cada una de las fuen-
tes., Para efectos de andlisis se unieron estas dos cateporias y se
considerd tan s8lo si la obtenfian o no de las instituciones indica-
das.

Las principales conclusiones que se derivan del cuadro son las si-

guientes:
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a) Los comerciantes intermediarios son, en forma global, la
principal fuente de informacidn de los agricultores
(24.7%), seguidos por los Agentes del BDA (21.72).

b) Algo més de la mitad (51.2%) de los productores panameios
se informan de fuentes institucionales.

c) Al examinar las cifras obtenidas al clasificar a los campe-
sinos por variables, se observan diferencias importantes en
la utilizacidén de las diversas fuentes de informacidn. Asi,
por ejemplo, en la provincia de Panamd (El1 Valle), los Agen-
tes del MIDA tienen gran importancia (33.3%), mientras que
los del BDA y COAGRO no representan una fuente relevante
para los agricultores.

d) El papel del IMA como fuente informacional es bastante redu-
cido, y para algunos grupos de agricultores resulta préctica
mente insignificante (pranos, 11-50 has, etc.).

4.4 Utilizacidn de Medios de Informacidn por parte de los

Agricultores

En la encuesta se investigd la accesibilidad y utilizacién
de tres medios colectivos de comunicacidn por parte de los campesi-
nos panamefios: televisidn, periddicos y radio. Fundamentalmente
lo que se pretendia con esta informacidn era identificar los medios
méAs iddneos para transferir informacién de mercados a los apriculto-

res, en base a la utilizacidén que hacen de los mismos.
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4,4.1 Utilizacidn de la Televisidn

En el Cuadro N°16 aparecen los datos en cuanto a la utili-
zacifn de la televisidn por parte de los gampesinos entrevista-
dos.

Estas cifras no son indicativas de la intemnsidad con que
es usado el medio de comunicacidn (no se conoce ni la frecuencia
ni el tiempo que es utilizado), sino tan sdlo si tiene o no acce-
80 a los diferentes programas de televisidn.

Aproximadamente el 70Z de los entrevistados manifestaron te
ner a su alcance la televisidn como medio de comunicacién. Las
cifras tienen cierta variabilidad al analizarse por categoria de
productor, pero en general indican que la televisidn es un instru
mento importante para transferir informacidn.

4,4,2 Utilizacidon de los Periddicos

El Cuadro N°17 muestra el porcentaje de agricultores que
tienen acceso a periddicos seglin tipo de agricultor. Los resul-
tados obtenidos indican que solamente el 23.2%Z de los producto-
fes agropecuarios utilizan este medio de comunicacidn.

Este porcentaje resulta bastante reducido, especialmente
si se toma en cuenta que el porcentaje de analfabetismo detecta-
do en la muestra es considerablemente bajo (6.1%). Este fend-
meno podria atribuirse a dos hechos: primero, que los mecanis-
mos de distribucidn de los peribdicos no son adecuados y no al-
canzan a llegar a los posibles usuarios; y segundo, que afin en
el caso de que fisicamente las publicaciones estuviesen al al-
cance de los campesinos, &stos no tienen el habito o la costum-

bre de leerlos.
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- CUADRD Ro. 16 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE TIENEN ACCESO A LA TELEVISION
SEGUN TIPO DE AGRICULTOR. Panami, 1978

TLENEN ACCESO NO_TIENEM ACCESO

ABS 2 ABS 2
PROMEDIO 69 69.7 ' 30 - 30,3
GRANOS - . 17 65.4 9 346
SEMI-PERECEDEROS 21 56.8 16 43.2
PERECEDEROS L3 86.1 5 13.9
0-40 AROS . 31 68.9 S 18 3.
41 Y MAS AROS 38 70.4 16 29.6
0-10 HAS 46  64.8 25 35.2
11-50 HAS 14 77.8 4 22,2
51 Y MAS HAS 9  90.0 1 110.0
CHIRIQUI : 29  6h.4 16 35.6
LOS SANTOS 20 7.4 8 28.6

HERRERA 18 100.0 0 0

PANAMA .2 25.0 6

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panamf, setiembre 1978
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CUADRO Wo. 17 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE TIENEN ACCESO A PERIODICOS Sl
GUN TIPO DE AGRICULTOR. Panami, 1978 '

TIENEN ACCESO NO TIENEN ACCESO

ABS X ABS 2
PROMEDIO 23 23.2 .26 - 6.8
GRANOS 3 11.5 23 . 88.5
SEMI- PERECEDEROS 12 32.4 ' - 28 . 61.6
PERECEDEROS o 8 22,2 .28 77.8 -
 0-40 ASoS 7 15.6 38 84.4
41 Y MAS AROS 16 29.6 38 70.4
.0-10 BAS , 11 15.5 60 84.5
1150 BAS ' 10 55.6 8 84.4
51 Y MAS HAS o2 20.0 8 80.0
CHIRIQUI 19 42,2 26 . 57.8
LOS BANTOS | 1 3.6 .27 96,4
. HERRERA 1 5.6 S ' 94,4
© PANAMA 2 25.0 6 . 75.0

 FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panamf, setiembre 1978
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En cualquiera de los dos casos, el aspecto importante a
destacar es que este medio de informacidn no representa por
ahora una alternativa adecuada para diseminar informacidn de
mercados, por cuanto la cobertura que se podria alcanzar entre
los productores apropecuarios seria muy limitada.

4,4.,3 Utilizacidn de la Radio

En los cuadros Nos. 18, 19 y 20 se presenta la informacidn
relativa a la utilizacidén de la radio por parte de los agricul-
tores panamefios. E1l Cuadro N°18 contiene el porcentaje de agri-
cultores que tienen acceso a radio, el Cuadro N°19 el tipo de
programa que cuenta con mayor audiencia; y el Cuadro N°20 las
horas en que se escucha la radio con mayor frecuencia.

En el primero de los mencionados Cuadros se observa que la
cobertura de la radio entre los campesinos llepa al 96.02, sicn~
do el medio de informacidn m&s utilizado. Este porcentaje tie-
ne poca variacidn entre los distintos grupos de productores es-
tudiados.

Por su parte, los programas que cuentan con mayor radioau-
diencia son las noticias (48.7%) y los agricolas (22.8%).

En lo que respecta a las horas de mayor audicidn, estas son
de 6 a 8 de la mafiana y entre las 6 y las 8 de la noche. Como
dato interesante aparece el hecho de que entre las 4 y las 6 de
la mafiana, horas en que generalmente se suponen que los campesi-
nos escuchan la radio antes de salir al campo, solamente se pre-

senta un 0.8% de recepcidn.
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CUADRD No. 18 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE TIENEN Acc:so A RADIO sm
) TIPO DE AGRICULTOR. Panamf, 1978

TIENEN ACCESO , " BO_TIENEN ACCESO
ABS % TABS
PROMEDIO 95 96.0 4 4.0
GRANOS 25 96.2 1 3.8
SPMI-PERECEDEROS 36 97.3 1 2.7
PERECEDEROS - 3% 9.4 2 5.6
0-40 A0S 43 95.6 . .2 4.4
41 Y MAS ANOS 52 96.3 2 3.7
0-10 HAS 69  97.2 2 2.8
- 11-50 HAS 17 94.4 1 5.6
51 Y MAS HAS | 9  90.0 1 10.0
CBIRIQUI 42 93.3 3 6.7
L0S. SANTOS 27 96.4 1 3.6
HERRERA 18 100.0 0 0
0 0

PANAMA 8 100.0

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panamf, setiembre 1978



BUos2 NIGAA A QEXLTA ATINIT UG gWHOTIU!
80T ameasd

SEHIDA VAVHLT O

¥ 284 by

——— e ——— e e et rame e mme s s ame e w

>
o
W
=
{2
N
at

! el 200ATS
{ Y o 208 0 LR -
" UM S ATGRDE NG

Ne RS

FEVES "2 A

AL
PANSER )

~

o - 2h 5I-G
¢ y 2AM Y-
0.0 ! a0 w R S R B

Cl-
-
7
e

e,
-
‘.
Tt

£y . S VT e
© 3 v, o TupTanr
o . RN T sarasz o

O ' DR A3 e VR

u . G 3 ARAMA

BOOT wrd B ont vy 5000 NADTINAME ba - L sbaskisar gieoyan® i RTHRN




-42-

CUADRO No. 19 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE TIENEN ACCESO A RADIO SEGUN TIPO DE

PROGRAMA QUE OYEN.

Panam§, 1978.

PROMEDIO

GRANOS
SEMIPERECEDEROS
PERECEDEROS

0 - 40 afios -
41 y més afics

0 - 10 Has
11 - 50 Has
51 y uis Has.

CHIRIQUI
LOS SBANTOS
HERRERA
PANAMA

NOTICIAS

DEPORTIVOS

AGRICOLAS

_RELIGIOSOS

“807%

62.5
40.5
51.9

46,2
50.5

51.0
42.1
$0.0

41.5
68.0
73.7
35.0

22,84

15.6

25,0

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panamf, setiembre 1978,
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CUADRO No. 20 PORCENTAJE DE AGRICULTORES QUE TIENEN ACCESO A RADIO SEGUN HORARIO, EN

QUE OYEN LOS PROGRAMAS.

Panami, 1978

PROMELIO

GRANOS
SEMIPERECEDEROS
PERECEDEROS

0 - 40 afios
41 y més afios

0 - 10 liaSO
11 - 50 Has,
41 y m8s Has.

CHIRIQUI
LOS SANTOS
HERRERA
PANAMA

8-10 pm

36.8
38.2

13.5%

oo0coco
o0 wWwo

3.3
15.4
17.6

FUENTE: Encuesta realizada por el IMA/IICA/PIADIC en Panami,

gsetiembre 1978,
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Estas cifras constituyen, sin lugar a dudas, elementos valiosos
a tomar en cuenta al estructurar un servicio de informacidn de merca-
dos, ya que arrojan mucha luz tanto en cuanto al medio més idbneo para
diseminar la informacidn, como sobre las horas y programas que pueden
ser empleados para obtener una mayor cobertura entre la poblacidn rural.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Los items de informacidn que cuentan con una mayor demanda entre los
diversos productores agricolas de la Repiiblica de Panami, considera-
dos estos en forma agregada, son los siguientes:

- Precio de los Insumos (44.9%)

Compradores potenciales (44.4%)

Precio a nivel del productor (39.4%)

Prondstico de precios (38.92)

Precios del IMA en la pré&xima cosecha (32.8%)
5.2 Para la decisidn de siembra los requerimientos prioritarios para el

conjunto de campesincs son los siguientes:

Precio de los Insumos (66.6%)

Compradores potenciales (41.4%)

Precio a nivel del productor (40.4%)

Variedades mds aptas (38.4%)

PronSsticos de precios (38.4%)

5.3 Por su parte, para la decisidn de venta los agricultores entrevista-
dos manifestaron necesitar la siguiente informacidn.

- Compradores potenciales (47.5%)
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Prondsticos de precios (39.4%)

Precio a nivel del productor (38.4%)

Precios del IMA en la proxima cosecha (32.3%)

Precio mayorista (28.3%)

Oferta actual del producto (28.3%)

De las seis variables consideradas como posibles factores explicati-
vos de la demanda por informacidn, tres de ellas resultaron ser no
relevantes: el alfabetismo, la tecnologia empleadas y la edad de

los agricultores.

Las tres variables que resultaron significativas fueron: el tipo de
producto, la superficie cultivada y la loealizacidn geogréfica. Este
hecho es de suma importancia, no s6lo por cuanto nos explica, al me-
nos parcialmente, cuales elementos afectan la demanda por informacién,
sino sobre todo porque permite disefiar servicios discriminados de
noticias de mercado dependiendo del tipo de usuarios al que se quiera
llegar.

Si se quisiera, por ejemplo, satisfacer los requerimientos informacio-
nales de los productores de granos, los items a incluir en el servicio
de noticias serian diferente que si el grupo al que se dirige son los
oroductores de perecederos o de semi -perecederos.

Existen diferencias claras entre las necesidades de informacidn para
la decisidn de siembra y para la decisién de venta. En todos los ca-
sos se determind que para la decisidn de siembra los requerimientos
informacionales son superiores. Esto se atribuye al mayor nimero de

opciones y a la mayor trascendencia de esta decisidn.
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Considerando que el tipo de informacidn demandada (items) difiere
para las dos decisiones y que las &pocas en que estas dos decisio-
nes se llevan a cabo (y por lo tanto las &pocas en que la informa-
cibn se necesita) son diferentes, es importante que el disefio de

un servicio de noticias de mercado tome en cuenta estos elementos

a fin de que pueda brindar la informacidn adecuada en el momento
oportuno.

Mas de la mitad de la informacibm . que reciben los agricultores
panamenios provienen de fuentes institucionales (52.1%), siendo los
Agentes del BDA los que en este sentido desempefian un papel més im-
portante. Por su parte el IMA y COAGRO son los que tienen una me-
nor influencia.

Entre las fuentes de informacidn de cardcter privado, los comer-
ciantes, intermediarios son los méds importantes (24.7%) seguidos
por los vendedores de casas comerciales.

Los medios de comunicacidn colectiva més utilizadas por los agri-
cultores panamefios lo son la radio (96.0%) y la televisidn (69.7%).
Los periddicos, en cambio, no representan un medio al cual tengan
acceso los campesinos, ya que sdlo el 23.2% manifestd utilizarlo.
Estas cifras sugieren que cualquier programa de diseminacidn masiva
de informacidn de mercados deberia emplear preferentemente la radio y
la televisifn en lugar de la prensa escrita.

Los progranas de radio ni@s escuchados por los agricultores son las
noticias (48.7%) y los agricolas (22.8%) y las horas de mayor audien-
cia son entre las 6 y las 8 de la mafiana (37.62) y entre las 6 y las

8 de la noche (35.3%). Esta caracteristica del uso de la radio
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marca, sin lugar a dudas, una direcci®n en cuanto a como emplear
este medio de comunicacidn para tramsferir informacibn.
Finalmente, se debe apuntar el hecho de que los resultados de es-
te estudio, ademds de la utilidad que puedan tener para la puesta
en marcha de un servicio de noticias dirigido al apgricultor, tam-
bién podrian ser empleados para la configuracion de la base de
datos en comercializacidn que se planea estructurar como parte
del Sistema Nacional de Informacidn Agropecuaria de Panani.

Si verdaderamente pudieran llenar estos dos cometidos, el esfuer-

zo realizado estaria plenamente justificado.
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INSTITUTO CF MFRCAGLO ACROPECUARIO
PROCRAMA DE INFORMACION AGROPECUARIA DEL ISTMO CENTROAMERICANO
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(Productor Principal)
que usted decidil sembrarlo?

ENCUESTA DE REQUERIMIENTO DE INFORMACION
(Agricultores) .
ANEXO
I. INFORMACION GENERAL

1. Kombre del Productor:

2, Lugar de ubicacibn de la parcela: ‘
Provincia : Distrito: |
Corregimiento @

3. {Sabe leer y escribir? 8{ [/ [/ B [ [/

4. Bdad: aiios

5. Superficie total : L has.

6. Superficie sembrada : | has.

7. iCufl de las siguientes técnicas emplea en su finca?
L/ Riego J____ [/ Meconizacién [/ [/ Rotacién Cultivos
L/ Cultivos intercalados /[ [/ Fertilizantes [ _ / Semillas
Mejorada L[ Pesticidas

8. (Qué productos siembra en su finca?

Productos Superficie Produccién Total
Sembrada (Gltima cosecha)
9. {Cufl de esos productos que siembra es el mfis importante para usted?
II. DECISION DE SIEMBRA
10, Respecto al cuilles son las principales razones por las
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{En su opinién, cudl es la informacidn més importante que necesita usted para decidir

que productos va a sembrar?

INTRUCCION :

11,

RB-
ONO_

IFN OBTUVO

LUEGO (POR FILA) PARA CADA ITFM P

GUNTE SI CONOCIA ESA INFORMACION FXACTAMENTE (E), APROXIMADAMENTE (A) 0 SI NO LA C

CIA (N) CUANDO SEMBRO LA ULTIMA VEZ.

POSTERIORMFNTE PREGUNTE DONDE O DE OU

PARA CADA UNO DE LOS ITEMS DE INFORMACION OUE APARFCE EN EL CUADRO PRE

LA INFORMACION PARA ESE ITEM, CON QUE FRECUENTCIA LA REQUIERE(DIARIA, SEMANATL., MENSVAL,

GUNTE SI CONSIDERA QUE ES MUY IMPORTANTE (M) REGULARMENTE (R) O NADA IMPORTANTE (N)
etc.), Y EN QUE EPOCA LA NECESITA (en aue meses).

PARA TOMAR LA DECISION NE SEMBRAR ESTE PRODUCTO.
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(producto principal)

PARA CADA UNO DE- LOS ITEM DF INFORMACION QUE APAR

DECISION DE VENTA

I11.

{En su opinidn, cufl es la ;lnf.omci&n mfs importante que necesita usted para decidir

sobre la venta de

12,

ECE EN EL CUADRO PRE

REGULARMENTE (R) O NADA IMPORTANTE (N)
PREGUNTE DONDE DONDF O DE QUIEN OB

EXACTAMENTE (E) (A) O SI NO LA CONOCIA

POSTERIORMENTE

PARA TOMAR LA DECISION DE VENTA ESTE PRODUCTO

GUNTE S1 CONSIDERA OUF. ES MUY IMPORTANTE (M),
(N) CUANDO VENDIO LA ULTIMA VEZ.

INTRUCCION:

sanbedwy £ ugydwdyjIser) op S9dTUd3y 4

OPEITTAT 03JoNpoad {ap 0id9dgd g

OPESTITISUTS  OISNpOIA Top o1d9id °¢

SOUNSUT B3 9p UIUS) op saiesny 'y
—SepISYIeIg >

UPUIGES[ eTTIOSS Q4

SISy v

“SOUNBUYBOT 3P OI5sId ¢

syu wopepalaEp [

o35npoid 1o
e2ed $010F4d 34 NOIOVINO3YW IA VNIDIJO ©Y 1od opefry ordeag °f

—(PUPTTV¥I 00} VIIE07 VUTXIXT VT VAT TS JAC3ed 305 015314 9

(PYPTI¥I T00) PUISE0S VUTYyId UT VIV BOY53d 3p O57350U0id ¢

(pepTI®S 36d)

T®N3IOW/I0TI33U” BYIS60D BT IIBUIND VNI T2 Jod opeled oFoexg °y

(Pepi{®o iody

1eNI09/I0TIIIUR BYD3ILOD V] IP IOPTWNSUOD [® OIINIJ °¢

(PepIiuo 3oa)

T¥N3ID8/I0FI93U BYDISOD B 9P $IHTIOAWE [IATU ® OFI91d  °Z

anang

(PePFI®2 20d)
I®N3IV8/I0FI33Us ¥YOISOD B 83x03onpoad soy ® opeded orosag °f

— (eaynb
%p o apuop)

8-\~
ID0K00

(WaLI)
VIdVSZOAN NOIJOVWEOINI

TUVO LA INFORMACION PARA ESE ITEM, CON QUE FRECUENCIA LA REQUIERE. (DIARIA, SEMANAL,

MENSUAL, etc.), Y EN QUE EPOCA LA NFCESITA ( en que meses).
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«52-
IV. MEDIOS DE COMUNICACION

13. Por cufl o cufles de los siguientes medios de comunicacifn obtiene usted informacifn
sobre precios, crédito, condiciones del mercado, etc.

MUCHA REGULAR NADA
Agentes Agrfcolas del MIDA ....ccceceoccvocscans

“nt.. d‘ CI‘dito del BDA 0000606000000 00000000

cct.ﬂ“ R‘sion.l dc coAcRo [ EE R NN N ENNNENNNENENN]

Agente de Compar del IMA . .cccovevocvercanave

’onetO‘. boletines y TEVIBtas c.ccciccrrnccccee

Comerciantes, intermediarios ....ccceccecceee

Vendedores de casas comercisles...ccececccccess

Otros ¢

(especifique)
14. (QuS otros medios de comunicacidn tiene a su alcance?
[—1 Televisidn
1 Peribdicos

Nombre del peridico :

Cada cufinto tiempo la recibe:

¢Qué secciones prefiere leer?

7 Radio

Tioo de ~rograma que escucha
Misica

Novelas

Noticias
Dennrtivos
Agricolas

Religios~a

1annang

Otros

ESPECIFIOUE

Princi~~les horas en que ercucha la radio.

De A
De A
De A




Aiopayi: beleo enc

Y IR P TR S S K

ATAA ARV

e e AV nh gRianttgn 22924

- e me s et d s miee s ie & s e sermmeos o a6 emn

[ . "y e - N
‘ T K T o PEAfs,

|

<o

[ ¢ S Aty

i
i !
{ '
! !
L !
: ¢

: : e i ienesae e L R R I IS FIE WL

S oy ~.l

T
i
1
)
t
H
e ————

H : i R R I HE T TR

Bemormns e e . wn - we . - oo - .- * .

i T ' -

! ! ;

i«--. - ; } e i R AR NN LN DN S ST V2 o
N . H

{ . H :

i’ e e ea ","'...»--—.,--,,L. - '; N N -.,'.»-1:» EE SV

. i ! i

' i P PO

e T iy & [P 4 e, .
. . c———
Hyiirae e
o . \
e \ 3
: . Vo el
:5',.; e w LR, S R T P e
— e o oae . .
fvv.r;: . ‘ 4 HA I} [
. SR T . D S ——— G . S — 0 on - ° +
f e e mam e - e e e st bir o T P Y

———eas

af gy o omen

N PRy
RIS :
cmeoo e
ot T
U IS .
. .

sCxbes

B e ] fe bt e e e e e e e

s
3

e . e i St s et 4 e it e - C e e e s ar mietses aeer o






FECHA DE DEVOLUCION




i TICA
u20
561 LA DEMANDA POR INFORMACION
Autor  EN LOS AGRICULTORES PANA-
MENOS: El caso de la in-
Trrio formacién de mercados.
| ,
Ir Fecha
Devolucion Nombre del solicitante







