DCEN

Ministerio de Agriculturay Ganaderia

CURSO — TALLER
Iy

soBRE

INTERPRETACION DE LA
INFORMACION DE MERCADOS

ENCUESTA SOBRE VALOR LE LA CANASTA
ALTMERTICIA EN ASUNCION Y
SAN LORENZO
Grupo de  Analistas

San Lorenzo, Paraguay 4 al 16 de Julio 1983

INSTITUTO INTERAMERICANO DE COOPERACION PARA LA AGRICULTURA
Hooba b VI Y o sER TURNE M, CUREET e NS 7 e T R L T SRR, N S i

A LR AR

OFICINA EN PARAGUAY



ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALTMENTICIA EN ASUNCION Y
SAN LORENZO

TINTRODUCCION

Un ejercicio practico del Curso fue la realizacidén de una encuesta a
los expendios al detalle en Asuncién y San lorenzo, el martes 5 de julio.
Con este ejercicio se pretendia realizar una simulacién real completa de
un servicio de informacién de precios al consumidor.

Para realizar el ejercicio, los participantes del Curso se dividieron
en tres grupos: EL grupo de encuestadores que de 7:30 a 10:30 de la mafiana
recabaron precios de los expendios detallistas en Asuncidén y San Lorenzo
usando el modelo de encuesta que se anexa. EL grupo analista encargado de
tabular, analizar y divulgar la informacién en un supuesto boletin de noti-
cias radial que habia impuesto el tiempo de transmisién a las 12:30. la
actuacién de ese grupo se hizo de acuerdo al instructivo que también se
anexa. Finalmente, el tercer grupo lo constituian los receptores o desti-
natarios de la informacidn quienes en base al boletin radial respondieron
al cuestionario de toma de decisiones que se presenta en el anexo.

Inicialmente, se pretendia obtener un muestreo estratificado por ba-
rrios de distintos niveles de ingreso de los aproximadamente 60.000 expen-
dios detallistas existentes en Asuncidn y San lorenzo. Desafortunadamente,
no pudo obtenerse la lista completa de expendios de la Municipalidad de
Asuncidn debido a las complicaciones de obtener todos los registros exis-
tentes. Por eso se optd por identificar barrios y asignar &reas a cada uno
de los encuestadores. EIsto evidentemente produjo notables sesgos en la in-
formacién obtenida. Es importante notar también que para los expendios pe-
quefios (despensas y almacenes), el encuestador tomd los datos en el momento
de mayor afluencia de clientes y en muchos casos, para evitar incomodidades
al expendedon se optd por tomar los precios de la lista que éste dltimo le
entregd. Otra complicacidén de la encuesta fue la no identificacidn de los



pesos y medidas mds frecuentemente usados por el comercio detallista. Asi
por ejemplo productos como fideos, arvejas y otros, en lugar de venderse
por kilos se presentaban al pOblico en paquetes de cuarto de kilo. El
aceite en lugar de venderse en botellas de litros, se expendian en bote-
llas de 900 cc. Algunos productos variaban en marcas y calidades por lo
que la comparacidn de precios de un mismo producto se hizo algo complicada.

El grupo analista recibié la informacidén y en base a datos existentes
sobre niveles de precios en supermercados,correspondientes a periodos ante-
riores,elaboraron el boletin radial que transmitieron por telex desde el
centro ah hoc de anilisis en la sede de la DCEFA en Asuncién, a la sede del
Curso en San lorenzo, donde el grupo receptor estaba esperando.

En las sisuientes secciones se presenta el boletin radial transmiti-
do por telex a la 12:30 en punto, de acuerdo a la disciplina horaria im~
puesta. Este boletin aunque no cubre toda la informacién recibida, es su-
ficientemente ilustrativo y muestra la capacidad analitica interpretativa
del grupo dentro de las restricciones de tiempo que un servicio de este
tipoc impone.

También se incluye un anilisis mis -¢ompleto de la informacidn reali-
zado con posterioridad, el cual hace una evaluacidn de las variaciones en
precio dependiendo del tipo de expendio y ubicacién, una recomendacidn de
lugares donde obtener el-mejor valor de compra al mds bajo preciq y una re-
comendacidén de canasta alimenticia basica, dependiendo de la situacibn de
precios. la tabulacién de los resultados se presenta a continuacidn.



GRUPQ ANALISTA

Comportamiento del precio de 1los productos segin expendio

El grupo de analistas sobre la canasta bisica previa comparacién de los
distintos lugares de expendio, concluye: que no existen diferencias de precios
muy apreciable de los productos que justifique el traslado de una ama de casa
a centros de compra muy distantes de su domicilio para la adquisicién de los
siguientes productos:

Harina Oueso de rallar
Fideo Az{car

Aceites Yerba

Manteca Café

leche Fresca Pan

Leche en Polvo Arroz

Queso Fresco Poroto y otros.

Mientras que se recomienda los mercados municipales para la compra de
frutas, verduras y tubérculos entre otros, primero por ciertas ventajas en
el precio, v sequndo, por obtener productos mis frescos y de mejor calidad.

En cuanto a la carne, en sus diversos cortes, se recomienda también la
compra en los mercados municipales y supermercados, que ofrecen mejores pre-

cios y variedades.

Comparacién Asuncidén - San lorenzo

Segiin comparacién hecha se desprende que los precios vigentes en los
supermercados ubicados en la Capital son mis ventajosos que sus similares
de San Lorenzo, mientras que entre las despensas ocurre lo inverso.



RECOMENDACTON DE LA CANASTA BASTCA

Segiin las encuestas realizadas sobre los precios de los distintos pro-
ductos que componen la canasta familiar, se concluye que la canasta familiar
bisica para ese dia 5-VII-83, estaria tompuesta por:

COMIDA

1. Puchero

2. locro o fideo (sustituto del arroz que es mis caro).
3. Verduras (1o indispensable: zanahoria y perejil).

4. Aceite de produccién nacional.

5. Mandioca.

POSTRE

Frutas, especialmente las citricas comp narenja y mandarinag e la banana
tipo carapé.

Las diferencias de precios entre los distintos tipos de expendios no
son tan pronunciadas, aunque se destacan ventajas de precios y calidad para
vezetales y frutas en los mercados municipales; vy para carnes, mercados mu-
nicipales y supermercados, mds alin si se puede comprar ciertos volimenes
Ccomo para una semana o un mes.



" CRITICAS

1. los formularios de la encuesta deberdn adaptarse mis a la modalidad
del comercio local, en cuanto a variedad de productos, unidad de peso y vo-
lumen y si fuere posible marca, teniendo en cuenta que existe relacidn en-
tre marca, calidad y precio. Identificar si se trata de productos frescos
o enlatados (como arvejas frescas v enlatadas).

2. los trabajos de encuesta deberén llevar mavor tiempo para obtener
datos mds completos y precisos, aunque se cubra menor nimero de expendios.

3. El nimero de productos de la encuesta debe ser reducido sustancial-
mente, incluyendose aquellos productos de mayor consumo popular y elimindn-
dose acuellos de menor consumo tales como lentejas, sarbanzos, peras, man-
zanas y los productos nacionales que tienen fijado precios, tales como azi-
car, harina, pan, fideos, etc.

Estas consideraciones son para facilitar los trabajos de anilisis y ob-
tener conclusiones mas realistas.



BOLETIN TRAMSMITIDO POR TELEX

324PY MAGDCEA

BOLETIN INFORMATIVO SOBRE PRECIOS DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS AL DETALLE.

EN EL PRESENTE BOLETIN SE CONSIGNAN PRECIOS A NIVEL DE CONSUMIDORES TANTO .
EN SUPERMERCADOS, MERCADOS MUNICIPALES AUTOSERVICL Y DESPENSAS, LOCALIZA-

. LIZAPAS EN DIFERENTES 7ONAS DE 1A CAPITAL Y LA CIUDAD DE SAN LOPENZO Y

OUE ES COMO SIGUE:

CARNE VACUMA:

PUCHERC DE 60 A 80 GUARANIES EL KILO.

CARNAZA DE PRTMERA DE 300 a 320 GUARANIES EL KIIO.

CARNAZA DE SEGUNDA DE 200 a 280 GUARANTES EL KIID.

ESTOS PRECIOS SE REGISTRARON PRINCIPAIMENTE EN EL MERCADO N° U4,

EN GENERAL PRECIO PROMEDIC 300 GUARANIES EL KILO EN LOS MERCADOS MUNICIPALES.

POLIO:
EL KILO DE 220 a 250 SIN MAYORES VARTACIONES ENTRE LOS DIFERENTES IUGARES
DE VENTA.

HORTALIZAS:

TOMATE: PRECIOS EN 10S MERCADOS Y DESPENSAS 60-180 GUARANIES/KILO.
LOCOTE: 110-300 EN MERCADOS, DESPENSAS Y SUPERMERCADOS.
ZAPALLO: 140 CADA UMO.

ZANAHORTA: 100-180 EN MERCADCS, DESPENSAS Y AUTOSERVICE.
PAPA: 80-140 EN MERCADOS, DESPENSAS.

CEBOLLA DE CABEZA: 160 GUARANIES/KILO.

AJO: 20-40-65 GUARANIES/KILf) DESPENSAS, AUTOSERVICE.
REPOLLN: 80-120 CADA UNO.

LECHUGA: 25 GUARANTES CADA UNO.

BANAFRUTAS :

BANANA DE ORO: 80-120 GUARANTES LA DOCENA.

BANANA CARAPE: 60-30 GUARANIES 1A DOCENA.

NARANTA:- 80 LA DOCENA, 350 GUARANIES EL CIFN.

LACTEOS:

LFCHE FRESCA: 90-100 LTS.
LECHE EM POLVO: 450-700 KGS.
QUESO FRESCO: 430 KGS.
MANTECA SIN DATOS.



BOLETTM TRANSMITIDO POR TFLEX (CONTINUACION)

GRANOS :
ARRQZ: 130 GUARANIES FEI, KTIO.
POROTO: 160 GUARANIES FEL KILO.

EN GENERAL SE OBSERVA CIFRTA TENDENCIA BAJISTA DEL PRECIO DE LA CARNE VA-
CUNA Y FRUTAS CITRICAS PRINCIPAIMENTE, MIENTRAS AUMENTAN CARNES DE POLLO,
HUEVO Y ALGUNAS HOPTALIZAS COMO EL PIMIENTO Y LA CEBOLIA.

INgOFJ‘MCIONES DE PRECIO SOBRE OTROS RUBROS INFORMAREMOS EN EL BOLETIN DE
MANANA,

GRACIAS.



TABULLACION DE DATOS DE ENCUESTA URBANA

A S U N C I O N
PRODUCTOS Supermercado Autosgrvice Despgnsa Merce Municipales
Mas Mas '‘Mas | {] Mas
Min. M&x.{Frec.| Min. | Mix, | Frec.| Min. M&x., | Frece Min. | MAx. | Frec,

GRANOS :
Arro 109 189 140 120 {190 | 120 100 360 |180 80 130 130
Porotos 135 204 155 160 {180 | 170 {135 180 [190 160 {200 | 170
Lentejas e . ¥ Loo | 450 | 425 e it 170 [ == . -
Arvejas — —— | - 200 |500 {320 }100 360 180 | 160 |200 | 200
Garbanzos - - -— —— -~ e 140 140 140 | w= - —
CEREALES
Harina de Trigo 7?0 168 | 129 80 155 10C 80 {165 140 70 {100 90
Fideo suelto L7 318 | 127 60 {150 } 110 }160 [200 {160 84 {100 | 100
Locro 72 535 { 100 { 100 |260 | 140 {100 [150 |[120 60 80 80
ACEITES Y GRASAS
Aceite embotellado 130 399 | 139 { 100 {400 } 140 {120 320 [140 {120 | 190 | 140
Manteca 65 205 90 ko {250 95 Lo 1900 (160 35 50 50
PRODUCTOS LACTEOS Y HUEVOS
Leche fresca bo 182 99 80 200 | 100 85 165 100 80 80 80
Leche en polvo 300 750 | 648 | 300 [750 {550 (400 {760 |700 |580 |} 700 | 700
Queso fresco 350 679 | 5001 350 {820 {450 |380 |795 (420 [380 | 410 ; 380
Queso rallar 57 12000 {1000 am | - - 50 {900 |600 {470 {470 | 470
Huevos 140 185 150 | 120 {200 150 [120 {180 (140 | 140 | 160 | 160

-t-/oco
-



nid wwin 2a

A S U N.C I O N
PHBOTET Y & Supgrmercades sutoservice : Despensa Merc.Municiaples
Mas Mas Mas Mas
Mi{n. | Mix.]Frece. | Min. | MAx.| Frec{ Min.] M&x. | Frec.| Min.! MAXJ Frec.
VEGETALES Y FRUTAS
Mandioca 20 32 22 15 25 25 | 20 301 25 15 20| 15
Papa Nacional - —— -— - - -- | 80 120 80 -— e
Papa Importada 99 { 140 { 100 80 { 130 | 100 {180 145§ 120 90 | 100{ 9C
Zapallo 10 30 20 20 50 50 | 10 60 Lo | 50| 150} 100
Tomate 8o { 180 | 130 80 { 200 { 100 } 60 200 | 100 50 1 100] 50
Zanahoria 59 § 150} 150 { 120 { 200 | 150 {1( 0O 240 | 160 | 100 | 100 | 100
Lechuga 25 50 Lo 20 | 120 Lo | 30 100 ho | 200 | 600 | 300
Locote 100 { 280 { 280 } 200 | 250 { 200 110 300 | 230 | 200 | 2501 240
Cebolla 196 | 200 { 200 | 180 | 200 | 200 }18¢C 220 | 180 | 180 | 2001} 180
Ljo 20 64 30 20 35 30 | 15 Lo 20 15 251 15
Repollo 120 | 155 | 150 60 { 100 | 100 { 60 120 | 100 | 130 | 130} 100
Mafz —— - - o £ = - | 12 35 12 35 351 35
Pifias 119 | 150 { 140 { 200 | 200 | 200 200 280 1 230 | 100 | 4oo | 400
Banana 66 § 119 { 100 70 | 100 } 100 {| 60 140 { 100 30 8ot 50
Banana caraph 1 801 80 60 | 100 80 | 60 90 80 o 50| 50
Naranja 45 } 150 § 120 60 | 180 80 | 50 120 80 50 § 100| 70
Mandarina Ls { 120 78 50 1 18c{ 80 | 45 150 { 100 80 | 100{ 80
Limones 60 | 120§ 100 60 | 120 60 | 30 120 | 120 60 | 100 100
Manzanas o5 70 60 25 | 65 Lo | 30 60 | Lo 25 30| 25
Pera 25 84 65 25 65 1 60 | 30 60 Lo 30 30} 30
Meldn 25 {12251 189 | 180 | 180 § 180 { 70 110 | 100 - ——f e
CARNES Y AVES ’
Puchero de 12. 65 { 100 § 100 70 90 90 {200 230 | 220 60 8o, 8o
Carnaza de 1a. 300 § 335 { 300 { 300 { 360 | 330 (280 260 | 280 | 300 | 320 320
Carnaza de 2da. 200 | 265 § 200 | 300 { 340 | 200 {200 230 | 220 | 200 | 280} 280
Falda 179 | 222 } 200 § 170 { 320 | 200 {250 320 | 280 | 150 | 200 | 200
Asado 224 | 259 230 | 220 | 260 | 260 {220 %00 | 260 | 200 | 2501 250




suios)aen 3e

A S U N C I N .
PROCDUCTOS Supermercadas Autoservi?e Despensa ! Merc.Municipales
Mas | Mas Mas iMag
Min.‘# M&X., Freck Min. Méx:*Frec. Min.; MAx.|Frec. Min. | M&x. |Frec.
Rabadilla 200 ! 340} 325 260 | 360 {300 | 250 §335 200 |300 | 320 | 320
Carne de cerdo 280 3501 350 250 350 1300 250 1350 — 300 300 30C
Pollo 175 | 2301} 220 208 ; Loo {220 210 { 490 {220 | 210 | 220 | 220
ALIMENTOS VARIOS
Lzucar 61 62 62 62 70 | 62 60 80 65 62 70 70
Yerba 58 199 | 180 120 | 240> 140 80| 200 {120 | 110 180 120
Café 706 i 2790 | 750 640 } 800 ! 800 700 H600 {800 | 680 | 680 | 680
Pan Francés 34 48| 35 30 Lo 35 331 36 1| 35 35 35 55
Cebolla hoja - - - - - - 10 10 ¢« 10 - — —
} ! £
e T e e e e T T e e e e e




Y £

TABULACION DE DATOS DE ENCUESTA URBANA

S A N g R_= Z 0
PRODUDCTOS [ Supermgroado Despenssa
Min. MAX. Min. | Max,

Arroz 160 162 100 130
Porotos 150 203 135 160
‘Lentejas . - —— =
Arvejas —— .- 225 225
Garbanzos - e —— e
|CEREALES
Harina de Prigo 117 168 80 90
Fideo suelto 120 318 90 110
Locro 125 - 150 -
ACEITES Y GRASAS
hceite embotellado 167 180 140 170
Manteca 810 — 350 ==
PRODUCTOS L4ACTFEOS Y HUEVOS ;
Leche fresca - - 90 160 ;
Leche en polvo - - L8O 520 !
Queso fresco k10 Lso 370 Lkeo
Queso rallar 950 — 750 850
Huevos 154 166 140 160
VEGETALES Y FRUTAS :
Mandioca - - 20 25 §
Papa nacional - . v -
Papa importada — - 90 120
Zapallo - - 10 15 i
Tomate - - 60 80 f
Zanahoria 140 140 160 160 !
Lechuga - - Lo Lo
Locote 140 - 110 120
iCebolla 159 - 190 200
iijo — - 15 20
[Repollo 120 - 80 100
iMaiz i _— 12 —
Pifias == — —— ——
Banana -— - 60 80 i
Banana carapé 120 140 50 60
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S 4 N L 0O R E N 72 0O
PRODUCTO 8 | Supermercado | Despensa
Mine Mix, Min. i ME&xX,

Naranja 64 64 80 80
Mandarina 60 120 100 100
Limones 60 120 Lo —
Manzanas 50 60 Lo 50
Pera 30 50 4o -
Melén 25 30 - —in
CARNES Y AVES

Puchero de 1a. — —-—— 90 100
Carnaza de 1a. _— — 260 280
Carnaza de Z2a. - — 220 220
Falda - - 280 280
Asado - — 220 220
Rabadilla - - 300 300
Carne de cerdo - omse — —
Pollo - - 210 210
ALIMENTOS VARIOS

Azucar e — 62 65
Yerba 58 189 130 180
Café e e 720 850
Pan Francés 35 35 33 35
Cebolla hoja e - - —-_—




CURSO-TALLER SOBRE INTURPRETACION DE LA INFORMACION DE MERCADOS

NCUBSTA SOBRE CANASTA BASICA BN 1,05 &XPENDIOS AL DaTALLE DE

ASUNCION Y SalN LORBENZO

5 de Julio de 1983 Nombre del expendiO.eececsesa

Tipo de expendio: Despensa, Almacen,hAutoservice, Supermercado,Verduleria,
Carniceria, Mercado Municipal(encierre en un circulo)

Direccions=

Ciudad: Asuncidn, San Lorenzo (encierre

Barrio

9 0 ®m # 60 0 0O & 09 @ 6 B B9 MO E B S SO P

en un circulo)

PRODUCTO UNIDAD MARCAS GAL;DAD PRECIO
GRANOS
l.Arroz (mas caro) 1 K8 efeeevecannes N N
'~ Arroz (mas barato) 1 KB afwsmmemes smousninn s §oanmns R
2.Porotos (mas caro) LEE shsanavsssunvnnandssnay X% % mwwl * e U sy »
Porotos (mas barato) L EE  wlieessssicnwus W P T T
3.Lentejas (mas caro) 1 kg RN e SR, S
Lentejas (mas barato) 1 xg .}. Piv 5 = BPRRES il s Soo i punesakes s
4.Arvedas (mas caro) L RS TR R PP REREES EERPERRPRPRRY PEPRE %3
Arvejas (mas barato) L BE alesentmovsasa®edlonrontnbnin)nnnenabins
5,Garbanzos (mas caros) 1 X8 closdamaigsss sasfesrssnsaccahossncannils
Garbanzos (mas baratoc) L BE aliscagomisasaais)ss ong s 0550 hurls 5o w s i
6.Harina de trigo (mas caro) 1 Bl elnsccvvanmenammey s angoms s ¥ 03 5 8 6 8w RGN
Harina de trigo (mas barato) 1 Kg efeiversan 5 & ey § 5 MR n s B w WSn mE m w o B
7.Fideo suelto (mas caro) L Bl alasxesBowsn e ofionl e rmsps s nms sy e o o wk
Fideo suelto (mas barato) 1l k2 «}ses it « B . TP R
8,Locro (mas caro) L BB adessvvevnonsomsiid s v alhie ven s on oo m o 5o
Locro (mas barato) 1 B2 olesseiis B RTINS
ACEITES Y GRASAS
9.Aceite embotellado (mas caro)l 1lts
Aceite embotellado(mas baratol lts.
10.Manteca (mas caro) o R RO I e
Manteca (mas bamato) i § e R ST w68 SR v e AN s bv olan s as
PRODUCTOS LaCTHEOCS Y HUEVOS
11.Leche fresca (mas caro) 1 Dby wlosnesvocansmansborennscline ey swinnsia b
Leche fresca (mas barato) 1 1t. ... Sr P S R . YT TTTY
12.Leche en polvo (mas caro) L BB, wlissrsnnibnrenms T T
Leche en polvo (mas barato) 1 Kg. elevesvonn. S R S
13.Queso fresco (mas caro) 1 KEBe eloveecennunossanhoconosnenoehossoonnoas
Queso fresco (mas barato) L K&y obms s o viams o5 SIERTEREE § 5 & A e 4 k & RS e



PRODUCTO

UNIDAD

14

15.

16.

17.

18.

19.

20.

2l.

o2

23.

Dl

25.
26,

27.

28,

29.

20.

Queso rallar (mas caro)
Queso rellar (mas barato)
Huevos (mas caros)

Huevos (mas baratos)
VAGETALES ¥ FRUTAS

Mandioca (mas caro)
Mandioca (mas barato)

Papa
Papa
Papa
Papa

Zapallo (mas caro)
Zapallo (mes bara
Tomate (mas caro)
Tomate (mas barato)
Zenahoria (mas caro)
Zenahoria (mas barato)
Lechuga (mas caro)
Lechuga (mas barato)
Locote (mas caro)
Locote (mas barato)
Cebolla de cabeza(mas caroc) 1 kg. .
Cebolla de cabeza(mas baratol kg. .
Cebolla de hoja (mas caro)

Ajo (mas caro)
Ajo (mas barato)

Repollo (mas caro)
Repollo (mas barato)
Maiz choclo (mas caro)
Maiz choclo (mas barato)

Pifias (mas caro)

Pifias (mas barato)
Banana de oro (mas caro)
Banana de oro (mas barato)

nacional (mas caro)
nacional (mas barato)
importads (mas caro)
importada (mas barato)

1 kg. .
1 kg, .
1l Doc..
1 Doc.

Mazo .
Mazo .-
1 kg, &
1 kg. »

Mazo .
Cabeza.,
Cabeza.
Cgbeza.
Cabeza.
Lspiga.
Espiga.
Yunta .
Yunta .

Docena., §

Docena., |

’.n.
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PRODUCTO

UNIDAD

MaCAS

CALIDAD

PRECIO

5%

38.
39.
40,
41,
42,
43,
e
45.

46,

1“"7.

48,

49.

Banana carapé(mas caro)
Banana carapé(mas barato)
Naranja (mas cara)
Naranjo (mas barata)
Mandarina (mas cara)
liandarina (mas barata)
Limones (mas caro)
Iimones (mas baratos)
Manzanas (mas caras)
Manzanas (mas baratas)
Pera (mas cara)

Pera (mas barata)

Melon (mas caro)

Melon (mas barato)
CARNES Y AVES

Puchero de 18,

Carnaza de 12,

Carnaza de 22,
Falda

Asado

Rabadilla

Carne de cerdo
Pollo (mas caro)
Pollo mas barato
ALIMENTOS VARIOS
Azucar (mas caro)

Azucar (mas barato)
Yerba (mas cara)
Yerba mas barata)
Cafe (mas caro)
Cafe (mas barato)
Pan frances

HORA DE TERMINACION DE LA

NOMBRE DEL ENCULSTADOR,.

* @

Docena .
Docena .
Docena .

Docena .
Docena .
Docena .
Docena .
Docena ..
Unidad .
Unidad .
Unidad .
Unidad .
Unidad .
Unidad .

EBs ow
kg‘l L
kge ..

N I S

KEe «a
Kg, o
kg, oo
Unidad..
Unidad..

e

KZe s
kg oo
kg. ..
KZe oo

el = =

Unidad..
ANCULSTA .

---------

kg- c-k

Kge o]

4

*= ¢ 2 3 s 0o 8 0 8 880

p o v o . s 8 8 80 % 0 <
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Ejercicio de Campo N2 1

ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y SAN
LORENZO.

ey —— e e s
== s ERRy LTS SRS =

Cuestionsrio al consumidor

1.- De acuerdo a su propio conocimiente cuédl cree usted que seria
la demanda alimenticia bAsica semanal de una familia de ingresos
medios compuesta del matrimonio y tres hijos en edad escolar?.

(Liste los productos y las cantidades demandadas por semana) .

2.- Culdl cree usted es el precio unitario actual de los productos

listados en la pregunta anterior?

3.~ Acaba usted de escuchar el boletin informativo del mercado de
alimentos correspondiente al dia de hoy. Cudl es su impresidn
general sobre la situacidn del mercado?.
Precios excesivamente caros?|_ _ | Precios normales en esta época[::}
Productos gue parecen més altos Precios que parecen mag b&jos que

de lo esperado(listelos) lo esperado (listelos).




- D e
Su impresidn por lineas de productos:

Caro  Barato  Normal Cu&l producto

Granos [ | ] L |
Cereales I 1 i1
Aceites y grasas i i i l 1
Productos lécteos y huevos [ [ ™
Vegetales y frutas I Z | ! 1
Carnes y aves [ ] { i [:::]
Alimentos varios 1 [ 1

Si tuviera que tomar una decisidn de consumo. Cuél seria la composi-

cibén de la canasta bésica de alimentos ahora que ha escuchado el bole-

I3

tim?.

5.- Cudl cree usted es el presupuesto semanal para comprar alimentos de

la familia de ingresos medios que se toma como referencia?.

6.~ En base a ese presupuesto ?qué productus dejaria de comprar esta se-
mana y por cufles los sustituirfa?

Productos que dejaria de comprar Sustitutos

7= ?Qué productos nunca dejaria de comprar aunque subieran los precios?



B w

8.- Con la informacidn proporcionada por el boletin, cudl seria su recomen
dacibn a las amas de casa si usted fuera un asesor de consumo alimen-

ticio?.

9.~ Qué informacidén le ha proporcionado el boletin que usted no conocia?



Ejercicio de Campo ii° 1

ENCUESTA SOBRE EL VALOR DE LA CANASTA ALIMENTICIA EN ASUNCION Y SAN LORENZO

Instructivo para los analistas

E1 Centrec de Operaciones serd el Departamento de Difusién v Asistencia de la
OCEA del "AG. Las tareas que realizard el arupo de analistas serdn las si-
ouientes:

a. PRecopilacifn de antecedentes. Con la informacidn disponible en el De-
partamento de Difusidn y Asistencia Técnica al Mercadec y el Departamen-
to de Economia, se procurard obtener el listadc de precios al detalle
en los supermercados, despensas, almacenes, etc. de Asuncidn para la to-
talidad o el mayor nimero posible de productos incluidos en 1a encuesta,
correspondientes a 1a semana anterior, el Gltimo mes y la correspondien-
te semana de julio de 1932. Ademds de esta informacidn, la prensa local
suele publicar boletines de precios aue también deberian tomarse en con-

sideracion.

E1 propdsito de esta racopilacidn es disponer de un indicador de refe-
rencia para analizar los precios que arroje 1a encuesta. Esta parte
debera estar terminada antes de iniciar la tarea de andlisis.

b. Tabulacidon. Entre 9:30 y 10:30 estardn 1legando al Centro de Operacio-
nes las encuestas completadas. Estas se iran agrupando en las siguien-
tes categorias:

i) Supermercados.
ii) Autoservices de barrios populares.
iii1) Autoservices de barrios de clase media.
jv) Autoservices de barrios residenciales.
v) Almacenes, despensas, etc. de barrios populares
vi) Almacenes, despensas, ctc. de barrios de clase media.
vii) Almacenes, despensas, etc. de barrios residenciales.
viii) Mercados municipales.
ix) Expendios de San Lorenzo.



Para cada una de 1as categorias se hard un cuadro donde se registren
todos los precios que arroje la encucsta, mara todos 1os productos.

En el mismoe cuadro se anotard el precic minimo, 21 precio maximo y el
precic mds fracuente que corresponda a cada catezaoria, indicando ademds
1a marca o calidad a que estos precios se refieren.

Una vez completada esta parte, se procedc 1 prenarar 21 cuadro consoli-
dado da todos los expendios detallistas de Asuncidn y de San Lorenzo.
En 2ste cuadro consolidado sc suman 12s pracios mds frecuentes de las
v almacenes y

o

tres categorias de axpandios: supermarcados, autoeservices
despensas para los 48 producteos evcuasiados.

Andlisis. Con Tos resultados de 12 tabulacids se procede a realizar los

siouientes analisis:

i) Comparacidn de precios de productos y grupos dz nroductos entre
expendios de distintas catesgerias (suparmercados,autoservices,al-
macenes y despensas, etc.) v ontre expandics de la misma categoria
ubicados en barrios de distints nivel de inagreso.

ii) Comparacidon de los precios mds frecuentes de 1a encuesta y los
precios de periodos anteriores (Tarea a).

iii) Comparacidn entre los precios de Asuncidn y de San lorenzo.

iv) Seleccidn de los productos mds recomendables. Se pretende obte-
ner una canasta alimenticia b&sica balanceada que incluva los
productos que preésentan mejores precios en el mercado. Para ello
se selaccionan para cada categoria de productos (incluir 2n una
sola categoria a granos y cereales) aquellos que podrian susti-
tuirse y que presentan el mejor precio (precio mads frecuente), en
2l mercado. Para esta canasta basica asi obtenida se calculard
su valor para San Lorenzo y para Asuncidn y para esta l1tima ciu-
dad, las diferencias peor barrios.



d. Preparacion del boletin. Con Te¢s resultados dei andiisis se preparard

un boletin para 21 arupo receptor. Este boletin que serd transmitido
por telex, protenderd presentar en forma suscinta, clara y en lenquaje
periodistico una descripcién dz la situacion del mercado. Lo que se
pretende con este simulacro es que un grupo tipice (unidades familia-
res de consumo, agencias de estabilizacidn gubernamentales, comercian-
tes.etc.) puedan captar, a través del boletin, un claro diagnéstico de
la situacidn que presenta el mercado alimenticio y de las posibilidades
de consumo que presentan,

Programacidn Tentativa. Como el ejercicio pretende una simulacion completa

de un servicio de informacidn para el consumidor, es importante que todas

las tareas se desarrollien en un estrecho margen de tiempc. La idea es simu-
Tar que en un beletin radial del mediodia se estaria transmitiendo a los con-
sumidores una informacidn sobre la situacidn del mercado ese mismo dia. EIl
tiempo pues, es la Timitante rigida al que el grupo de analistas deberd
ajustarse. Conseguir un andlisis confiable y preciso a la par que se cumplan
Tos horarios establecidos por los medios de comunicacifn social es por tanto,
el objetivo. Por ello se recomienda el siguiente horario indicativo para

realizar las tareas.

7:30 a 8:00 Concentracidn del grupo en el Departamento de Difusion
y Asistencia Técnica de la DCEA. Plan de trabajo y
distribucion de tareas.

8:00 a 10:00 Recopilacidn de antecedentes, preparacidon de los cua-
dros y ensayo de boletin.
10:00 a 11:00 Tabulacidn.
11:00 a 12:00 Andlisis y preparacion del bcletin.
. 12:00 a 12:30 Transmision del boletin a Ta Sede del Curso en el SEAG.

Coordinacifn. Ing.Agr. Nery Rnjas, Jefe del Departamento de Difusibn y Asis-
. tencia Técnica al Hercadeo de Ta DCEA.

NOTA. Todo el material generado: encuestas, antecedentes, cuadros, etc. debe-
ra recogerse al final del ejercicio y traerlo esa misma tarde a la Sede
del Curso para hacer el andlisis final.



MODELO PILOTO DE BOLETIN DE ENCUES™®

Fecha:

Nombre del Experdio:

Tipo de Expendic: _
Ciudad:

Direccion:

REFERENCIAS -

N At
Bary

N= Nac:onal
c= Importade

PRODULTOS Dgﬁ&gﬂ}m MARCAS ORIGEN ENVASESf~y§%§%%§}*hQBSERVAC'g
* —+ feiss 1
GRANOS ! : |
E
1. Arroz ) ' S e
2. Poroto j _W-L .
3. Arvejas j~ R R
4. Maiz L f -
CEREALES § : 5 ?
5. Harina de triao : ; i f
Harina de trige | E - -Jt:ﬁ%*————~_- :
6. Fideo paguete ! _,ni- . i E- __j
Fideo Suclto ] i . S '
7. Locro paquete o T R wj.“,.N-_
Locro Suelto | A . I
| |
ACEITES Y GRASA : i ‘ g
| __Aceite suelte | SR S A S
9. Grasa decerdo | VL S S——
PROD. LACT. Y HUEVO
10. Leché en poivo . B
Leche en polvo e
1. Gueso fresco | 4 4 o4
ézz. AUBYD: Ca3eros I ; B R - PN
; Huevos de avicola 'L-_.. e - . R




(Continuacion)

e e

PRODUCTOS

1UNIDAD
DE MEDIDA

MARCAS

ORTGEN

—y

ENVASES: —yrimt-wax—

PRECIOS

OBSERVAC.

VEGET Y FRUTAS

13.

Mandioca

|

14.

Papa Nacional

Papa Importada

de

15.

Zapallo

16

Tomate

17.

Zanahoria

18.

Lechuga

19.

Locote

20.

Perejil

21.

Cebolla de Cabeza

Cebolla de hoja

S B Da—

IS SNSRI S SISTR S

22.

Ajo

o S

=

23.

Repollo

24.

Pifia

25,

Banana de oro

27.

Banara carapé .
26. ’

Nararja

..AL.._ b F—

Mandarina

[ DS S

R T W X

28.

28,

Sandia

e ek o

e STRE S

30.

1

]

i

{

Liméy {
- ¥

]

1

]

Uva

o

31.

Meion

-

CARNES Vv AVES
32.

Puchero

33.

i
I
i
-+
Carnaza de 1ra.

Carnaza de 2da.

34,

Falda

35.

Rabadilla

36.

Carne de cerdo

37.

Pescado

38.

Pollo

39,
40.

Carne de oveja |

Otros i
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URIBAL: | wamcne | | BBTRERE

PROAICTCS OF MED L MARCA S I DRIGEN: =NUS - R AESERVAL .

ALIMENTOS VARTOS
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SUGERENCIAS

¢ ! Reunidn entre encues*tadoizs R T U THR T\ o
de tareas.

cia de productos y nraniys “Eadn

al

; 2. De ser pesible. verifirar g1 noo TONDNCIONAR
i do al encuestador.

Unificar criterios entre erncyer - cooz analrge-

n

|

l

r

'

l
i
! Z. Solicitar criterics sohre var-:or 2n BrISTEn-

]

!

n

l
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]
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